Informacijska pismenost u online okruZenju: Vodi¢ za pretraZivanje informacija
dostupnih na World Wide Webu!

Zasto i kome treba internet

Informacije i Internet

Godina 1969. bila je izuzetna. Te godine izumljeni su bar kod skeneri, umjetno srce, ATM aparati,
bez kojih ne mozemo zamisliti danasnji zivot, komunikaciju, placanje racuna ni svakodnevni posao.
Osim vojnih stru¢njaka i nekoliko tehnoloskih zanesenjaka, skoro niko nije obratio paznju da je te
godine roden 1 internet. NO danas viSe od milijardu ljudi koristi internet, a na njega je prikljuceno
150 miliona racunara. Rezultat je protok informacija koji se ne moze kontrolisati niti izmjeriti, kao
kada bismo Zeljeli zapisati sve razgovore koje istovremeno vodi 50 miliona stanovnika planete
putem telefona.

Koli¢ina informacija koje plove internetom nemjerljiva je. Mi ih godi$nje proizvedemo dovoljno da
napune kolekcije 37.000 biblioteka sa fondom od po 17 miliona knjiga. No, u toj nepreglednoj
biblioteci ne postoji ispravan ili siguran put da pronademo zeljenu informaciju u najkra¢em roku.
Svi korisnici imaju moguénost pohranjivati, dijeliti 1 objavljivati informacije kakve Zele, te je jasno
za$to mnogi internet zovu najve¢im komunikacijskim izumom poslije telefona.

.....

pobornike slobode govora Internet je posljednje mjesto na kojem se moze reéi Sta zelimo, dok je za
vecinu Vlada samo jo$ jedan problem kojeg treba ukrotiti. ”’Svaka informacija na internetu moze se
posmatrati kao potez u velikoj igri. Ako vam se ne dopada neka informacija, vi mozete da objavite
dezinformaciju”?

Sta je Internet, a §ta Web?

Prakti¢no govoreci, Internet je prevozno sredstvo za slanje informacija od racunara do racunara.
Poredi se ¢esto i sa gigantskim cjevovodnim sistemom ili autoputem jer omogucava istovremeni i
brzi protok informacija izmedu velikog broja korisnika. FunkcioniSe zahvaljujuci telefonskim
vezama, modemima, kablovima i satelitima.

No ono §to veéina korisnika smatra internetom — stranice sa vijestima, dokumentima, slikama,
novinama, osnovnim aktima, odlukama i kontaktima na primjer Ustavnog suda drzave, u stvari je
samo jedan njegov dio poznat kao World Wide Web (skra¢eno Web ili WWW).

Web je najpopularniji jer je dizajniran tako da ga moze razumjeti i koristiti §to Sira publika. Izgraden
je na bazi “hiperteksta” gde su dokumenti spojeni vezama te vode jedan do drugog, poput vrata u
stanu koja otvaramo da bi usli u novu prostoriju. Te veze se zovu linkovi i na stranici se pojavljuju
kao rije¢ napisana drugom bojom, slika ili fraza. Klikom misa na tu podvucenu rije¢, sliku ili frazu
otvaramo novi dokument, nova vrata. Zaista, metod pristupa podacima na Web-u je drugaciji od
¢itanja knjige. Knjigu ¢itamo sukcesivno kako su strane i poglavlja u njoj napisane, a za razliku od
linearnog pristupa u knjizi, hipertekst se ¢ita interaktivnim i spontanim setanjem (popularna rije¢
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surfanje) od stranice do stranice putem linkova. Ogromnu popularnost Web duguje i ¢injenici da
omogucava pregledanje fotografija, grafika, animacija te audio i video dokumenata.

Pocetak potrage

| Gdje poceti pretragu

Pronalazenje Web dokumenata (Web "stranica" ili "sajtova") nekad moze biti veoma lako a nekad
nevjerovatno teSko. Jedan od problema pri pretrazivanju je i to $to za razliku od biblioteke koja ima
ima stardardni sistem pohrane publikacije, prilikom pretrazivanja Weba uvijek morate pogadati gdje
bi informacija mogla biti i pod kojim terminima se krije.

Osim toga ne postoji jedan sveobuhvatan alat (sinonimi su program, trazilica, maSina za pretragu)
koji moze izvuéi Zeljenu informaciju iz Mreze, zato $to ne postoji mogucnost njenog kompletnog
pretrazivanja. Svaka alatka za pretrazivanje koja nudi tako nesto pretjeruje, pa bila ona mo¢na kao
Google, Yahoo ili MSN, jer kad im korisnik pristupi on moze istraziti samo njihov katalog i/ili
indeks informacija.

No, ovaj naizgled nepregledni autoput je moguce uspjeSno savladati ako razvijemo sopstvenu
strategiju, bez odustajanja od “surfanja” Mrezom nakon tri neuspjela pokuSaja. Cinjenica je da
zahvaljuju¢i Webu Stedimo vrijeme i novac, a oni koji su dozivjeli 0sobenosti birokratije i zivce.

II Cime pretraiujemo Web?
Od vrste informacije zavisi i alat koji koristimo. Slijedece masine za pretragu su najpopularnije:

- direktoriji (sinonim kataloSka masina)

- trazilice (sinonimi search engine, masina za pretrazivanje po kljucnoj rijeci)

- metamasSine (metatrazilice)

- kao i oni koji se specijaliziraju samo za jednu temu (specijalizovane trazilice/masine).

Direktoriji

Direktoriji se ¢esto nazivaju i virtualnim bibliotekama jer prikupljaju, organizuju i opisuju linkove
na razne internet resurse. Sadrzaj hijerarhijski organizuju po kategorijama (Vijesti, Regija,
Umjetnost, Finansije...) i po tipu izvora informacija (zurnali, instituti, patenti...).

Prednost ovog alata je §to izbor izvora informacija, klasifikaciju pa ¢ak i1 indeksiranje, rade ljudi a ne
softweri (tzv. web roboti/pauci), Sto znaci da su klasifikovani podaci kvalitetni. Mane direktorija su
da urednici ne moraju uvijek biti svjesni postojanja nekog odli¢nog sajta, niti imaju vremena
provjeravati uvrStene linkove 1 osvjezavati ih.

Kada je preporucljivo koristiti direktorije? Kada trazimo generalne informacije o nekoj drzavi,
instituciji, pojedincu, dogadaju, predmetu i sl i kada Zelimo linkove na nekoliko najrelevantnijih
sajtova o naSem predmetu proucavanja. Cesto se direktorij uporeduje sa sadrzajem knjige — jer je on
bas poput sadrzaja koji ¢im otvorimo knjigu navodi glavna poglavlja. Odli¢ni su i za pronalazenje
enciklopedija 1 rjecnika.

Nije preporucljivo koristiti direktorije kada imamo tacno odredene pojmove koje zelimo pronaci.
Na primjer ako Zelimo saznati tacnu udaljenost u kilometrima izmedu dva grada ne¢emo se obracati



za pomo¢ direktoriju ve¢ alatima za pretrazivanje po kljuc¢noj rije¢i. Ali ako Zelimo da saznamo $to
viSe o tim gradovima, njihovoj istoriji 1 kulturi onda se okre¢emo direktoriju.

Trazilice

Search engines ili masine za pretrazivanje po kljucnoj rije¢i su jedan od najmocnijih i
najpopularnijih alata na internetu. Izbor sta ¢e one indeksirati ne ovisi o ljudima, ve¢ o softwerima,
tzv. web robotima/paucima koji krstare Webom u potrazi za novim web stranicama. Roboti
indeksiraju svaku stranu i salju sve prikupljene informacije nazad, u glavni indeks.

Najpoznatiji predstavnici search enginea, poput Googlea, funkcionisu kao ogromne baze podataka
koje sadrze milione indeksiranih web stranica. Dovoljno je da odete na njihovu pocetnu stranicu
(tzv.homepage) i ukucate u kucicu za pretrazivanje (search) zeljeni termin ili vise njih, da biste
pretrazili njihov visemilionski indeks pohranjenih stranica.

Sto su jedinstveniji termini koje trazimo, to ¢e masina za pretrazivanje po klju¢noj rije¢i dati bolje
rezultate.

Kada je preporudljivo koristiti trazilice? Najbolje su za brzo nalazenje jedinstvenih informacija,
fraza, citata i podataka pohranjenih u tekstovima na web stranicama. Takoder ih koristimo kada
zelimo sirok raspon web stranica posvecenih nasem upitu.

No, na zalost ¢esto na nas upit, ma kako jedinstven bio, dobijemo kao odgovor stotine besmislenih
rezultata. Nismo mi krivi. Masina izlista kao rezultat sve web stranice koje sadrze bilo koju od
trazenih rijeci (klju¢nih termina). Da bi se izbjegao gubitak vremena potrebno je savladati osnovne
komande za rad sa trazilicama (vise u poglavlju Strategija korak po korak).

Trka za popularnoséu i vecim brojem klijenata uvjetovala je i prosirenje njihovih prvobitnih usluga
tako da danas sve veci broj ,trazilica“ nudi i pretrazivanje fotografija, vijesti, video uradaka,
melodija za mobitel.

Meta trazilice

Meta trazilice imaju ogroman kapacitet ali ne i sopstveni katalog ili indeks, ve¢ umjesto nas
pretrazuju baze podataka drugih masina. Posmatrano metaforicki trazilica je poput jednog komada
escajga s kojim mozemo graciozno obaviti samo jednu radnju, a meta maSina je kao Svajcarski noz —
u jednom pakovanju nudi koriStenju kompletnog escajga. Dovoljno je u prostor za pretragu npr.
Metacrawlera (www.metacrawler.com) ukucati zeljeni upit da bi za samo nekoliko sekundi dobili
rezultate iz vise baza podataka.

Kada je preporucljivo Kkoristiti meta masine? One su od velike pomo¢i u dva slucaja: kad ne
znamo tacno §ta trazimo i kad nam treba Saren, obiman materijal. Vlasnici pojedinih meta trazilica
tvrde da pretrazuju 50 % vise weba nego obic¢ne trazilice, poput Google-a. Medutim, istina je da su
mnogo bolje kad nam je pretraga jednostavnija, tj kad koristimo jedan klju¢ni termin ili frazu, a da
na komplikovaniju pretragu znaju odgovoriti besmislicama. Opcije koje nude su skoro iste kao i kod
svih ostalih velikih pretrazivaca — dakle jednostavnu i naprednu pretragu: Vijesti, Slika, Audio,
Multimedija, Vijesti i Soping.



Specijalizovane trazice

Ove masine sluze za ciljanu pretragu u uskim, specijalizovanim oblastima znanja, interesovanja ili
regije. Mogu biti organizovane i kao kataloske i kao masine za pretrazivanje po klju¢noj rijeci, ili
kao njihova kombinacija.

Kada je preporudljivo koristiti specijalizovane trazilice? Kad ta¢no znamo s$ta trazimo, iz koje
oblasti i kad istrazujemo dubinski odredenu temu.

Glava Ill: Strategija pretrazivanja u 5 koraka

Ko Zeli nesto nauditi, naci ée nacin;
ko ne Zeli, nadi ée izliku
Pablo Picasso

Korak 1: definisati temu i izvor informacija

Ve¢ odavno je konstatovano da problem pravnicima nije nedostatak informacija ve¢ njihov prevelik
broj koji uzrokuje tzv. “informacionu buka”. Zbog toga je izuzetno vazno jasno definisati Sta trazimo
na Webu prije nego $to se priklju¢imo na mrezu. Potrebno je odrediti

- jednu ili vise kljuénih rijeci (ili frazu) koje definisu temu,
- sinonime klju¢nog termina
- iizvore informacije.

Korak 2: pogadanje web adrese

lako zvuc¢i nadrealno, pogadanje web adrese (stru¢ni naziv je ime domene) je veoma Kkorisna
strategija za uStedu vremena 1 novca pri internet pretrazivanju. Vecina institucija, organizacija i
pojedinaca koji imaju svoju stranicu zele da ona bude lako pronadena i1 zapamdcena, pa ce
pojednostaviti svoju web adresu. Poznata TV voditeljica Oprah svoju stranicu je nazvala
www.oprah.com ili proizvoda¢ automobila BMW naravno samo www.bmw.com.

Veéina adresa ima ovaj format www.imedomene.ekstenzija. Ekstenzije su standardizovane
po profilu:

.com komercijalni sajt .gov vladin sajt

.edu obrazovni sajt .nato sajt NATO-a
.org neprofitni sajt .mil sajt vojske SAD
.net Internet provajder .int Medunarodni sajt

Ili po regionalnoj pripadnosti:

.ba Bosna i Hercegovina .de Njemacka
.us Sjedinjene Americke Drzave fr Francuska
.mk Makedonia .hr Hrvatska


http://www.oprah.com/
http://www.bmw.com/
http://www.imedomene.ekstenzija/

Na primjer Ujedinjene nacije su neprofitna organizacija, dakle ekstenzija je .org. Zele biti lako
pronadeni, tako da ¢e vjerovatno koristiti skrac¢enicu a ne puno ime. Zato bi trebalo da je njena
adresa www.un.org i zapravo jeste.

Korak 3: Direktoriji (kataloSke masine)

Direktoriji su najbolji alat su kada tragamo za web sajtovima vlada, kompanija, firmi, organizacija,
institucija, poznatih li¢nosti.

Svi direktoriji omogucavaju jednostavnu i naprednu pretragu (simple i advance search).
Jednostavna pretraga

Kad otvorimo direktorij, pretrazujemo njegov katalog sajtova. A ako nemamo puno vremena, u
kuéicu za pretraZzivanje ukucavamo klju¢ni termin. Koristimo navodnike kad Zelimo frazu (zamislite
rezultate kad bismo bez navodnika citirali Hamleta to be or not to be) i Bulove operatore da suzimo
ili prosirimo pretragu.

Bulovi operatori su: AND (I) OR (ILI) AND NOT (NE) NEAR (BLI1ZU)

- AND operator koristimo kad Zelimo rezultat koji sadrzi sve zadate termine a ne samo jedan
od njih (dakle suzavamo pretragu). Veéina masina ga automatski ubacuje izmedu kljuénih
termina.

Primjer: Zelimo naéi sve stranice koje sadrze oba termina business i law (i biznis i pravo). U
kucicu za pretrazivanja direktorija Yahoo.com ukucamo business AND law i pritisnemo
Enter na tastaturi ili kliknemo na Web search:

- OR operator sluzi da proSirimo pretragu na dokumente koji ukljucuju bilo koji od Zeljenih
pojmova.
Primjer: Zelimo pronaéi sve sedmiéne novine ali nismo sigurni pod kojim su sve nazivima
zavedene, pa onda Yahoo-u napisemo novine OR casopisi OR nedjeljnici.
Rezultat je oko 3 miliona stranica. Neke od njih sadrze rije¢ novine, druge ¢asopisi a trece
nedjeljnici.

- AND NOT omogucava iskljucivanje odredenih termina. Koristimo ga kad Zelimo rezultate
vezane samo za odredeni termin, a ne i one Koji se podrazumjevaju uz njega.

Primjer: Zelimo pronaci sve stranice o pravu, ali ne i pravnicima, pa ¢emo postaviti upit law
AND NOT lawyers. Rezultat je vise od 900 miliona stranica o pravu, ali ne i pravnicima. TO Se ne
odnosi na sponzorisane sajtove.

- NEAR omoguc¢ava da nademo dokument na kojem se trazeni termini nalaze na istoj stranici.
Primjer: Hofemo pronaci stranice sa podacima o djeci prinudenoj da rade, ali ne posebno sve
stranice o djeci, pa sve stranice o0 radu, pa mozda neku stranicu na kojoj su svi ti termini skupa.
Postavi¢emo upit u Yahoo kucicu child NEAR labour i dobicemo 4,5 miliona stranica na ovu temu.


http://www.un.org/

Korak 4: TraZilice

Indeks trazilica sadrzi puni tekst (svaku rije¢) web stranica koje je pohranio tako da je omogucéena
laka pretraga po kljuénim rije¢ima. Najpopularnije masine, poput Google.com, omogucavaju
trazenje i audio i video dokumenata, mapa ulica i gradova, excell dokumenata.

Kao i direktorij, i trazilice imaju opcije Jednostavne i Napredne pretrage. lako vecina koristi iste ili
slicne operatore, Googleove pretrage kao i operatori su trenutno najrazvijeniji.

Jednostavna pretraga

Google je trenutno najpopularnija masina za pretrazivanje sa vise 500 miliona pretraga dnevno i vise
od 20 milijardi stranica koje bi isprintane ¢inile brdo vise od 2500 km. Na Google.com pristupamo
njegovoj Trazilici (postoje i lokalni Googleovi poput google.ba i google.hr koji ¢e traziti rezultate
samo na bosanskom ili hrvatskom jeziku).

Da bismo profilisali pretragu, u kucicu za pretrazivanje na poc¢etnoj stranici upisujemo kljuéne rijeci
uz upotrebu nekog od slijedecih jednostavnih operatora, koji funkcionisu po principu Bulove logike:

Operator — (minus): Koristimo ga kad Zelimo iskljuciti odredeni termin iz naSe pretrage, koji se
Cesto podrazumjeva uz naSu kljuénu rije¢ pa se pojavljuje u rezultatima. Na primjer zelimo
istrazivati stranice posvecene terminu zakon ali ne i zakonskoj teoriji, onda ¢emo upisati zakon —
teorija. Pri ukucavanju ne odvajamo minus od termina kojeg ne Zelimo.

| zakon -teorija

Google Search ‘ I'm Feeling Lucky

Nakon upita i pritiska tipke Enter kao rezultat pojavice se sve stranice sa rije¢ju zakon, pa tako i ona
o0 instruktoru plesa pod imenom Steve Zakon-Anderson (www.neffa.org/grid/perfs/Steve_Zakon-
Anderson.html), kao i 0 Opéem poreznom Zakonu Republike  Hrvatske
(www.poslovniforum.hr/zakoni/opci_porezni_zakon.asp)

Operator + (plus): sluzi za uklju¢ivanje termina koji je uobiCajena rije¢ u jeziku, pa postoji
opasnost da je trazilica ne nade jer je programirana da ignoriSe uobicajene rijeci. NajceSce je to
problem sa pretragom na engleskom jeziku. Masina primjerice ne razaznaje kad je znak | rimski broj
jedan, a kad li¢na zamjenica §to znai JA. Ako Zelimo na primjer sve podatke o prvoj epizodi
filmskog serijala Star Wars upisacemo Star Wars episode +I, da bismo bili sigurni da ¢emo dobiti
podatke o prvoj epizodi, a ne neke rezultate koji govore o necijem JA.

‘ Star Wars Episode +|

Google Search | I'mFeeling Lucky

Na listi rezultata uociCemo odmah stranice i pod-stranice posvecene samo prvoj epizodi, poput
www.starwars.com/episode-i.

Operator za frazu “ ” (navodnici) — kad znamo S§ta ta¢no trazimo - citat , Zakon ili stih
koristicemo navodnike. Na taj nacin trazilicu upozoravamo da zelimo rezultat na kojem Zzeljeni
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termini stoje u ta¢no onom redu kako smo ih i napisali. Tako i u slu¢aju na primjer da nam zatreba
srbijanski Zakon o povra¢aju imovine napisa¢emo puni naziv zakona izmedu navodnika:

‘ "zakon o povracaju imovine"

Google Search | I'mFeeling Lucky

Prvi od rezultata jeste set dokumenata 1 nacrta posvecenith ovom zakonu na stranici
http://www.liga.org.yu/Zakon.htm.

I'I"am feeling lucky je kratica za pretrazivanje, neSto poput brze kase u trznom centru — ako ukucate
zeljeni termin u jednostavnu pretragu, na primjer ICTY 1 kliknete na ovu opciju Google ¢e vas
odvesti samo na jednu stranicu, ona koja je najceSc¢e trazena na tu temu. U ovom slucaju to je glavna
stranica Tribunala.

Napredna pretraga — formular i operatori (Advanced Search)

Vecina trazilica je preuzela Googleovu jednostavnost, preglednost 1 opcije naprednog pretrazivanja
tako da je dovoljno savladati ovu naprednu pretragu za koriStenje svih ostalih. Kao i kod direktorija
moze se koristiti ve¢ gotov formular (Advanced Search) ili napredni operatori u kuéici za pretragu.

Opcije koje nudi formular za naprednu pretragu na Google-u:

- svitermini

- tacnafraza

- rezultati koji sadrze najmanje jednu od napisanih rijeci

- rezultati koji NE sadrZe niti jednu od napisanih rijeci

- rezultati napisani na odredenom jeziku

- rezultati kreirani u odredenom formatu

- rezultati osvjezeni (update) u odredenom vremenskom periodu
- rezultati sadrze brojeve koji su u okviru odredenog raspona

- rezultati u okviru odredenog domena ili website-a

- rezultati ne sadrze materijal ,,za odrasle*

Do ovog tipa pretrazivanja dolazite tako Sto kliknete jednom na ,,Advanced Search® na
Google.com (tzv Google homepage). Nakon §to kliknete na pomenuti link prikaza¢e vam se ova
stranica:

Ovaj formular je prili¢no slican Yahoo-ovom tako da kad savladate jedan, lako je nastaviti raditi i na
drugom.

Operatori
Svoju pretragu mozete poboljsati koriStenjem opreatora u okviru napredne pretrage bilo da ih sami
ukucate ili da ih izaberete sa stranice za napredno pretrazivanje (Advanced search page). Operatori

kojima se mozete na taj nacin sluziti su slijedeci:

Operator ~ pretraga sinonima (Synonym Search): Ukoliko u vasu pretragu Zelite, osim termina
koji trazite, ukljuciti i njegove sinonime, onda odmah ispred termina koji trazite stavite znak ,,~* . Pa


http://www.liga.org.yu/Zakon.htm

tako radite 1 kad vas interesuju Cinjenice o hrani, kao 1 sve izvedenice iz klju¢nih rijeci ¢injenica 1
hrana:

‘ ~food ~facts Google Search

Na ovaj nacin prosirujete pretragu i sa pojmovima: nutrition, cooking, recipe, recipes...

Operator OR — (ILI): ukoliko zelite da nadete stranice koje ukljucuju jedan od termina koje trazite,
dodajte velikim slovima napisano OR izmedu njih. Na primjer kad budete odlucivali gdje Zelite na
odmor izmedu Londona i Pariza, preporu¢ujemo upotrebu ovog operatora. Dobicete sve stranice o
odmoru u Londonu odvojeno od stranica posveéenih Parizu, poput Beautiful Paris apartment for
Paris vacation rental.

‘ vacation london OR paris Google Search

Operator Site ( pretraga domena): ovaj operator omogucava da svoju pretragu ogranicite na
informacije sa odredenog website-a, tako $to ¢ete ukucati termin koji traZite pa iza njega rijec ,,site”
pa dvotacku iza koje unosite naziv domena (adresu site-a), kao §to smo radili u Yahoo-u. Ako neko
od vase djece bude zelio uputiti prijavu za studiranje na Stanford univerzitetu onda Cete postaviti
slijede¢i upit:

admission site:www .stanford.edu Google Search

Ili na primjer dobiti odgovor na pitanje koliko se na web stranici Ministarstva vanjskih poslova BiH
pominje ,,budzet” (budzet site:mvp.gov.ba)

Operator .. — (pretraga reda brojeva / Numrange Search): Ovaj operator omogucava da traZite
rezultate koji sadrze brojeve date u odredenom redu ili rasponu. Nacin na koji se mozete sluziti
ovim operatorom je slijede¢i: ukucate dva broja odvojena medusobno dvjema tackama (bez
razmaka!) zajedno sa terminom koji Zelite. Ovaj operator mozete koristiti bilo da trazite raspon u
datumu, teZini, cijeni... Jedino $to morate da specificirate je jedinica mjere ili neki drugi indikator
kojim se oznac¢ava $ta u stvari dati broj predstavlja. Kao na primjer:

DVD player $50..$100 Google Search

Na ovaj nacin mozete potraziti i laptope (prijenosne kompjutere) u rasponu cijena od 1000 do 5000
Eura:

Specifi¢ni operatori
Osim standardnih prethodno navedenih operatora, Google vam omoguéava naprednu pretragu i

koristanjem dodatnih, specifi¢nih operatora u obliku upita (query-ja) koji su specifi¢ni za Google.
Specifi¢ni operatori kojima se mozete sluziti na Google su slijedeci:



Cache - ovaj operator omogucava da pronadete stranice koje mozda vise ne postoje. Cesto se desi da
u trenutku kad vam treba odredena stranica ona ne radi. Upit cache: adresa stranice ¢e prikazati
verziju web stranice koju Google sadrzi memorisanu u svom indeksu; jer Googleovi web roboti kad
naidu na odredenu stranicu oni je ,,uslikaju® i pohrane u arhiv . Veoma je bitno da ne stavljate
razmak izmedu ,,cache:“ i naziva web stranice, tj. URL-a. U primjeru ispod vidite cache stranice
www.hrc.unsa.ba na dan 29 septembra 2006.

Mozemo koristiti ovaj operator i kad imamo aktuelan rezultat ali zbog sporosti racunara i konekcije,
ili kvara na stranici ne mozemo otvoriti Zeljenu stranu. Tad na stranici sa rezultatima (tzv. Google's
main results page) kliknete na ve¢ ponudenu opciju ,,Cached*

Link - ovaj upit ¢e vam izlistati sve web stranice koje imaju linkove za web stranicu koju ste
specificirali (pogledati predhodno poglavlje). Jedan nacin koriStenja ovog upita je da ukucate link: i
web stranicu za koju trazite informacije (npr. link:www.google.com ). Drugi nacin je da idete na
stranicu Advanced Search i u okviru nje na Page Specific Search > Links. Veoma je bitno da kod
prvog nacina upotrebe ovog operatora ne stavljate razmak izmedu ,,link:*“ i URL-a web stranice. U
primjeru ispod vidite ko sve na svojoj stranici ima link prema stranici Ujedinjenih nacija. Na stranici
sa rezultatom je podatak da taj link posjeduje preko 27300 stranica.

Related - Upit related ce izlistati sve web stranice slicne onoj koju ste specificirali u upitu. Jedan
nacin upotrebe ovog upita je da ukucate related: i web stranicu koju Zelite i to bez razmaka izmedu
to dvoje (npr. related:www.google.com). Drugi nacin je da na stranici sa rezultatima (Google's main
results page) kliknete na opciju ,,Similar Pages®. Tre¢a opcija je da idete na stranicu Advanced
Search i u okviru nje na Page Specific Search > Similar. U primjeru ispod vidite rezultat na
pretragu related:google.com jer nas zanima koje su jos masine korisne poput ove. Tako su na listi sa
rezultatima vidljivi “sli¢ni” sajtovi Google-u: Yahoo, Altavista....

Info - upit info: predstavlja neke informacije koje Google posjeduje o datoj web stranici. Pristup
ovom operatoru je mogu¢ ako ukucate info: i web stranicu koju trazite bez razmaka izmedu to dvoje
(npr. info:www.google.com ), a drugi nacin je da jednostavno ukucate URL web stranice u Google-
ov pretrazivac.

Define- ukoliko se sluzite upitom define:, dobicete kao rezultat definicije rijeci koje ste ukucali.
Definicija ¢e se odnositi na ¢itavu frazu koju ste ukucali, tj. ukljuci¢e sve rije¢i i to tatno po
redoslijedu kojim ste ih unijeli, te sugerisati sinonime i varijacije. Define:brand dace vam definicije
ove rijeci koja je danas usla u sve pore ljudskog stvaranja iako mnogi nisu sigurni §ta ona tacno
znaci.

Stocks - ukoliko zapocnete vas upit sa operatorom stocks:, Google ¢e ostatak termina u upitu tretirati
kao kljuéne simbole identifikacije 1 prikazate vam stranice koje pokazuju identifikacijske
informacije za date simbole. Npr. stocks: intc yhoo ¢e vam prikazati informacije o Intelu i Yahoo-u
(da bi upit bio ispravan morate ukucati identifikacijske simbole a ne naziv kompanije!). Takode, ove
informacije mozete dobiti i ako ukucate samo identifikacijske simbole (npr. intc yhoo ) i zatim
kliknete na ,,Show stock quotes* u okviru stranice sa rezlutatima pretrage.

Allintitle - operator allintitle: ograni¢ava rezultate pretrage na one koji sadrZe sve traZene rijeci u
naslovu dokumenta. Kad bismo Zeljeli pronaci biznis vijesti, logi¢no je da su najbolji izvori oni koji


http://www.hrc.unsa.ba/
http://www.google.com/advanced_search
http://www.google.com/advanced_search
http://www.google.com/advanced_search

su posveceni tim temama 1 Zele da se 1 iz naslova stranice vidi ¢ime se bave. Dakle potrazi¢emo
stranice koje u svom nazivu sdrzavaju te dvije rijeci, pa ¢emo napisati allintitle:biznis vijesti.

| allintitle:biznis vijesti Search

1z rezultata vidimo da na primjer sajt Eni News ima stranicu koja u svm nazivu sadrzi oba trazena
Jedan od rezultata:

Intitle - ukoliko Zelite stranicu koja ¢e u naslovu dokumenta imati jedan odreden termin, a dalje u
tekstu drugu rije¢ ukljucite operator intitle: iza kojeg ¢ete ukucati termine. Prvi termin do operatora
¢e se na¢i u naslovu a ostali u tekstu. Ako vas zanimaju saopstenja OHR-a (ureda Visokog
predstavnika u BiH) a jo$ viSe ko ih prenosi, mozete ukucati intitle: OHR saopS$tenja.

| intitle: OHR saopStenja Search

Iz dole navedenog rezultata mozemo vidjeti da su Nezavisne novine objavile vijest o0 OHR
saopStenju u dokumentu pod nazivom OHR produzio zabranu za raspolaganje drzavnom imovinom

Jedan od rezultata:

Allinurl — koristi¢emo ovaj operator kad Zelimo web adrese (URL) koje sadrze odredene rijeci.
Korisna je za istrazivanja na primjer ko sve ima stranicu posvec¢enu White Power-u (Bijeloj mo¢i) ili
odredenom pravu. Ove rezultate moZete dobiti i ako idete na stranicu Advanced Search i u okviru
nje na Advanced Web Search > Occurrences.

‘ allinurl:pravo manjine Search

Inurl - ukoliko koristite operator u vasem upitu onda ¢e vam se kao rezultati pretrage pojaviti svi
dokumenti koji sadrze prvu rije¢ u URL-u a prate¢u u dokumentu. Kad nas zanimaju opcenito
dokumenti o presudama u Makedoniji zatraZi¢emo od Google-a:

| inurl:presuda makedonija Search

Korak 5: Meta i specijalne masSine za pretraZivanje
Meta - masSine
Kod meta-masina (pretrazivac¢a) ukucavamo kljucne rije¢i u jedan prozor za pretrazivanje da bi ona

simultano pretrazila baze podataka drugih trazilica za nas. Meta-pretraZivaci ne posjeduju sopstvenu
bazu podataka.
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Medu najpoznatijima su Yippy (www.yippy.com), Dogpile (www.dogpile.com), Kartoo
(www.kartoo.com) i Metacrawler (www.metacrawler.com). Prednost im je $to traze vise nego obi¢ni
pretrazivaci i/ili direktoriji predmeta odjednom i zatim kompiliraju rezultate na odgovarajuéi nacin,
ponekad uskladujuci sve rezultate u jedinstven format i listu. Neki nude dodatne olakSice kao npr.
moguénost rafinirane pretrage, oznacava koji su pretrazivaci ili direktoriji koriSteni, vrijeme
provedeno na svakom itd. Neke od njih morate download-ovati i instalirati na vaSem kompjuteru,
gdje vecina radi kao tzv. server-side aplikacije.

Nudi jednostavnu i naprednu pretragu s tim §to su njihove moguénosti mnogo manje od
trazilica ili direktorija, pa tako i broj operatora s kojima se nasa potraga suzava ili proSiruje.
Snaga meta-pretraziva¢a je U Kkoli¢ini rezultata i broju izvora. Operatori koje koriste su
veé¢inom oni koje ste savladali sa Googleom. Potrazite Help stranicu ili Search Preferences za
detalje.
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