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1. UVOD

1.1.  Predmet i problem istrazivanja

Predmet ovog nau¢nog istrazivanja je modna industrija, koja u savremenom svijetu, osim
kulturne, ima svoje politicke i drustvene konotacije. Svjedoci smo koliko modne industrije
pojedinih zemalja promoviraju imidz drzave, kao 1 razliite kulturne, drustvene 1 politicke

vrijednosti.

Modna industrija u Bosni i Hercegovini dobija svoje obrise tokom ratnog perioda 1992.-1995.
godine ambicijom i zeljom modnih industrijalaca tog vremena da uprkos svemu nastave da grade
modni svijet na temelju tradicije 1 Zelje za lijepim. Ve¢ tada poduhvati modne industrije nailaze
na snazan odjek u cijelom svijetu i privlace paznju globalnih aktera ka modnoj sceni u BiH u
ratnom periodu. Najilustrovaniji primjer nalazimo u pjesmi popularnog irskog benda U2, Miss
Sarajevo. Modne revije, scouting modela, u¢es¢e na najveéim svjetskim i evropskim smotrama
postaje standard promocije Bosne i Hercegovine kroz modnu industriju u svijetu. Ovaj rad
ukazuje na potencijal modne industrije Bosne 1 Hercegovine koja umnogome moze uticati na
sliku 1 reputaciju drzave u svijetu. Modna industrija moze biti protuteza kompleksnim politickim
temama koje kontinuirano opterecuju Bosnu i Hercegovinu i biti tema od interesa, kako lokalnih,
tako 1 medunarodnih medija, javnosti, diplomatskih krugova i korespondiraju¢ih industrija i

oblasti, ukoliko bi se ulozilo dovoljno resursa u ovaj segment drustvenog razvoja.

Svjesni smo da Zivimo u takvom vremenu gdje niko nije izvan mode. Ona je toliko prisutna u
nasoj svakodnevici 1 u toj mjeri je dijelom naseg svakodnevnog Zivota da se ti¢e svih, 1 svi
reaguju na nju: to je istovremeno razlog zasto je smatrana trivijalnom i zaSto ne moze biti
smatrana umjetnoséu’. Danas smo svjedoci paralelnog razvoja inovativnog dizajna i tehnologije
s jedne strane i potpune banalizacije mode i masovnog gubitka identiteta na globalnoj razini s
druge. U savremenom drustvu sve vise ljudi provodi sve vise Vremena kao avatari u racunarskim
igrama virtualne stvarnosti, okupljaju¢i se u vrlo Cvrstu zajednicu, pleme, sa zajednickim

sjecanjima na nesto $to ne postoji (prema fenomenu koji se naziva asabiyyah).

! Steele, V: Paris Fashion: A Cultural History, Oxford Univeristy Press
1



Odjeca je specifican manifest identiteta Covjeka i1 drustva, individue i kolektiva, identifikacije,
Cesto na nacin tribalizma ili strategijama negiranja ili prisvajanja identiteta, resemantizacije,
kodiranja i artificijelizacije tijela ili pak ironiziranja ekonomskog egzibicionizma. Povezuje se s
temom zakloniSta, ovojnice i Cahurenja, kao osjetilna ekstenzija ljudskog tijela. U povijesti

umjetnosti odjeca je tretirana kao medij 1 poruka, fiksirana je ili se mijenja kontekstualno.

Ve stolje¢ima fenomen mode intrigira naucnike razlicitih podrucja, pa ipak, ta tema nije nikada
bila toliko aktuelna kao u vremenu kroz koje upravo prolazimo. Naime, prodor potrosackog
drustva, stalni poticaji na troSenje, bombardiranje reklamama svih vrsta te Ceste promjene
trendova u proizvodnji — uvjetovali su ucestale pokuSaje racionalnog objasnjavanja, trazenja
zakonitosti ili smisla modnih kretanja. Moda je vazna drustvena i privredna pojava vremena, ali i
kritickog vrednovanja nekog historijskog razdoblja — dakle, moda kao Zeitgeist, moda kao
komprimiran izraz kulturnih dogadanja, moda pod utjecajem drustvenih, politickih, umjetnickih
dogadanja, moda kao ogledalo naseg vremena. Aktuelnost teme mode i modnih promjena postaje
Sve veca ubrzavanjem zivotnog tempa modernog ¢ovjeka, jer upravo su freneti€ne promjene u
modi, ma u kojem podruc¢ju Zivota, podsjetnik i indikator smjera u kojem se krece danaSnje
drustvo, a to je, ¢ini se, davanje prioriteta znaenju vizuelnog dojma i koli¢ini informacija pred

sadrzajem 1 kvalitetom, odnosno prevaga efekta nad smislom.

Uzimajuci u obzir naprijed navedeno, mozemo re¢i da moda i modna industrija kao neodvojiv
dio nasih zivota moze i treba da bude osnov za odredeni imidZ jedne zemlje, ukoliko se u istu
ulozi dovoljno sredstava. Dakle predmet naSeg istrazivanja je ¢injenica da se reputacija 1 imidZ
drzave moZze graditi ili barem popraviti na na¢in da moda i modna industrija imaju primat u
odnosu na politicka zbivanja, da se kulturna diplomacija moze dovesti do zavidnog nivoa,
zahvaljujuéi internacionalnim dogadajima poput Sarajevo Film Festivala i1 slicnim dogadajima u
naSoj zemlji, da sa pravom strategijom razvoja modne industrije i sistemskom podr§kom naSe
zemlje modnim dizajnerima moZemo zauzimati vrlo visoko mjesto u Evropi i svijetu, kad je

moda u pitanju.

2 Dorfles, Gillo (1997) Moda. Zagreb: Golden marketing
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1.2.  Metodologija istrazivanja

Za potrebe ovog rada koristit ¢e se sljedece naucno- iztrazivacke metode i to:

- historijska,

- metoda analize sadrzaja odabrane literature,

- metoda provodenja struktuiranog intervjua sa odabranim akterima (provodice se sa
pojedincima koji predstavljaju ili imaju potencijal da predstavljaju BiH na
medunarodnom planu, i to obuhvacajuéi razlicite segmente koji ¢ine modnu industriju u
cjelosti- dizajneri, fotografi, modeli, brendovi. Takoder obaviée se intervju sa kulturnim
ataSeima zemalja koje se isti¢u u modnoj industriji, Francuska i Italija.

- komparativna metoda kojom ¢emo utvrditi razlicitost pristupa u promociji Francuske i
Italije kroz prizmu modne industrije u odnosu na Bosnu i Hercegovinu,

- metoda deskripcije

1.3.  Cilj istraZivanja

Cilj istrazivanja je dokazati da Bosna 1 Hercegovina ima neiskoriSten potencijal kad je u pitanju
modna industrija, a koja moze unaprijediti sliku drzave Bosne 1 Hercegovine na medunarodnom

planu.

Industrija tekstila 1 odjece jedna je od najstarijih, najvecih 1 najrazvijenijih grana lake industrije.
Na globalnom nivou trenutno tezi nesto vise od 450 milijardi americkih dolara i zaposljava oko
75 miliona ljudi, od Cega Cak tri Cetvrtine radne snage Cine Zene. Imajuc¢i u vidu da se 65%
ukupne proizvodnje tekstila odvija u Kini, na prvi pogled ¢ini se nemoguce izboriti s tako
velikim trziStem 1 plasirati konkurentan proizvod. Medutim, rjeSenje lezi u odrzivosti,
kontinuiranom razvoju inovativnog dizajna i kvaliteti. lako je Evropska unija zaZmirila na jedno

oko 1 olaksala uvoz kineske robe u zemlje zapadnog svijeta, potrosaci sve vise zaziru od



proizvoda sacinjenih od sintetickih materijala, a na cijeni viSe nije samo hrana organskog

porijekla, vec¢ 1 tekstil.

Zaceci bh. modne (tekstilne) industrije datiraju s pocetka proslog stoljeca kada se proizvodnja
bazirala na zanatskim principima. Takav nacin proizvodnje uskoro biva zamijenjen modernim,
savremenim tekstilnim proizvodnim pogonima. Tendencija razvoja ove grane industrije nastavila
se sve do pocetka minulog rata. BiH je ostvarivala izuzetne rezultate i u velikoj mjeri doprinosila
vanjskotrgovinskom balansu bivSe drzave. Manji industrijski pogoni bili su prisutni u svim
krajevima zemlje, dok se stvaranjem industrijskih kombinata u potpunosti zaokruzio proizvodni
ciklus tako da su proizvodnja i prerada tekstila, i proizvodnja gotovih proizvoda bili dio iste
industrijske cjeline. Proizvodnja domacih odjevnih marki i doradnih, takozvanih lohn poslova
kretala se u omjeru 70:30, a za plasman obje vrste proizvoda bilo je otvoreno ne samo

jugoslovensko ve¢ i svjetsko trziste.

Pocetkom rata veéina proizvodnih pogona je devastirana, a iskorak u tehnoloskom smislu po
zavrSetku rata bio je fakticki nemogué. Tada pocinje problemati¢ni period za ovu industrijsku
granu. Raspad bivSe drzave i gubitak trziSta zaSti¢enog protekcionistickim mjerama s viSe od 22
miliona potroSaca doveo je do potpunog nesnalazenja u tranziciji sa socijalisticke, planske
ekonomije na trzi$nu, poslijeratnu ekonomiju i pomanjkanja vlastitog dizajna i modnih brendova.
Kako bi se sacuvali poslovi, postojece fabrike su se okrenule isklju¢ivo doradnim poslovima za

strane narucitelje, ve¢inom iz zemalja Evropske unije.

Ako Bosnu 1 Hercegovinu stavimo u evropski, pa ¢ak i globalni kontekst, mozemo lako zakljuciti
Kratko vrijeme isporuke, kvalitetna radna snaga, potrebno znanje i iskustvo ¢ine je pozeljnim
partnerom za poslove dorade tekstila. Treba napomenuti da su cijene rada u bh. tekstilnoj

industriji izuzetno niske, pa se time jos 1 hvalimo.

Agencija za unapredenje stranih investicija u BiH potencijalnim investitorima, izmedu ostalog,
porucuje kako bi trebali investirati u bh. tekstilnu industriju zbog jeftine radne snage, a mi se

pitamo kada smo poceli degradirati sami sebe. Pored jakih domacih kompanija koje proizvode,



primjerice, odjevne predmete od pamuka, uvozimo pamucne odjevne predmete i donji ves iz
Turske, i to u vrijednosti ve¢oj od 17 miliona KM. Navijamo za organsku ishranu, kupujemo
GMO odjec¢u. Odbijamo fast food, uvozimo fast fashion. Nesvjesni koliko je nedostatak kontrole
toksina i Stetnih bojila u odjevnim predmetima poguban za naSe zdravlje, uvozimo proizvode

koji su dobro izreklamirani, ali sustinski jako loSe izradeni.

,»Kupujmo domace* je slogan koji se veze gotovo isklju¢ivo za prehrambene proizvode, a istinski
protekcionizam domace industrije od strane drzave je nepostoje¢i. Domaca proizvodnja jeste
manjeg obima, ali uz prilagodavanje potrebama savremenog trziSta, mogli bismo transformirati

tekstilnu industriju i razviti kvalitetne proizvode koji su traZzeni na medunarodnom trzistu.

Ipak, kao klju¢ni problemi u bh. tekstilnoj i modnoj industriji isti¢u se, paradoksalno, previsoka
cijena rada u odnosu na trzista na kojima se takmici (Kina i Indija, prim.aut.), malo i ograniceno
domace trziSte, ovisnost o malom broju vanjskih kupaca, nedostatak adekvatne razvojne
strategije 1 slaba razvijenost pratecih i povezanih industrija. Takoder, bitno je uzeti u obzir i
nizak nivo svjesti potroSaca o znacaju i vaznosti kupovine domacih proizvoda i, samim time,
ulaganja u domacu ekonomiju. Primarne uzroke nezavidnog stanja potrebno je traziti i u samim
tekstilnim preduzecima koja se ne prilagodavaju u dovoljnoj mjeri trenutnim zahtjevima
promjenjivog trziSta, ne pokuSavaju spoznati buduce potrebe, ne moderniziraju se, ne
restrukturiraju svoju proizvodnju, dok istovremeno ne ulazu dovoljno u nove materijale, dizajn i

ljudske potencijale.

Bh. tekstilna industrija sporo odgovara na brze trziSne promjene i1 zahtjeve kupaca, nedovoljno
primjenjuje savremene marketinSke metode 1 u nekim sluc¢ajevima raspolaze menadZmentom
niske obrazovne razine. Razvojna politika tekstilnih preduzeca u BiH moZe i mora omoguditi
takav rast i razvoj koji nece znaciti napredak iskljucivo u odnosu na postojece stanje ve¢ i mnogo

povoljniji polozaj na medunarodnom trzistu.

Najvazniji ciljevi mogli bi biti:

— povecanje investicija,



— ulaganje u bolji kvalitet proizvoda, moderniji dizajn koji bi doveo do proSirenja lanca
distribucije, a samim tim i plasmana proizvoda,
— povecéanje stanja struc¢nosti, sposobnosti, vjestina zaposlenika, a posebno dizajnera koji

osiguravaju posebnost proizvoda.

Takozvana eticka moda zasigurno predstavlja veliku Sansu za domacu industriju. Uzimaju¢i u
obzir sve veéu potraznju za proizvodima iz slow fashion asortimana, sigurno je da je uz pravilne
investicije, kvalitetan dizajn i implementaciju moguce plasirati proizvode izradene na etickim i
odrzivim principima te tako na¢in uéi na svjetsko trziSte. Trenutno se omjer lohn poslova i
vlastite proizvodnje krece u omjeru 90:10, dok se plasman tih 10% vlastitih proizvoda bazira na
blatantnom kopiranju krojeva medunarodnih klijenata i komisionu, tzv. ,.,kombi* prodaju. Opet,

degradiramo sami sebe.

Bh. tekstilna 1 modna industrija mogla bi pratiti kretanja na evropskom trzistu ukoliko bi
primijenila odgovarajucu strategiju razvoja. BiH je okrenuta evropskom trzistu i s njim je najvise

povezana, te bi trebala ostvariti transfer tehnologije i znanja i najboljih praksi iz Evropske unije.

Iskusni bh. modni dizajneri, kao 1 mladi bh. modni dizajneri mogu sluZiti kao idealna spona za
povezivanje tekstilne i modne industrije, i stvoriti bh. modnu industriju, odnosno istu podiéi iz
pepela. Uzmemo li u obzir dobre prakse iz susjednih zemalja, mozemo vidjeti izuzetno uspjeSan
primjer u Hrvatskoj gdje je Fashion.hr koncept uz pokroviteljstvo Hrvatske privredne komore
osnovao Fashion.hr industriju upravo radi povezivanja hrvatskih modnih dizajnera i dizajnerica i

tekstilnih preduzeca.

Ljudski potencijal je temeljni, ekskluzivni i jedini inteligentni element proizvodnje tekstilnih
proizvoda, a kompanije u BiH sve viSe iskazuju potrebu za kvalitetnim i obrazovanim kadrom. S
obzirom na nisku razinu atraktivnosti ve¢ine zanimanja unutar ove industrije, potrebno je
organizovati razlic¢ite promotivne aktivnosti kako bi se mladi ljudi motivirali za upis u strukovne
tekstilne Skole. Trenutna niska razina motiviranosti proizilazi prvenstveno iz niskih primanja,
nepovoljnih uslova radnog mjesta, normiranog rada i rada na odredeno vrijeme. Politika

tekstilnih preduzeca trebala bi posebno istaknuti orijentiranost na povezivanje s obrazovnim



institucijama te zapoSljavanje radnika educiranih u tekstilnim srednjim Skolama 1

visokoobrazovnim institucijama.

A gdje je u svemu tome moda? Sudeéi po sverastu¢em diletantizmu na domacoj modnoj sceni,
moda se svodi na zanimljivi hobi, degradirajuci pri tome nerijetko etablirane modne dizajnere 1
dizajnerice, decenije ucenja, kvalitetnog rada, kreiranja, promisljanja i dokazivanja na domacoj 1
medunarodnoj modnoj sceni. A zbog Cega- zato §to smo tako u moguénosti. Nezavidan polozaj u
kojem se nalazi modna industrija u velikoj mjeri ovisi o mac¢ehinskom odnosu drzave prema ovoj
itekako bitnoj grani industrije. Generalno gledajuéi, industrija tekstila, odjece, koze i obuce se
ubraja u tradicionalne grane preradivacke industrije. Kao dio te industrijske cjeline, tekstilna
industrija u BiH mora evoluirati od domace, preradivacke industrije do industrije koja ¢e veliki
znadaj pridavati dizajnu i samouvjereno nastupati i poslovati na svjetskom trzi$tu. Sta joj u tome
moze pomoci? Iskljucivo poticaj od strane drzave, primjena novih, savremenih principa
poslovanja, izgradnja konkurentnog i kvalitetnog modnog brenda, vjera u kvalitetni domaci

modni dizajn, te zasigurno malo srece.

1.4.  Hipoteze

Glavna hipoteza: Modna industrija u Bosni 1 Hercegovini nije iskoriStena na adekvatan nacin

kako bi unaprijedila imidz, sliku i reputaciju Bosne i Hercegovine na medunarodnom planu.

PH1: Mlade generacije modnih industrijalaca imaju pojedina¢ni rejting u inostranstvu, ali

bosanskohercegovacko drustvo nije prepoznalo njihov znacaj i ulogu.
PH2: Nepodredno nakon rata modna scena u Bosni i Hercegovini je imala veliki potencijal i

zamah na medunarodnoj drusStvenoj sceni, koji je vremenom umanjen i gotovo nestao usljed

nedostatka podrske drzave.

1.5. Struktura rada



Ovaj istrazivacki rad sastoji se od pet dijelova. U uvodnom dijelu Ccitatelj se upoznaje sa
predmetom istrazivanja, ciljevima istrazivanja, metodama koriStenim za izradu ovog rada, te
glavnim hipotezama. U drugom dijelu bavicemo se fenomenom mode, njenim socioloskim
teorijama, neodvojivom vezom mode i kulture. U treCem dijelu rada bavicemo se modnom
scenom i modnim potencijalnom Bosne i Hercegovine prije i nakon rata u BiH, obradi¢emo temu
SFF kao najveceg kulturnog i modnog dogadaja na ovim prostorima, te kulturnom diplomacijom
uopste, bavicemo se modnom scenom Italije i Francuske kroz povijest, kao najve¢im modnim
centrima svijeta i objasniti $ta je potrebno da gradovi imaju da bi dobili barem priblizan status
Milana ili Pariza. Cetvrti dio interpretira rezultate istraZivanja, naime su radeni intervjui u

ambasadi Italije, poznatim bh modelom i fotografom, kao i najpoznatijim bh modnim brandom.

U posljednjem dijelu izvode se zakljuna razmatranja, a sami kraj rezervisan je za popis

literature koriStene za izradu ovog istrazivackog rada.

2. FENOMEN MODE | RAZVOJ TEORIJE MODE

U Klai¢evom Rjecniku stranih rije¢i navodi se da moda potjece od latinske rije¢i ‘’modus’’ koji
oznacava nacin zivota odnosno sklop obic¢aja, te od francuske rije¢i ’la mode’’ koja oznacava
nacin koji odgovara ukusu vremena, narocito u pogledu odijevanja i obicaja. Medutim, moda je u
Oxfordskom Engleskom rje¢niku dvojaka, ona je kao imenica u ovisnosti sa stilom, potrosac¢em i
odijevnim predmetom, a kao glagol, moda se na odreden nacin promatra kroz periode i stilove, te
predstavlja formu (odnosno nacin na koji je izvedena i obavija tijelo nositelja).® Rje¢nik stoga ne
omogucuje dostatnu definiciju mode bez teoretiziranja, time dolazimo do potrebe za teorijom
mode.

Teorija je sistem ideja 1 koncepata koje koristimo kako bismo shvatili 1 objasnili naSa iskustva, te
su ideje 1 koncepti ujedino 1 uvijeti naSeg iskustva, jer nam pruzaju razumijevanje i percepciju;

stoga je teorija uslov i nuzan aspekt mode. Rije¢ “’teorija’’ dolazi iz Grcke rijeci theoria, koja

3 Barnard M. Fashion Theory: An Introduction, London, Routledge, 2014



znaci “’gledanje’’ ili “’vizija’’ §to je rije€ koju percipiramo kao konceptualnu i1 apstraktnu iako se
radi o naizgled vrlo trivijalnoj i osjetilnoj aktivnosti. No, odnos konceptualnog i ne-
konceptualnog aspekta rije¢i mozemo shvatiti na primjeru umjetnika, vojnika i farmera pred
krajolikom. Svaki od njih ima vlastiti konceptualni okvir, predkoncept, koji je usvojio kao dio
svog identiteta iz kojega umjetnik vidi Klaudijanski krajolik 1 guste kroSnje koje balansiraju
prozracnost ostatka prizora, zatim vojnik vidi neobranjivu lokaciju, a farmer neprofitabilno tlo.
Cinjenica je da nitko ne bi niti vidio ni§ta bez vlastitog kadra, ideje i teorije, iako su te ideje
znacajne samo unutar njihovog polja*. Ne postoji konceptualni okvir koji identifikuje, analizira i
kriti¢ki objasnjava proizvodnju i potro$nju mode, zato mnoge teorije iz raznih disciplina zajedno
saCinjavaju sistem ideja, percepcija, validacija i okvira kojima nastoje objektivno 1 kriti¢ki
objasniti modu. Tim je rije¢ima Lisa Tickner objasnila kako je moda okupila i dovela do
susretanja bogatstva disciplina®>. Sociolog mode Kawamura u svojoj knjizi Fashion-ology
postavlja na noge modu kao simbolicki kulturni proizvod, rade¢i distinkciju izmedu odijevanja i

same mode, a naziv modne ologije je u 21. stoljecu prihvacen kao takav.

Teorije i paradigme vremenskih razdoblja su ogledalo vremena koliko i pogled izvan vlastitog
vremena u nadolazec¢e®. Drustvo i moda u dugotrajnom su uzajamnom odnosu, stoga ne ¢udi da
su brojni teoreticari iz razli¢itih drustvenih nauka pokusali postaviti teorije mode. Klasne,
modernisticke, antropoloske, psihoanaliticke, semioticke, feministicke 1 postmodernisticke
teorije mode na odli¢an nacin prikazuju razvoj mode u druStvu, njen znacaj za kulture u
odredenim povijesnim razdobljima, te daju nagovijestiti multidisciplinarnost koju zahtjeva
danasnje promatranje mode. Odjeca i tekstil su dio odredenog drustvenog vizualnog sistema, ali
ujedino 1 duboko individualan ¢in, dakle objedinjuje izvanjski drustveni zivot 1 duboki unutarnji
svijet. Odijevanje otvara prostrano 1 slojevito podrucje prozZeto krajnjim polaritetima 1 prividnim

proturjecjima, ali sa postoje¢om unutarnjom logikom, zbog ¢ega je ono fenomen’.

Temeljno je svojstvo mode u njenoj pojavnosti upravo kratkotrajnost promjene, koja je

uvjetovana druStvom jer ovisi o opéeprihvacenosti drustva i vremenom koje je potrebno da se

4 Barnard M. Fashion Theory: An Introduction, London, Routledge, 2014
® Barnard M. Fashion Theory: An Introduction, London, Routledge, 2014
6 pai¢ Z. Moda i njezine teorije:2007:22

! Cvitan-Cerneli¢, Bartlett, Vladislavié, 2002:13



ona prihvati, takoder, ovisi o kulturnom identitetu, od nacionalnog do licnog. Ukoliko je
uvjetovana druStvom, najopcenitije se njome mozemo poceti baviti iz socioloSkog aspekta.
Sedam drustvenih modnih teorija dijakronijski i sinkronijski su povezane s razvojem socijalne
misli u posljednjih stotinu godina. Valja ipak naglasiti da je ta podjela modnih diskursa na sedam
grupa uvjetna, u najmanju ruku zbog toga Sto se neki diskursi medusobno preklapaju te se ni
vremenski ne mogu ograniciti na tacno odredeno razdoblje. No, ovakva podjela ima i prednosti,
ona ¢ini historiju modne misli preglednom. S druge strane, jos je vaznije da ova podjela smjesta
teorijsko bavljenje modom u kontekst razliCitih drustvenih zakonitosti i njihova razvoja,

pokazujuéi tako da fenomen mode i njegovo promisljanje nikad nisu bili efemerni.®

2.1.  Sociologija mode

Sociologija mode analizira promjene drustvenih struktura i njihove reflekse na promjene mode,
no ujedno se zbog poteskoca definiranja promjenjivih pojmova fenomena mode i drusStva nikada
nije samostalno konstituirala kao sociologijska disciplina®. Za raspravu o sociologiji mode
potrebno je radikalizirati odnos drustva i mode. Moda je usko povezana sa drustvom i kulturom,
ona je dio kulture, zbog Cega se fenomen mode istrazuje u okviru podrucja kulture, a kako za
moderno drustvo s pravom mozemo reci da je drustvo mode, moda se kao masovna drustvena
pojava namece istraziva¢ima druStvenog Zivota. Kulturu naime stvara ljudsko drustvo i ona
ukljucuje ukupan nacin zivota ljudi, zbirku ideja, vjerovanje i praksa, intelektualna i umjetnicka
aktivnost te znanja naraStaja. Moda se moze proucavati u odnosu na druStvenu strukturu 1 grupe
ili u vezi sa samostalnim zakonima mode kao zasebne kulturne sfere odnosno oblasti. Kulturu i
modu smatramo dvozna¢nima jer se obje Sire na sva podrucja Zivota, te objedinjuju autonomiju
uma i razvitak druStva. Simmel objasnjava dvoznacnost kroz pojmove kulturne diferencijacije 1
socijalne integracije. Sezdesetih moda postaje svrha i sredstvo individualnog i kolektivnog
identiteta, paralelno se 1 kultura preobrazava u Zivotne stilove pojedinaca i kolektivnih identiteta,
te je sve teze razlikovati izvorno kulturno od drustvenog, dok je primjerice u predmodernom
dobu moda zauzdana druStvom 1 strukturama mo¢i, a ovjek svijet gleda kroz religiju 1 u slici

prikazuje Boga u smislu prirodnosti i univerzalnog. Kultura je tad koristena kao instrument za

8 Cvitan-Cerneli¢, Bartlett, Vladislavi¢, 2002:11-17
% Pai¢ Z.,Moda i njezine teorije; 2007:40
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nametanje crkvene ideologije i hierarhije, i danas politika treba kulturu zbog njezinog
simbolickog znacenja. Kultura je uvijek imala mo¢ voditi stil zivota, ali kao ideologija ona ima
kapacitet oblikovanja duhovne zajednice. Kultura i stilovi zZivota su isprepleteni, pa tako i moda,

ali kultura ne odreduje modu, dok moda je svojevrsno kulturno i drustveno ocitovanje epohe?® .

Blumer primjerice opisuje modu kao kolektivnu selekciju, prema kojoj se ukus formira i
proizlazi iz grupe ljudi ili se formira u skladu sa duhom vremena iliti zeitgeistu!!. Tek krajem
osamdesetih godina dvadesetog stoljeca se konstruisala samostalna kulturalna studija koja je
omogucila znanstveno bavljenje modom, pod nazivom cultural studies; ¢ime kultura preuzima
primat 1 moda se iz okrilja klasi¢nog sociologijskog diskursa smjesta medu razlicite
interdisciplinarne kulturalne studije. Prvi i gotovo jedini koji je napisao sistemsku sociologiju
mode bio je Rene Konig. Amerikanac Edward Sapir i Njemac Rene Konig su bili Blumerovi
prethodnici koji su takoder modu promatrali kao fenomen kolektivnog izbora. Primjerice Sapir
objasnjava kako modu stvara ukus, kao estetski proizvod individualnog izbora, iz ¢ega onda
proizlazi partikularna moda, koju definira kao odvojene skupine koje se od vladajuc¢eg ukusa
diferenciraju prema specificnom ukusu. Osim individualnog ukusa i izbora, Sapir govori da
modu stvara i masovno prihvacanje, time modu gleda kao dinamican socioloSki proces koji
dovodi do stvaranja pukih oponasatelja trendova i zamora koji ukida izvornost u predstavljanju
sebe, $to stvara potrebu za novom modom i ¢ini proces cikliCkim. Sapir tako cikli¢no i
objasnjava 1 razlucuje modu od odijevanja, odijevanje je za njega obicaj, a moda promjena
obicaja. Rene Konig Sezdesetih godina dvadesetog stoljeca sistematizira ideju promjene modnih
identiteta; ipak sinteza svih ukusa, obicaja, estetskih i drustvenih preferencija artikulira individuu

putem mode u drustvenoj okolini.

On dakle pokusava razluditi druStvene i psiholoske faktore i time se referira na Simmelovu
dvoznacnost modne forme. Nastoji razluciti i odijevanje i modu, pa u klasno-socijalnom
shvatanju diferencijacije ukusa u odijevanju, moda za visoku klasu i napredna drustva, odnosno

bogate postindustrijske drzave zapada, postaje sredstvo mo¢i, a kad dolazi do promjene

Opai¢ 7., Moda i njezine teorije 2007:54-57
11 cvitan-Cerneli¢, Bartlett, Viadislavi¢, 2002:17
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kolektivnog ukusa, nize klase se prilagodavaju. U tradicionalnim zajednicama, koje Konig

naziva i ,,primitivnim", promjena ukusa je spora i stoga je moda privilegija bogatih drzava'?.

Moda se doduse kulturalnim preokretom iz sociologije masa pretvara u sociologiju masovnih
komunikacija i medija, ipak visoki stepen kulture ujedino i je visoki stepen drustvenog razvoja,
te tijelo tako postaje Ziva slika koja se preobrazava vodena individualnim ili kolektivnim
identitetima koji nemaju vise funkciju integracije. Fred Davis 1992. godine objasnjava kako je
prelaskom mode iz modernog drustva u bespuce postmodernih uli¢nih stilova Zivota, sociologija
mode doZivjela svoj kraj, jer ne postoje vise temelji na kojima se nastojala konstituisati. Isto
tako, americki antropolog i sociolog Ted Polhemus, koji Zivi u Londonu, odnosno epicentru
radanja 1 umiranja zivotnih stilova Sezdesetih i sedamdesetih godina, koje naziva supermarketom
stilova, progovara o kraju i smrti same mode. Sociologija doduse zadrzava svoje historijsko-
retrospektivno znacenje objaSnjenja nastanka modernog svijeta i, iako nekonstituirana,
paradoksalno ostaje neograni¢ena jer obuhvaca pojam mode, koji apsolutno nadilazi granice

drustva, kulture, estetike, doZivljaja i psihologije ponaSanjal®.

Sociologija mode, odnosno Olbert Elias je modu povijesno raspodijelio na sociologiju Zivotnih
stilova, koja se sastoji od modernizma koji progovara o ljudskoj slobodi, zatim daljnji razvoj
dovodi do ukidanja tradicije 1 tradicionalnih uloga u drustvu, te poslijednje, postmoderni subjekt
kojemu se identiteti fragmentiraju zbog pojave marketa stilova i fokusa na konzumerizmu.
Mitchell primjerice dijeli zivotne stilove na: integrisane koji postizu, socijalno svjesne koji

oponasaju, iskusne koji pripadaju te one sasvim “svoje” koji se odrzavaju.

Socijalne teorije mode koje su povezane s razvojem socijalne misli od kraja 19. stolje¢a, ukazuju
na razli¢ite nacine ocitovanja drustvenih i1 kulturnih praksi te kompleksnu povezanost izmedu
drustva, mode i odijevanja. Drustvena narav mode ocituje se u povijesnom i sociokulturnom
kontekstu statickih i dinamickih mijena koje uvjetuju fenomene odijevanja i mode. U
tradicionalnim druStvima naglaSen je distinktivni aspekt mode, odjeca je element razlikovanja

izmedu naroda, klasa, zanimanja. U modernom je drustvu neosporna funkcija odjece

12 pai¢ 7. Moda i njezine teorije; 2007:39- 47
13 pai¢ 7. Moda i njezine teorije; 2007:51-52
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razlikovanje izmedu pojedinaca. Bit mode je u tome $to je prakticira samo dio grupe, a cjelina se
nalazi tek na putu ka njoj'4. Tokom historije, promjene u pogledu odijevanja bile su pokretane
uglavnom "odozgo", iz vi§ih drustvenih slojeva. Sezdesetih godina proslog stoljeéa poticaj
modnim promjenama dolazi "odozdo". Kao pokretaci modnih promjena pojavljuju se drustvene
skupine s margine drustva (hippy, punk, dark i drugi pokreti), vrSeci utjecaj i na podrucja "visoke
mode". Odijevanje je istovremeno stati¢ki i dinamicki ¢in, $to upucuje na osnovnu distinkciju
izmedu odijevanja i mode. Bit mode je teZznja za neprestanim promjenama; dinamicnost i
kratkotrajnost je klju¢na odrednica mode, dok prema Braudelovom odredenju, odijevanje svojom
postojanoscu, ponavljanjem 1 prenoSenjem oblika iz generacije u generaciju, posjeduje
kontinuitet, stati¢nost, te pripada vremenu dugog trajanja.'® Prema Barnardu, odijevanje i moda
nisu rezultat slu¢ajnih i nasumicnih procesa, ve¢ su kulturno, socijalno i ekonomski uvjetovani.

Odijevanje je duboko uronjeno u drustveni i kulturni kontekst odredene epohe.

Drustvena priroda odijevanja i mode ogleda se u ¢injenici da oni mogu biti sredstvo reprodukcije
drustvenih klasa, roda, spola. Odjevni oblici se mijenjaju tokom povijesti, ali osnovna struktura i
unutrasnja logika odjece iskazuje svoju postojanost i nepromjenjivost. Klasno tumacenje mode
americkog sociologa Thorsteina Veblena vezano je za ranu fazu kapitalizma, koju obiljezavaju
izrazite druStvene razlike i pripadnost pojedinca odredenoj klasi. Veblen je u svojoj klasi¢noj
studiji Teorija dokolicarske klase ukazao da ljudi cijene bogatstvo 1 novac. Odjec¢a ima dvije
funkcije: stvarnu (upotrebnu) 1 simboli¢ku (znakovnu). Stoga Veblenov koncept mode istice
vezu mode 1 potroSnje, pri ¢emu moda i odijevanje u stanovitoj mjeri demonstriraju vidljivost
potro$nje 1 ekonomsku mo¢ bogate gradanske klase. ViSa klasa teZi pokazivanju svoje mo¢i i

raskoSi. Moda je stoga, prema Veblenovom stajalistu, situirana u drustvu moci.

Modne promjene temelje se na proizvodnji druStvenih razlika. U temelju potrebe za bogatstvom
stoji stvaranje stratifikacije po ugledu. Motiv vlasniStva jest neugodno uporedivanje, a ne
uzivanje u tom bogatstvu. Radi se o "demonstrativnom konzumu" kao stilu potroSnje gornje
klase dokolicara. Demonstrativni konzum odnosi se na nacin kojim se prestiz izrazava

koristenjem 1 koli¢inom javno demonstriranih dobara i simbola. Zadovoljstvo ne izaziva samo

14 Georg Simmel, Kontrapunkti kulture. Naklada Jesenski i Turk, Zagreb 2001., str. 231.

15 Fernand Braudel, Materijalna civilizacija, ekonomija i kapitalizam od XV. do XVIIL stolje¢a (I-111). August
Cesarec, Zagreb 1992.
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stjecanje skupocjenog predmeta, nego prestiz koji se postize njegovim posjedovanjem i
pokazivanjem. Posjedovanje predmeta postaje vidljivo, odnosno treba ga demonstrirati kako bi
se pokazala vlastita pripadnost dokolicarskoj klasi. Izgled zena koje su pripadnice privilegirane
klase oslikava potrebu posjedovanja odje¢e kao statusnog simbola. lako pripada privilegiranoj
klasi, ona je za Veblena zapravo zrtva. Njezina uloga modne lutke ¢ini je posve pasivhom. Ona
je tu tek da posvjedoci o bogatstvu i druStvenom statusu muskarca u svom Zzivotu. Jednako tako,
savremene klasne modne teorije svjedoCe o suprotstavljanju posredstvom odijela, a ne o

konformizmu, kad je u pitanju klasna pripadnost.*®

Moda je proizvod klasne podijele. Ona, s jedne strane, podrazumijeva povezivanje s ljudima istog
drustvenog polozaja, ali i ogradivanje te grupe od onih nizih i nepripadanje toj grupi. Georg
Simmel, poput Veblena, smatra da moda nastaje medu pripadnicima privilegirane klase. Prema
Simmelu, vladajuca klasa tezi stalno slijediti modne promjene kako bi zadrZala svoj ekskluzivni i
privilegirani drustveni polozaj. U biti takvog nastojanja lezi Zelja da se "pobjegne", odvoji 1
razlikuje od nizih drustvenih slojeva. Gabriel Tarde smatra da se intermentalna aktivnost sastoji
od tri procesa: imitacije, opozicije i adaptacije. Fenomen mode vrlo je blizak fenomenu imitacije.
Isti¢e tri zakona imitacije: zakon silaska (od visih ka nizim klasama), zakon Sirenja pojava
geometrijskom progresijom te zakon o preferiranju vanjskog nad unutrasnjim. I Pierre Bourdieu

klasni karakter mode vidi u njenoj bitnoj manifestaciji, a to je potroSnja.

Pri tom, ono $to nazivamo ukus predstavlja srz klasnog ustroja kulture. U djelu Distinkcija:
drustvena kritika prosudbe ukusa, na primjerima istraZivanja Zivotnih stilova francuske radnicke
klase 1 burZoazije, Bourdieu pokazuje kako su mnogi aspekti Zivota pripadnika razlicitih klasa
podlozni klasnoj stratifikaciji (ponasanje, uredenje Zivotnog prostora, ishrane, odijevanja,
tjelesne teZine). Modni ukus u viSim klasama se nasljeduje posredstvom "kulturnog kapitala".
Upravo posredstvom "kulturnog kapitala" privilegirane druStvene skupine se odrzavaju u
narednim generacijama. Neka savremena istrazivanja mode, koja uzimaju u obzir potrosacko
drustvo 1 Siroku dostupnost brojnih odjevnih predmeta svim slojevima u drustva, isticu kako ta

¢injenica za posljedicu ima demokratizaciju mode i brisanje ranijih jasno vidljivih klasnih

16 Hall/Jefferson, 1976; Hebdige, 1979; vidi: Djurdja Bartlett, "Uzajamnost dru$tva i mode", u: Mirna Cvitan-
Cerneli¢, Djurdja Bartlett, Ante Ton¢i Vladislavi¢ (ur.), Moda. Povijest, sociologija i teorija mode. Skolska knjiga,
Zagreb 2002., str. 17.
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razlika. Ova stajaliSta isticu kako su teorije o klasnom karakteru mode, poput Veblenove,
svojstvene historijskom kontekstu 19. stolje¢a. Nove su klasne teorije mode zasnovane na
savremenim kontrakulturnim odjevnim praksama u kojima moda ne prolazi proces u kojem nize
klase oponasaju viSe nego se koristi stilom kao otvorenom i namjernom pobunom protiv
vladajuée klase i njezina sistema vrijednosti.!’ Najbolji primjer pobune potkulture mladih nizih
drustvenih klasa je punk sa svojim specifiénim odjevnim stilom. Za razliku od klasne teorije,
koja naglasak stavlja na klasu, feministicka perspektiva mode ukazuje na ulogu spola/roda kao
znacajne razlikovne kategorije unutar odijevanja. Lipovetsky takoder istice kako se pokazivanje
spolnih razlika posredstvom odje¢e pokazuje mnogo vaznijim od isticanja klasnih razlika.'®
Fenomen odijevanja sagledan u kontekstu rodne paradigme, pokazuje kako odjeca moze biti
sredstvo druStvenog nadzora nad Zenama, ali i njihove emancipacije. Narocito se, ovisno o
historijskom i sociokulturnom kontekstu, pojedini odjevni predmeti smatraju simbolom
drustvene, politicke ili patrijarhalne opresije, poput marame, vela, steznika, grudnjaka ili zabrane

nosenja pojedinih odjevnih predmeta, poput hlaca za Zene.

Zanimljiv primjer donosi Sarajevski list od 1. 3. 1911. godine. U rubrici "Zenski svijet" pie se o
nemirima zbog Zenske mode u Madridu: "Stanovni$tvo Madrida povelo je pravu hajku protiv
nove zenske mode hlacastih sukanja. Ovih dana su se odigrale burne scene u najzivljim ulicama,
gdje su Zene u hlaCastim suknjama otvoreno napadane i1 ruglu izvrgavane dok su njihovi
branitelji dobili batina. Policija je morala intervenirati."'® Odbacivanjem steznika i kosarica
krajem 18. stoljeca, Zene nastoje osloboditi tijelo koje se ranije deformiralo steznicima, ¢elicnim
konstrukcijama, jastu€i¢ima, umecima. Nadzor nad tijelom u naSe doba nije niSta manje
drasti¢an 1 bolan, Sto pokazuju razliCite discipliniraju¢e prakse (dijete, vjeZbanje, plasti¢na
hirurgija i dr.), ¢ime nam se iznova namece socijalni konstrukt tijela koji uznemiruje nas prirodni
izgled. U tom smislu, potrebno je uociti 1 discipliniraju¢i i nadziru¢i aspekt mode, kao i
sofisticirane oblike discipliniranja tijela (Foucault) u reprodukciji modernog patrijarhata,

podredenosti i nadzora nad Zenama.

7 1bid., str. 19
18 Gilles Lipovetsky, The Empire of Fashion. Princeton University Press, Princeton 1994
19 Sarajevski list, br. 46, 1. 3. 1911, str. 3.
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Vazna referenca koja upucuje na emancipacijski aspekt odjece 1 mode vidljiva je u historiji
zenskog pokreta. Borba za politicka prava i emancipaciju zena krajem 19. stolje¢a u Evropi
imala je neposredan utjecaj na promjenu zenske odjece. Prodor Zena na trziste rada zahtijevao je
noSenje prakti¢nije odje¢e koja odgovara novim ulogama. "U radionici Zene nose radne bluze,
hlace, Siroke kombinezone, a u gradu haljine otkrivaju gleznjeve. Istovremeno steznik,
neprikladan za aktivan Zivot, postaje meksi, a kasnije 1 nestaje. Paul Poiret Cestita na tomu
samomu sebi i zaneseno pise: 'U ime slobode obasuo sam hvalom pad steznika i napustanje
grudnjaka."?® Oslobadanje Zenske siluete ne samo od spona u odijevanju, nego i od drustvenih
stega i predrasuda koje nastoje odrzati socijalno podreden i inferioran polozaj Zena, odrazava
snaznu potrebu za pruzanjem otpora patrijarhalnoj ideologiji. Na ovom primjeru najbolje se
oslikava bit mode kao fenomena koji odgovara ukusu vremena. Stoga ne ¢udi da u razdoblju
izmedu dva rata zenska moda u potpunosti prati potrebu i Zelje Zena za emancipacijom i
izjedna¢avanjem u dru$tvu te odvazno$céu. Zene pustaju kosu, struk se naglasava, grudi se vise ne
skrivaju, u upotrebu se uvode kupaéi kostimi. Muskarci su uglavnom bili glavni protagonisti
modnih promjena, sve do kraja 18. stoljeca, kada tu ulogu preuzimaju zene. Objasnjenje zasto su
zene opéenito sklonije modi nego muskarci Simmel nalazi u njihovoj drustvenoj podredenosti i
kompenzacijskom aspektu mode za ona podrué¢ja drustvene moc¢i i odlu¢ivanja koja su Zenama
uskracena. Modu vidi kao svojevrsni ventil iz kojeg izbija potreba Zena za individualizacijom,
isticanjem i osobno$éu.?! Iris Marion Young Zenski uzitak u modi nastoji izmjestiti iz podrugja
tradicionalne Zenstvenosti. Buduéi da pogled na Zensku ljepotu kulturno pripada muskarcu, ona
predlaze tri "Zenska" uzitka u odjeéi: dodir, povezanost s drugim Zenama i mastu.?? Feministicki

diskurs ukazuje 1 na politicku dimenziju odjece

U razli¢itim historijskim, drustveno-politickim 1 kulturnim uvjetima, pokrivanje zenske kose i
lica velom razli¢ito se dozivljava. Problem vremena u kojem zivimo ogleda se u tome Sto se s
pozicija mo¢i govori o marami ili zaru u jednini, ili §to je jo§ gore o "islamskom zaru ili
marami". Nestala je religijska, geografska, kulturna, druStvena 1 politicka raznolikost marama,

velova 1 zarova, §to ima naroCite politicke implikacije. Prema zapadnocentricnom pogledu,

20 Frangois-Marie Grau, Povijest odijevanja. Kulturno informativni centar — Naklada Jesenski i Turk, Zagreb 2008.,
str. 98

21 G. Simmel, Kontrapunkti kulture, str. 203.

22 Young, 1994; vidi: Dj. Bartlett, "Uzajamnost drusStva i mode", str. 29.
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muslimanska marama je simbol muskog tlaenja i opresije. Savremena socioloska istraZivanja
pokazuju da se Cak i naizgled opresivni religiozni obicaji, poput pokrivanja islamskih Zena
velom, mogu razli¢ito interpretirati i poprimiti razliita znacenja. Helen Watson zakljucuje da
"pisci nemuslimanske vjere smatraju veo opipljivim simbolom opresije nad Zzenama,
ogranicavaju¢im oblikom odijevanja i oblikom drustvene kontrole koji putem religije sankcionira
nevidljivost Zene i njezin podredeni drustveno-politicki status". No, tako ne misli velik broj
muslimanskih zena i pisaca, smatrajuéi da je hidzab (religiozna poniznost) zapravo prednost za
zenski rod, jer smanjuje stupanj muske opresije ili barem pomaze zZenama da se lakSe nose sa tim

problemom. Veo ima ograni¢avajucu, ali i oslobodilacku ulogu.?®

Razmatranje i razumijevanje mnostva fenomena koji objasnjavaju polozaj Zene u drustvu, pa i
njihovog odijevanja, zahtijevaju razumijevanje historije, tradicije, kulture te odredene
ambivalentnosti u pogledu razli¢itog znacenja koje se pridaje upotrebi marama i velova te pitanju
da li Zene nose maramu zbog kulturne 1 etnicke raznolikosti, kao pokazatelj socijalnog statusa ili
licnog religijskog opredjeljenja. Veo moze biti pokazatelj urbanosti, sofisticiranosti, viSeg
drustvenog polozaja, ali opresije i manipulacije interesima i pravima Zena u svrhu postizanja
ideoloskih 1 politickih ciljeva. Neke drustvene Cinjenice imale su izravan utjecaj na razvoj

odjece.

Odjeca 1 pojedini odjevni predmeti ve¢ su odavno dobili znacenje vaznog socijalnog i politickog
pitanja. Antagonizmi i sukobi na politickom i ideoloskom planu o€ituju se i u praksama
odijevanja. Moda i1 odijevanje su jedan od nacina na koje ljudi Zele u uvjetima sve veceg
globalnog i lokalnog porobljavanja i opresije spasiti i sacuvati unutarnju slobodu i identitet.

Identitet se definira kao osjecaj vlastitosti, odnosi se na to §to ljudi misle da jesu, §ta je ono
najvaznije Sto ih obiljezava. Pojam identiteta podrazumijeva odgovor na pitanje ko sam, ko Zelim
stanje, ve¢ se radi o procesu samoidentifikacije, razgradivanja, ne samo u pogledu individualnog,
nego 1 kolektivnog identiteta. Identiteti ljudi smatrali su se prilino stabilnim identitetima,

zajednickim pojedinim drusStvenim skupinama i utemeljenim na jednoj ili dvjema klju¢nim

23 0 Michael Haralambos, Martin Holborn, Sociologija. Teme i perspektive. Golden marketing, Zagreb 2002., str.
444
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varijablama kakve su klasa i nacionalnost. U novije vrijeme, poststrukturalisticke i postmoderne
teorije usvojile su vrlo razliCita stajaliSta. One upucuju na to da nasi identiteti imaju razlicite
aspekte, da se Cesto mijenjaju i da mogu sadrzavati znatna proturje¢ja. U skladu s takvim
na¢inom gledanja, ljudi aktivno stvaraju svoje identitete. Pred pojedincima je Sirok izbor
drustvenih skupina kojima se mogu pridruziti, a kupnjom i drugim oblicima potroSnje mogu
svoje identitete sami oblikovati i katkada mijenjati. Prema nekim autorima, veéina ljudi u

savremenim drusStvima vise uopc¢e nema cvrst osjecaj identiteta.

Njihovi su identiteti razmrvljeni, fragmentirani ili se sastoje od viSestrukih pripadnosti. Sve
vaznijima postaju identiteti koji se temelje na mnogostrukosti zivotnih stilova. Istodobno se tvrdi
da su identiteti u savremenim druStvima fluidniji. Ljudi mogu mijenjati identitet tokom svoga
zivota. U drustvu u kojem tradicionalne veze gube prijasnje znacenje, oni mogu izabrati §ta ili ko
zele biti. Giddens je, na primjer, naglaSavao da je jedno od glavnih svojstava modernosti ono §to
on naziva "refleksivnim projektom sebstva": refleksija i kontinuirani rad pojedinca na vlastitome
identitetu. Identitet se uvijek odreduje spram nekog drugog, pa je "drugost", tj. princip razlike,

relacija u kojoj se definira identitet.

Procesima globalizacije intenziviraju se druStveni odnosi i meduzavisnost Sirom svijeta,
definiraju¢i razli¢ita znacCenja 1 medusobno druk¢ije ili neocekivane odnose u globalnom
kontekstu. Promjene koje se dogadaju u savremenom globaliziranom svijetu dovode do toga da
razli¢ite kulture 1 druStva postaju znatno viSe povezani i meduzavisni. Kulturne raznolikosti
ve¢ine modernih druStava ocituju se i u pojedinim tehnikama odijevanja i ukrasavanja poput
islamskog vela ili sarija te njihove adaptacije i kombiniranja s elementima iz zapadnih modnih
sistema, §to je posebno vidljivo u postkolonijalnim kulturama i iseljenickim kulturama u
zapadnim zemljama. Suprotan primjer predstavlja posudivanje egzoti¢nih elemenata koje
zapadnjacka moda adaptira iz drugih modnih sistema (indijski utjecaji u hipijevskoj modi ili

etno-motivi u visokoj modi).?

2.2. Moda i kultura

24 Jennifer Craik, The Face of Fashion. Cultural Studies in Fashion. Routledge, London — New York 1994,
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Modu treba proucéavati u okviru kulture. A. Moles piSe da je moda kulturni fenomen. Ona je isto
tako kulturni fenomen kao Sto je kultura vjesStacka kreacija svoje sredine od strane Covjeka (i
zene). Moda nas sve zanima onoliko koliko se mi interesujemo za svijet u kome zivimo. Kao dio
kulture moda se, uglavnom do sada izucavala u sklopu drugih drustvenih disciplina koje se bave

kulturom, kao §to su etnologija, kulturna antropologija i1 sociologija kulture.

Razni kulturni ¢inioci djeluju na modu. A. Lefebvr piSe da “moramo priznati da se izmedu mode
I kulture uspostavljaju odnosi. Kultura djeluje na modu. Za kratko vrijeme, op-art (vazan za
visoka formalna i tehni¢ka razmisljanja), zahvatio je zidove, dekoraciju, tkanine, suknje. Cudna
preplitanja iz kojih izlazi da ima kulture i u modi (odje¢i, namjestaju, filmu, slikanju itd) i

obratno, da ima mode u kulturi, tj. u saznanju.”?®

A. Lefebvr ukazuje na procese podrazavanja koji se reflektuju u raznim podrucjima kulture. A to
znaci da moda nije samo u odijelu, dekoraciji, namjestaju, ve¢ se reflektuje i u drugim kulturno
umjetnickim oblastima. Zato se fenomen kulture razmatra na Sirokom kulturno umjetnickom

podrudju.

Nije potrebno da kriti¢ki razmatramo razna shvatanja civilizacije 1 kulture. Za nas je vazno istaci
¢injenicu da su elementi mode dio kulture, odnosno da se preplicu sa elementima civilizacije 1

kulture.

Moda je veoma fleksibilna drustvena pojava i jednostrani pristup ovom fenomenu bi nesumnjivo
smatrao da je to takva ¢injenica kulture, u kojoj sloboda dolazi najvise do izrazaja. Moda spada u
¢injenice kulture 1 kao takva proucavana je u okviru sociologije kulture i drugih drustvenih
disciplina. Medutim, fenomen mode je dobio nove dimenzije u savremenom drustvu i istrazivaci
mu sve viSe obracaju paznju. Zbog toga i pokuSavaju da “ocrtaju” ovo posebno podrucje

proucavanja i da izgrade socioloSku discipline koja ¢e se njime baviti.

25 Anri Lefebvr, Antisistem; Radnicka Stampa, Beograd;1973, str. 68.
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3. ISKORISTENOST BH MODNE (TEKSTILNE) INDUSTRIJE, NJEN
POTENCIJAL | RAZVOJ PRIJE | NAKON RATA

Proizvodnja tekstila u Bosni i Hercegovini ima dugu tradiciju i imala je znacajan udio u
zapoSljavanju stanovnistva. Prije rata u industriji tekstila je bilo zaposleno oko 100000 radnika,
medutim danas je u BiH zaposleno oko 25000 radnika.. Prije rata u Bosni i Hercegovini se
poslovalo po principu planske ekonomije, bilo je vazno Sto viSe proizvesti za poznatog kupca a
kvaliteta nije bila presudna. Problemi u tekstilnoj industriji su poceli raspadom bivse drzave.
Ratno stanje u Bosni i Hercegovini se odrazilo na poslovanje tekstilnih preduzeca. Industrija
tekstila u BiH je tradicionalno bila medu vodeéim granama industrije. Prepoznatljivom
kvalitetom tekstilnih proizvoda kao i obimom proizvodnje prije agresije na Bosnu i Hercegovinu
zauzimala je znacajno mjesto na medunarodnom trzistu. Napredak tehnike i tehnologije te utjecaj
trzista s istoka danas u svijetu sve vise ubrzava medunarodnu utrku u proizvodnji tekstila koju
koju domaca tekstilna industrija za sada ne moze pratiti. Na medunarodnom trzistu vlada velika
konkurencija proizvodaca sa poznatim robnim markama a takoder i tekstilne robe s jeftinog
istoka. Mogu¢énost izlaska na medunarodno trziSte kroz izvoz vlastitih proizvoda, povecanje
zaposlenosti te razvijanje djelatnosti male privrede su glavni ciljevi tekstilne industrije BiH.
Medutim S§ta treba poduzeti da se ti ciljevi ostvare? Federalno ministarstvo energije, rudarstva i
industrije je planiralo realizaciju strateSkog cilja koji se odnosi na unapredenje ambijenta za
proizvodnju 1 povecanje stepena izvozne orijentacije industrijske proizvodnje u Federaciji Bosne
1 Hercegovine. U dokumentu “Strategija razvoja industrije tekstila, odjece, koze i obuce
Federacije Bosne i Hercegovine za period 2013-2023. godina”, je na osnovu dosadasnjih
iskustava u poslovanju ove grane, koja su akcentirane na njene objektivne mogucnosti, data
projekcija politika 1 mjera strukturnog prilagodavanja, imajuci u vidu i stalnu teznju naSe drzave

za ulaskom u Evropsku uniju.

Proizvodnja tekstila u svijetu danas je izrazito prilagodena sve raznovrsnijoj potraznji tekstila i
odjece u svijetu pa zbog toga je neophodno istrazivanje potreba danasnjih potroSaca putem
marketinga. Istrazivanjem trzista dolazi se do informacija na kojima se temelji poslovna politika
preduzeca. Strategija marketinga je od velikog znacaja za uspjeSno poslovanje tekstilnih
poduzecéa 1 zbog toga je neophodno posvetiti paznju planiranju marketing strategije, od
utvrdivanja ciljeva koje poduzece zeli posti¢i do utvrdivanja osnovnih pravaca aktivnosti
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pomocu kojih ¢e se ostvariti zacrtani ciljevi . Kvalitetan tekstilni proizvod je najvazniji uslov za
izlazak svakog preduze¢a na medunarodno trziSte. Imperativ svakog tekstilnog preduzeca je
organizovani pristup osiguranju kvalitete kao nuznom preduslovu za daljnji opstanak i razvoj.
Postignuc¢e kvalitete je moguce samo sistemskim aktivnostima povezanim u cjelinu a koje
obuhvataju sve elemente koji su svezi sa osiguranjem kvalitete — od oc¢ekivanja i zahtjeva koje
potrosaci imaju na proizvod, utvrdivanja kvalitativnih karakteristika proizvoda, izrade, modela,

proizvodnje, kontrole te certificiranja.

Sve vise zahtjeva se postavlja na tekstilne proizvode od strane potrosSaca, a najvazniji zahtjev je
lijep 1 moderan dizajn. Moda kao fenomen savremenog potrosackog drustva direktno utjece na
industriju tekstila. Industrijski dizajn tekstila i odje¢e mora djelovati unutar granica koju mu
odreduju sirovina, tehnologija, trziSte, proizvodni uvjeti, modni trendovi itd. Tri temeljna
elementa dobro koordiniranog modnog poduhvata su dizajn, proizvodnja i distribucija, moraju
djelovati zajedno. Velika konkurencija tekstilnih proizvoda na medunarodnom trziStu otezava
proces proizvodnje i poslovanja namecuci male proizvodne serije sa velikim brojem dezena,
raznovrsnost materijala, kratke rokove isporuke, sezonsku proizvodnju, utjecaj mode na
asortiman proizvoda itd. 1z tih razloga za organiziranje proizvodnje pogodna su mala tekstilna
preduzeca koja mogu lako odgovoriti na brze promjene trziSta. Razvijanje male privrede ne
zahtjeva velika investicijska ulaganja Sto je pogodno za razvoj malog 1 srednjeg poduzetniStva
koje je danas od interesa za razvoj Bosne i Hercegovine jer se privredni rast i smanjenje
nezaposlenosti moze zasnivati samo na poduzetnickom drustvu. Razvoju poduzetni$tva najvise
doprinose uspjesni poduzetnici koji posjeduju znanje, vjestinu i sposobnost vodenja poslova. Na
osnivanje malih tekstilnih preduzeéa utjece lokalna zajednica poticajnim mjerama, pravnim
propisima, zakonskim regulativama. Mala tekstilna preduzeca imaju prednosti kao $to su
fleksibilnost 1 brza prilagodljivost potrebama trzista, diverzifikacija proizvodnje, manja rizi¢nost

prilikom ulaganja itd.

Razvoj savremene i moderne proizvodnje gotovih tekstilnih proizvoda nastavljen je sve do
devedesetih godina dvadesetog vijeka, kada je proizvodnja tekstila postizala izuzetne rezultate u
pogledu vanjskotrgovinskog bilansa iako nije bila prioritetna grana privrede. Veliki tekstilni

kombinati su imali zaokruzen proizvodni ciklus od proizvodnje i prerade tekstilnih vlakana do
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izrade gotovih proizvoda. Omjer proizvodnje domacih robnih marki i lohn poslova je bio 70/30
% a proizvodnja je osim na domace plasirana 1 na evropska trzista. U zadnje desetljece ovakva
proizvodnja se pokusava obnoviti, ali taj proces je dosta otezan zbog Cinjenice da je BiH zaostala
u primjeni novih tehnologija a takoder je izgubila medunarodna trzista na koje je plasirala ve¢inu

proizvodnje.

Bosna i Hercegovina ima dugu tradiciju i medunarodni ugled $to se tie proizvodje tekstila, a u
ovom sektoru posluje oko 150 preduzeéa. Struktura proizvoda koja se vecinom izvozi u zemlje
EU je vrlo Siroka: teska i laka modna konfekcija, zaStitna konfekcija, trikotaza, rublje, kucni
tekstil, djecja konfekcija itd. Ovaj sektor je viSe od 90 % izvozno orijentiran. Medutim, ve¢
nekoliko godina industrija tekstila, koze i obu¢e BiH u vanjskotrgovinskoj razmjeni biljezi
konstantan rast, tako da je sa 840 milijuna KM u 2010., u 2012. ostvareno 1,035 milijardi KM
izvoza. U odnosu na 2011., izvoz je porastao za 3,82%, uz istovremeni pad uvoza za 0,35%.
Znacajno je napomenuti da se preko 70% izvoza ostvaruje u zemlje EU, pri ¢emu se posebno
isti¢u Italija, Njemacka i Austrija. Ovi podaci ukazuju na ¢injenicu da domaca industrija postize
europsku kvalitetu u proizvodnji. Evidentno je da broj zaposlenih u industriji tekstila, odjece,
koze 1 obuc¢e Federacije Bosne i Hercegovine raste, od 2006. godine kada je iznosio 16.822 do
20.214 zaposlenih u 2011. godini. Procenat povecanja broja zaposlenih krece se, od 1,78% u
2008. godini do 10,12% u 2011. godini. U odnosu na ukupan broj zaposlenih u industriji
Federacije Bosne 1 Hercegovine, industrija tekstila, odje¢e, koze i obuce apsorbira 4,6%
zaposlenika, pri ¢emu se ovaj procenat povecavao od 3,9% u 2008. godini, do 4,6% u 2011.
Pokrivenost uvoza izvozom je 74 posto, te vec Cetiri do pet godina proizvodnja tekstila drzi od

12 do 15 odsto u¢esc¢a u ukupnoj vanjskotrgovinskoj razmjeni Bosne i Hercegovine.

Ovi podaci pokazuju da proizvodnja tekstila moZe imati znac¢ajan uspjeh, medutim stoji na dosta
slabim temeljima. U industriji teksila BiH dominiraju lohn poslovi — poslovi usluzne djelatnosti
kada se za poznate kupce izraduju proizvodi od njihovih sirovina i prema njihovim modelima tj.
dizajnu a naplacuje se samo usluga za zivi rad. Zbog pomenutih ¢injenica potrebno je poduzeti
niz mjera u stvaranju povoljnog ambijenta restruktuiranjem proizvodnje. Danas segmentu
razvoja privatnog poduzetniStva se mora posvetiti ve¢a paznja te stvarati ambijent za brzi i

efikasniji razvoj zbog Cinjenice da se proizvodnja tekstila danas temelji samo na srednjim 1

22



velikim tekstilnim preduze¢ima $to ne odgovara savremenoj proizvodnji u svijetu. Aktuelna
kretanja u svijetu pokazuju tendenciju razdvajanja velikih inertnih kombinata na manje poslovne
subjekte. Da li se taj model moze primjenjivati i u nasim uslovima? Ambijent se ti¢e povoljnijih
zakonskih regulativa, infrastrukturne i financijske podrSske te poticanja razvoja privatnog

poduzetnisStva.

Proizvodnja tekstila u BiH danas je u poteSko¢ama. Tekstilna industrija nije konkurentna na
trzistu BiH 1 Evrope. Nije konkurentna zato §to nije prilagodena savremenim kretanjima u
proizvodnji 1 trziStu tekstila u svijetu, a nije prilagodena zato Sto nije restruktuirana i usmjerena u
profitne djelatnosti. Buduéi razvoj u tekstilnoj industriji BiH je razvoj privatnog poduzetnistva te
osnivanje malih i srednjih tekstilnih preduzeéa kao mehanizma koji ¢e dovesti do promjena u
proizvodnji tekstila kao osnove daljnjeg razvoja. Promjene ¢e voditi u pravcu trzis$ne orijentacije,

brzom prilagodavanju na promjene te kreiranju odrzivih radnih mjesta prema potraznji trzista.

Industrija tekstila od strateSkog je znaCaja za povecanje zapoSljavanja i standarda Bosne i
Hercegovine, ali s nizom problema koji se mogu jedino rjesavati u okviru tehnoloskog sustava.
Imperativ je transformacija tekstilne industrija kao radno intezivne grane industrije na kojoj se
zasniva proces proizvodnje u znanjem intenzivnu granu industrije koja je uvjet za konkurentnost
na trziStu. Karakteriziraju je poslovi usluzne djelatnosti, ovisnost o sirovinama iz inostranstva,

proizvodna orijentiranost te stara tehnologija.

Uspjesnost tekstilne industrije zavisi od stupnja primjene znanja tj. naucnih istraZivanja u
tekstilne proizvode. Zbog toga visoko-obrazovne institucije imaju bitnu ulogu u doprinosu
tehnoloSkom razvoju tekstilne industrije BiH. Interakcija izmedu visokoobrazovnih institucija
zasnivala bi se na temelju povratnih informacija o problemima proizvodnje tekstila te 0 mjerama
koje treba poduzeti da se vrati povjerenje potrosaca u domace tekstilne proizvode. Tranzicija
intezivne u znanjem intenzivnu granu industrije je cilj i strategija razvoja proizvodnje tekstila
BiH:

U tom periodu neophodno je poduzeti sljedece:

- interakcija visoko-obrazovnih institucija i tekstilnih preduzeca
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- investicije u novu tehnologiju,

- revitalizacija 1 modernizacija postojecih postrojenja i proizvodnje,

- razvoj i vrednovanje inovativnog rada.

- razvoj malog i srednjeg poduzetniStva.

- stvarnje domacih robnih marki,

- smanjenje obaveza doprinosa na place,

- zakonskim regulativama omoguciti poslovni ambijent kojim ¢e se privuéi strana ulaganja,

- smanjenje obaveza bankovnih garancija za privremeni uvoz radi izvoza itd.

Ideja je misao o boljoj buduc¢nosti koja vodi ne€em novom. Zemlje zapada su svoje ciljeve
ostvarile kvalitetnim obrazovnim sistemom ¢iji je cilj stvaranje ideja s ciljem unapredenja
industrijske prozvodnje. Postale su razvijenije, sve blize budu¢nosti a sve dalje od drugih
zemalja Cija je preokupacija samo proSlost i sadasnjost. Obrazovani sistem koji se temelji na
stvaranju i realizaciji ideja zahtijeva velika investiranja ali iskustva zapadnih zemalja su pokazala
njihovu nuznost i opravdanost jer se, stvaranjem znanja neophodnih za razvoj tih zemalja kao 1
znanja koja se pretvaraju u vrijednost na medunarodnom trzistu, visestruko isplate. Obrazovanje
Bosne 1 Hercegovine ima glavnu ulogu u razvoju pojedinca i drustva, dubljeg i skladnijeg oblika
ljudskog Zivota, smanjenju siromastva, isklju€ivosti, ugnjetavanja i ratova, postivanja ljudskih
prava i medusobnog razumijevanja, smanjenja sve vecih razlika izmedu razvijenih 1 nerazvijenih.
Tekstilna preduzec¢a pored materijalne imovine imaju mnogo vazniju vrijednost a to je
intelektualni kapital. Najveca vrijednost tekstilnih preduzeca su ljudi 1 njihova sposobnost da
svojim znanjem stavaraju novu vrijednost. Zbog toga je obaveza tekstilnih preduzeca
zaposljavanje kvalitetnih kadrova, investiranje u njihovo usavrSavanje 1 vrednovanje rezultata
njihovog rada. U Evropskoj zajednici je praksa da se proizvodnja tekstila premjesta iz razvijenih
U zemlje s nizom cijenom rada S§to je vrlo znaajno za tekstilnu industriju Bosne i1 Hercegovine.
Savremena 1 izvozno konkurentna tekstilna industrija mora biti prilagodena zakonskim

regulativama 1 normama te trziStima EZ-e.

3.1.  Kulturna diplomatija kao instrument vanjske politike

24



U ovom dijelu mog istrazivackog rada pokuSacu objasniti vaznost vanjske politike jedne zemlje,
posebno soft power instrumente vanjske politike, takoder ¢u definisati kulturnu diplomatiju jedne
zemlje i nastojati pojasniti vaznost kulturne diplomatije svake drzave, ¢iji je moda neodvojivi i
izuzetno vazan dio. Pojasniu vaznost Sarajevo film festivala, kao najvaznijeg filmskog 1
modnog dogadaja u nasSoj drzavi, koji je kao takav najvazniji dio kulturne diplomatije Bosne i

Hercegovine.

U danasnjem svijetu u kojem su medunarodni odnosi svakog dana sloZeniji, ulaskom novih,
razli¢itih medunarodnih aktera koji te odnose istovremeno obogacuju i usloznjuju njihovo
razumijevanje, jednu, sveobuhvatnu definiciju vanjske politike iznimno je teSko dati. Proces
globalizacije, ubrzani tehnoloski napredak i rad na demokratizaciji medunarodnih odnosa
rezultirali su njihovom transformacijom zbog koje svakodnevicom ljudi upravljaju

nadnacionalna pitanja.

lIako se postojanje i vaznost novih aktera ne smije i ne moze zanemariti, drzave su bile i ostale
glavni akteri medunarodnih odnosa®®. Ipak, medunarodni odnosi se ne mogu jednostavno
definirati kao ukupan zbroj vanjskih politika tih pojedinacnih drZzava. Vanjska je politika, kao
znacajan dio medunarodnih odnosa, takoder visestruko sloZena aktivnost. Tako je dio teoreticara
stajaliSta da vanjska politika zapravo ne postoji, opisujuci aktivnosti u medunarodnoj zajednici
pukim reakcijama na tude poteze, odnosno nesto Sto se dogada neplanirano, bez prethodnog
promisljanja, bez programa odnosno strategije. Drugi dio, pak, smatra kako sloZenosti
medunarodnih odnosa i vanjske politike spreavaju njihovo smisleno proucavanje, teoretiziranje
i definiranje. No, potreba za promatranjem sadrzaja i aktivnosti u medunarodnoj zajednici

itekako postoji te je to stajaliSte vecine teoretiCara vanjske politike.

Vukadinovi¢ pristupe proucavanju vanjske politike dijeli u dvije grupe: proucavanje vanjske
politike kao historije, pristup koji donosi detaljne opise zbivanja, aktera i aktivnosti odredenog
dogadanja 1 proucavanje savremene vanjske politike koje nam omogucuje pristup statistickim
podacima, modelima, odnosno tehnicko-birokratskoj maSineriji koja donosi vanjsku politiku.

Oba pristupa imaju svojih prednosti i nedostataka, zato Vukadinovi¢ njihovo kombiniranje

26 Vrukadinovié, R. (2005) Teorije vanjske politike. Politi¢ka kultura, Zagreb
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smatra najboljim nacinom za promatranje odnosa i dogadanja u medunarodnoj zajednici.
Njegova "radna definicija" vanjske politike kaze da je ona "organizirana aktivnost drzave kojom
ona nastoji maksimalizirati svoje vrijednosti i interese u odnosu spram drugih drzava i ostalih
subjekata koji djeluju u vanjskom okruzenju" te dodatno naglasava njena tri glavna elementa —
vanjska politika kao organizirana aktivnost od strane drzave, aktivnost koja za cilj ima najvisi

stupanj zadovoljavanja drzavnih interesa i naglasak na drzave kao glavne subjekte odnosa?’.

Kroz opus radova Josepha Nyea, jednog od najpoznatijih analiticara moc¢i, mozemo primijetiti
ponavljajucu tezu koja glasi da se Zeljeni rezultati u medunarodnoj zajednici mogu postici
isklju¢ivo zajednickim djelovanjem, dok je djelovanje jednog aktera nad drugim gotovo
nepostojece u savremenom dobu. 21. je stoljece "difuzne moc¢i" i nemoguce je odrediti jednu silu
kao vodecu. Ta je slika rezultat ubrzanog napretka na svim poljima ljudskog djelovanja i
posljedicne meduovisnosti drzava koja sprjecava njihovo samostalno djelovanje. Unilateralno
djelovanje u danasnjoj medunarodnoj politici gotovo je nemoguce bez dugoroénih negativnih
posljedica za aktera koji se u takvo djelovanje upusti Nye se bavi pitanjem ucinkovitosti vrsta
instrumenata vanjske politike drzava i razlikovanjem "tvrde" i "meke" moc¢i. Tvrda se mo¢
definira kao ona koja se sprovodi uz koriStenje sile (vojna i ekonomska moc¢) i meka mo¢ kojom
se ostvaruju ciljevi osvajanjem simpatija i uvjeravanjem drugih u privla¢nost tih ciljeva, odnosno
bez posezanja za prisilom ili ucjenom?. S obzirom na izgled odnosa moéi u savremenom dobu
na globalnom planu, strategija koristenja iskljucivo tvrde mo¢i kao sredstva za povecanje moci
drzave nece dovesti do Zeljenih rezultata. Meduekonomska ovisnost diktira rad na medudrzavnoj

suradnji i dubljem spajanju izmedu drzava (ibid.)

Dok se snaga drzave sve manje mjeri veli¢inom njenog teritorija, brojnosti stanovniStva,
privrednim mjerilima ili vojnom mod¢i, na vrijednosti dobiva njen kulturni, intelektualni i
duhovni identitet, privla¢nost ciljeva koje drzava ima, sreca, odnosno kvaliteta Zivota njenih
drzavaljna i posebnosti kojima se ona isti¢e u medunarodnoj zajednici. Meka moc je sposobnost
uvjeravanja drugih u vrijednost svojih ciljeva koji tako postaju privlacni, prihvaceni i zajednicki

te se lakSe ostvaraju, dok drzava dobiva na utjecaju i prestizu. "DrZzava moZe posti¢i rezultate

27Vukadinovié, R. (2005) Teorije vanjske politike. Politicka kultura, Zagreb
28 Niye, J. S. (2012) Buduénost mo¢i. Mate, Zagreb.
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koje Zeli u svjetskoj politici zato $to je druge drzave zele slijediti, diviti se njenim vrijednostima,

oponasati njen primjer, teZiti njenoj razini napretka i otvorenosti’?®

3.2.  Kultura kao “soft power ’instrument vanjske politike

U vrijeme "kompleksne meduzavisnosti", drzave postaju povezanije mnogostrukim drustvenim i
politickih vezama, a sila pojedine drzave postepeno je izgubila nekadasnji status. Prema Nyeu, tri
stupa meke moéi jedne drzave su njene polititke vrijednosti, njena vanjska politika i kultura®.
Kultura je "pojam koji obi¢no oznacava slozenu cjelinu institucija, vrijednosti predodzaba i
praksi koje &ine zivot odredene ljudske skupine, a prenose se i primaju uéenjem" 3. Vijece
Europe kulturu definira kao "ono pojedinac¢no i kolektivno dobro na ¢ijim se tekovinama u
proslosti utemeljuje identitet nacije i njezinih razli¢itih dijelova, a na stvaralackim izvorima u

sada$njosti grade mostovi prema buduénosti"?

Uloga kulture je pribliziti ljude, "sruSiti zidove", stvoriti prostor za razmjenu pozitivnih
vrijednosti izvan granica drZave. Ona je sredstvo za uspostavu razumijevanja i povjerenja medu
ljudima odnosno drzavama. Saradnja na temelju kulture, razmjene uvjerenja, posebnosti 1
tradicija povezuje 1 stvara prijateljske odnose, produbljuje pozitivne osjecaje 1 pritom pridonosi
poticajnoj atmosferi za suradnju na drugim poljima. Simon Anholt mo¢ kulture vidi u tome §to
prenosi "istinski duh i bit odredene zemlje". On kaze da "kultura zapravo ima klju¢nu ulogu u
oplemenjivanju ugleda drzave, u poticanju javnosti na trajnije i potpunije razumijevanje zemlje i

njenih vrijednosti"33

Meka mo¢ drzave dolazi iz njene sposobnosti da promicanjem svoje kulture, politike, vrijednosti
do kojih drzi, postigne status privlacne, zanimljive, divljenja vrijedne drZzave ¢iji su ciljevi 1

interesi vrijedni podrSke 1 "kopiranja". Uspjesno korisStenje kulture kao sredstva meke modi,

29 Nye, J. S. (2012) Buduénost mo¢i. Mate, Zagreb

30 Nye, J. S. (2012) Buduénost mo¢i. Mate, Zagreb

3 http://www.enciklopedija.hr/,18.07.2022

32 Skoko, Kovaci¢ 2009.;38 prema https://www.coe.int

33 Anholt, S. (2009) Konkurentan identitet — novo upravljanje markama drzava, gradova i regija. M Plus d.o.0.,
Zagreb.
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donijet ¢e niz pogodnosti — ve¢i ugled 1 politicki utjecaj, ali ¢e imati pozitivan ucinak i na
privrednu situaciju u drzavi. Drzava koja je privla¢na radi svoje posebnosti, koja se isti¢e u masi
i nudi drugaciji sadrzaj, pritom ostaju¢i dosljedna svojoj kulturnoj tradiciji i prirodnom

okruzenju, privlaci posjetitelje, strane studente, talentirane stanovnike, ali i strana ulaganja.

S obzirom na snhagu koju kultura ima kao soft power instrument vanjske politike, zadnjih se
godina javlja trend sve veceg naglaSavanja kulturne diplomatije kao dijela vanjske politike
drzava. Primjerice, na predstavljanju nove strategije Europske unije za kulturnu diplomatiju,
osmog juna 2016. godine, Visoka predstavnica i potpredsjednica Komisije Federica Mogherini
rekla je da "kultura mora biti dio nase vanjske politike. Kultura je snazno sredstvo za izgradnju
mostova medu ljudima i za poja¢anje medusobnog razumijevanja. Ona takoder moze biti "motor"
gospodarskog i drustvenog razvoja. Suo¢enima sa zajedni¢kim izazovima, moze biti od pomo¢i
svima, Europi, Africi, Bliskom Istoku, Aziji, koji se zajedno borimo protiv radikalizacije i
gradimo savez civilizacija nasuprot onih koji nas pokuSavaju razdvojiti. To je razlog zasto

kulturna diplomatija mora biti u sredi$tu naseg odnosa sa savremenim svijetom"**

3.3.  Kulturna diplomatija

Diplomatija kakvu znamo danas, svoje moderne karakteristike dobiva u kasnom 15. stolje¢u, no
njeni zaceci 1 pocCetak koriStenja njenih alata seZu mnogo prije Nove ere. Prema Vukadinovicu
ona se moze definirati kao "druStvena djelatnost 1 politi¢ki proces u kojem politicki sudionici,
najées¢e drzave, stupaju u medunarodne odnose u medunarodnom okruzju"*®. Stanko Nick u
svom Diplomatskom leksikonu napominje kako termin diplomatije ima nekoliko razli¢itih
znacenja — ona je dio vanjske politike drzave kojim se odrZavaju kontakti s drugim subjektima u
medunarodnim odnosima, sredstvo drzave za njeno predstavljanje u svijetu, sposobnost ili

vjestina pregovaranja odnosno rjesavanja konflikata i profesija®.

Prema definiciji Geoffa Berridgea, diplomatija je "politicka aktivnost i valjano osmisljena i

vjeSta, vazna sastavnica moci. Glavna joj je svrha omoguciti drzavama da ostvare ciljeve

34 https://ec.europa.eu, 18.07.2022.
% Vukadinovi¢, R. (2004) Politika i diplomacija. Politicka kultura, Zagreb
36 Nick, S. (2010) Diplomatski leksikon. Visoka §kola medunarodnih odnosa i diplomacije, 2010., Zagreb
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vanjskih politika ne pribjegavajuéi sili, propagandi ili zakonu."*’ Berridge, kada spominje
propagandu, zapravo misli na javnu diplomatiju, koju tako negira kao dio diplomatije. Suprotno
njegovu misljenju, Nye kaze kako se javna diplomatija ne moze oznaciti kao propaganda, jer
"instrumenti javne diplomatije, ako ne pocivaju na nacionalnom kredibilitetu, ne mogu pretvoriti

kulturne resurse u meku moé privla¢enja"*.

Dakle, "uljepsavanje" stvarnosti kako bi se zemljine vrijednosti i politicki interesi predstavili
privlaénima nece dovesti do pozitivnih promjena u percepciji te zemlje u javnom mnijenju
drugih zemalja, ve¢ ¢e imati kontraproduktivan u¢inak. Javna diplomatija za cilj ima pozitivnu
promjenu percepcije tude javnosti o nasoj zemlji, ali i stvaranje dugotrajnih odnosa suradnje i
prijateljstva, koji se ne mogu kvalitetno graditi na obmani i laznom predstavljanju, osobito u

danasnje vrijeme u kojem su nam gotovo sve informacije lako dostupne.

Milton Cummings daje jednu od najbolje prihvacenih definicija kulturne diplomatije po kojoj
ona ukljucuje "razmjenu ideja, informacija, umjetnosti i drugih aspekata kulture medu drzavama
i njihovim stanovnicima u cilju poticanja medusobnog razumijevanja".3® Ova definicija na
jednostavan nacin prikazuje kompleksan pojam, medutim, ono $to iz nje ne mozemo is€itati je
¢injenica da se sredstvima kulturne diplomatije moze koristiti radi postizanja razli¢itih vrsta
ciljeva. Izgradnja 1 poticaj medusobnog razumijevanja koje smanjuje sukobe 1 potencijalno vodi
do dugoro¢ne suradnje na medunarodnom planu, samo je jedan dio mogucnosti. Osim interesa za
"izgradnjom mostova" medu akterima, kulturna diplomatija moze se Koristiti kao sredstvo
ostvarivanja vanjskopoliti¢kih ciljeva aktera. Jednostavnije receno, kulturna diplomatija ima dva
vida djelovanja — unilateralno, kojim se postizu strateski interesi jednog aktera i multilateralno,
kod kojeg je cilj razvitak medunarodne suradnje i rad na ostvarivanju interesa od zajednickog
znacaja. Multilateralno djelovanje se Cesto koristi u ostvarivanju ciljeva koji se ne mogu postic¢i
radom i resursima samo jedne drzave/aktera te je stoga za bolji uc¢inak saradnja od kljucne

vaznosti. Kod unilateralnog djelovanja ili stvaranja meke mo¢i, naglasava se nacionalna kultura,

37 Berridge, G. R. (2007) Diplomacija. Biblioteka Politicka misao, Fakultet politi¢kih znanosti, Zagreb
38 Nye, J. S. (2012) Buduénost mo¢i. Mate, Zagreb
3 Cummings, M. (2003) Cultural Diplomacy and the United States: a Survey. American for the Arts, Washington
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dok se kod multilateralnog, medunarodne suradnje naglasak pomic¢e na kulturnu raznolikost,

pronalazak "dodirnih ta¢aka", upoznavanje i stvaranje razumijevanja za "novo" 1 "drugacije".

Kulturna diplomatija drzavi najcesce sluzi kao sredstvo za predstavljanje na svjetskoj pozornici,
predstavljanje svoje nacionalne kulture koju Katnauri¢ objasnjava kao "cjelokupan nacin zivota"
jedne nacije*®. Stanko Nick u svom Diplomatskom leksikonu kulturnu diplomatiju definise kao
"djelovanje diplomatskog ili konzularnog predstavniStva na popularizaciji kulture zemlje
posiljatelja u zemlji primatelju, njezinu predstavljanju i Sirenju, povezivanju kulturnih djelatnika
i institucija dvije zemlje, zajedni¢kom nastupu u svijetu i sl."*! Predstavljanje zemlje moguée je
radi sadrzaja nastalth u okviru raznih kulturnih djelatnosti i obuhvaca razne aktivnosti:
"organizaciju izlozbi, koncerata, gostovanja kazalisnih kuca, poticanje izdavanja knjiga i
prevodenje djela autora iz zemlje Siljateljice, sudjelovanje na festivalima, sajmovima knjiga itd.

U tu djelatnost ulazi 1 olakSavanje u€enja jezika..." (ibid.)

Kada se govori o kulturnoj diplomatiji zemlje, tesko je ne spomenuti pojmove kao Sto su
identitet, prepoznatljivost, stvaranje imidza ili brenda zemlje. Kreator koncepta konkurentnog
identiteta, Simon Anholt, smatra kako male drzave koje se na "globalnom trZiStu" ne mogu
natjecati svojom veli¢inom, stanovniStvom 1 financijskom mo¢i, imaju Sansu pronaci ili stvoriti
komparativnu prednost u medunarodnim odnosima tako $to ¢e poraditi na svom nacionalnom
identitetu, dovoljno posebnom da uspije privuéi zanimanje okoline*?. Kao $to u svom ¢lanku pisu
Skoko i1 Kovaci¢, posebnosti malih drzava leZi "u njihovim vrednotama, prirodnim ljepotama,
stabilnosti drustvenog modela, kulturi i bastini, mudrosti i svjetonazoru ljudi"*®. Bosna i
Hercegovina svoju meku mo¢ moze graditi na svojim prirodnim ljepotama 1 kulturi. Dok su
prirodne ljepote doista prepoznate u svijetu, Sto pokazuju svake godine novi rekordi u turistiCkim
posjetima, kultura jo§ uvijek nije dovoljno iskoristeno podrucje. "Kultura se pretvara u meku

mo¢ u onom trenutku kad se ona osvijesti, predstavi svijetu, ispri¢a kroz Zivopisne i privlacne

40 Katunari¢, V. (2007) Lica kulture. Zagreb: Izdanja Antibarbarus.
4 Nick, S. (2010) Diplomatski leksikon. Visoka skola medunarodnih odnosa i diplomacije, 2010., Zagreb

42 Anholt, S. (2009) Konkurentan identitet — novo upravljanje markama drzava, gradova i regija. M Plus d.o.o.,
Zagreb

43 Skoko, B i Kovaci¢, V. (2009) Koncept meke moci drZava i njegova primjena na Republiku Hrvatsku. Polemos,
12 (1): 29.-49. str.
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price, manifestacije i1 proizvode, kad se ozivotvori kroz globalno dostupnu literaturu 1 filmove".
44

3.4.  Sarajevo Film Festival kao dio kulturne diplomatije BiH

Sarajevo Film Festival (SFF) ve¢ decenijama je centralni kulturni i opéenito drustveni dogadaj u
Sarajevu i Bosni i Hercegovini, a sasvim sigurno i jedan od najve¢ih kada je rije¢ o regiji
zapadnog Balkana u cjelini. S druge strane, SFF je i bitan, vjerovatno nedovoljno iskoriSten,
ekonomski potencijal, koji bi uz malo vise strateSkog promisljanja u nadleznim institucijama
mogao biti svojevrstan katalizator oporavka i razvoja posrnulih privreda Sarajeva i BiH.

Kao takav, veoma je vazan za kulturnu diplomatiju nase zemlje, odnosno jedan je od najvec¢ih

instrumenata za kulturno djelovanje van granica nase zemlje.

O kakvom potencijalu se radi, pokazala je i studija konsultantske kuée Olsberg SPI pod
nazivom Evaulacija Sarajevo Film Festivala (u daljem tekstu “studija”), ¢iji je cilj bio da ponudi
cjelovit uvid u kulturni, ekonomski i drustveni doprinos SFF-a. Pri njenoj izradi koristeno je vise
komplementarnih istrazivackih metoda, ukljucujuéi povjerljive dubinske intervjue sa relevantnim
sagovornicima obavljene tokom proslogodiSnjeg SFF-a, detaljnu analizu podataka Direkcije
SFF-a o kulturnim i ekonomskim ucinicima Festivala te anketiranje vise od 1.000 filmskih

radnika i drugih posjetilaca Festivala.

Op¢i zakljucak relevantnih sagovornika konsultiranih u pripremi ove studije je da bi regionalna
kinematografija u odsustvu SFF-a bila znatno slabija, §to potcrtava uticaj Festivala na stanje
filmske industrije u cijeloj jugoisto¢noj Evropi. Predstavnici filmske industrije imali su pozitivan
stav prema Festivalu, opisuju¢i ga kao mjesto gdje mogu ostvariti pristup finansijskim
sredstvima i dogovoriti saradnju te ocjenjujuci da je SFF pozitivno uticao na kvalitet regionalnih

filmskih projekata.

44 |bid:42
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“Podaci CineLinka, prema kojima svaki tre¢i filmski projekt koji ucestvuje u industrijskim
segmentima SFF-a nakon finalizacije bude prikazan na vode¢im medunarodnim filmskim
festivalima, potvrduju opravdanost takvog stava. Budu¢i da najveéi broj predmetnih filmova
snime lokalni ili regionalni filmski autori, ¢esto u okviru koprodukcija koje su dogovorene
na SFF-u, ocigledno je da Festival doprinosi promociji filmskih talenata iz jugoisto¢ne Evrope na

globalnoj sceni, opaza se u Studiji.

Kada je rije¢ o kulturnom doprinosu SFF-a, u Studiji se zakljucuje da on “zadovoljava potrebe
iskusnih 1 novih filmskih gledalaca kojima pruza priliku da u sklopu festivalskog programa, koji
je ocijenjen izrazito pozitivno, pogledaju mnostvo razli¢itih filmova“. “Zahvaljujuci
festivalskom programu, publika ostvaruje pristup filmskim sadrzajima koji joj inac¢e ne bi bili
dostupni, a aktivnosti SFF-a imale su i jo§ uvijek imaju presudan znacaj za odgoj vise generacija

angazovanih filmskih gledalaca.

Audience survey, Impact of SFF on the City of Sarajevo, 2017-2019
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Grafikon 1-Utjecaj SFF na Sarajevo, 2017-2019

Festival istovremeno daje klju¢an doprinos razvoju filmske industrije 1 filmskih sadrZaja,

prvenstveno u jugoisto¢noj Evropi, ali i u Sirim evropskim i globalnim okvirima.
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Podaci i miSljenja prikupljeni za potrebe ove studije ukazuju na Cinjenicu da je SFF pozitivno
uticao na brojnost novih filmskih projekata, prvenstveno onih realizovanih u jugoistocnoj
Evropi®, napominje se u Studiji, u kojoj se potcrtava da SFF znacajno doprinosi i sarajevskoj i

bosanskohercegovackoj ekonomiji.

“Sto se ti¢e direktnog ekonomskog u¢inka Festivala, SFF je npr. u 2017. generirao 4,49 miliona
KM, a istovremeno je doprinijeo stvaranju 508.531 KM bruto dodane vrijednosti (BDV) i
osigurao zaposlenje za 28 radnika u ekvivalentu punog radnog vremena®, precizira se u Studiji,
uz opasku da je, s obzirom na prirodu festivalskih poslova, ukupan broj angaziranih radnika
visestruko ve¢i, budu¢i da se mnogo njih privremeno uposljavaju kako bi pomogli u

realizaciji SFF-a.

Festival svake godine radno angazuje i placa vise od 250 osoba.

Table 1- ekonomski utjecaj Sff u 2018 i 2019 godini

Tabela 1 Ekonomski utjecaj SFF-a u 2018.i 2019. godini

Potrosnja (BAM) Zapoiljavanje BDV (BAM)
A Direktno 6,035,090 25 690,851
o
o Total 13,880,707 89 2,542,332
« Direktno 4,407,299 21 651,485
)
o Total 10,136,788 73 2,397,465
'g Direktno 4,490,802 28 508,531
& Vrotal 10,328,845 99 1,871,394

“Kada se u obzir uzmu multipliciraju¢i efekti SFF-a, ukljucuju¢i ekonomsku aktivnost
festivalskih dobavljaca i uticaj Festivala na porast sekundarne ekonomske potrosnje, vrijednost
ekonomskog ucinka povezanog sa SFF-om procjenjuje se na 10,3 miliona KM, §to rezultira
zaposlenjem 99 radnika u ekvivalentu punog radnog vremena i stvaranjem 1,87 miliona KM

bruto dodane vrijednosti®, precizira se u Studiji.
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Osim navedenog direktnog doprinosa ekonomiji, Festival ima i zna¢ajan indirektan uticaj —
jacanjem prihoda od turizma. Naime, kako se podsjec¢a u Studiji, procjenjuje se da je npr. 2017.
godine u Sarajevu zbog Festivala boravilo oko 10.000 stranih posjetilaca koji su zasluzni za

priliv dodatnih 51,6 miliona KM i kreiranje radnih mjesta za 1.385 stalno zaposlenih radnika.

“Gornja turisticka aktivnost je u velikoj mjeri rezultat medunarodne medijske
promocije Festivala. Strani mediji su 2017. objavili ukupno 398 razli¢itih sadrzaja vezanih
za Festival. Da je ekvivalentan medijski prostor morao biti zakupljen za potrebe
reklamiranja Festivala, za reklamu bi moralo biti pla¢eno 6,96 miliona KM*, naglasava se u
Studiji, pri ¢emu se ukazuje da se “za svaku konvertibinu marku privatnog kapitala uloZzenog
u Festival ostvaruje povrat investicije od 1,41 KM BDV-a, dok se za KM javnog kapitala

ulozenog u Festival ostvaruje povrat od 1,49 KM BDV-a®.

Grafikon 2- ankete publike o razlozima posjete Sff

Slika 2. Anketa publike, razlog posjete SFF-u 2017-2019
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U Studiji se takoder napominje da je Festival i znacajan izvor poreznih prihoda — za svaku KM
javnih sredstava (iz domacih i medunarodnih izvora) uloZenih u Festival, ostvaruje se povrat od

2,11 KM na ime poreznih prihoda.

U kontekstu drustvenog doprinosa, u Studiji se konstatira da “sagovornici sa kojima su obavljeni
dubinski intervjui i ucesnici provedene ankete smatraju da je Festival kroz svoje aktivnosti
znacajno promijenio nacin na koji se Bosna i Hercegovina percipira u domac¢oj i medunarodnoj
javnosti“. Kako se podvlaci, “i jedni i drugi su znacaj Festivala za Sarajevo i njegove gradane
uporedili sa znacajem drugih klju¢nih dogadaja iz istorije grada — naprimjer Zimskih olimpijskih
igara 1984. godine®.

Privla¢nost Sarajeva kao turisticke destinacije znacajno je porasla zahvaljuju¢i SFF-u. Sudeci
prema ekonomskim pokazateljima, Festival je klju¢ni turisticki dogadaj u Sarajevu i u gradu
stvara pozitivnu atmosferu koja se ne moze uporediti sa atmosferom tokom bilo kojeg drugog

dijela godine.

Veéina ispitanika obuhvacenih anketom je uticaj Festivala na grad ocijenila kao pozitivan ili
izrazito pozitivan, a taj rezultat ankete bio je u skladu sa stavovima sagovornika sa kojima su

obavljeni dubinski intervjui®, navodi se u Studiji.

Kad je u pitanju modna scena BiH i njen uticaj na SFF, kao §to nam je Mirsad Purivatra,
dugogodisnji direktor SFF, rekao u intervjuu, filmska industrija je direktno vezana za modu, to
je njen neodvojiv dio i vidimo iz godine u godinu, da nekoliko bh dizajnera dobija prilike
predstaviti svoje kreacije na filmskim festivalima u Cannesu, Veneziji, kao i na dodjeli Oscara.

3.5. Italijanska i francuska modna scena u svijetu, kroz histroiju i danas

Kao dva najve¢a modna sjedista u svijetu Italiju 1 Francusku ¢emo obraditi kroz ovo istrazivanje,
odnosno, razvoj njihove modne scene kroz historiju i nac¢in na koji ove dvije zemlje ulazu u

modnu scenu in a taj na¢in unaprijeduju kako imidz, tako i kompletnu privredu.
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Valerie Steele u jednoj reCenici opisala je modno ozracje Pariza: ,,Provincijalci odjecu stavljaju
na sebe, a parizani se odijevaju” *°. Pariz, zbog intenzivne interakcije performera i gledatelja,
slovi za glavni grad umjetnosti i mode. Rodenje mode (1340.), po V. Steele se ipak nije desilo u
Parizu, nego u Italiji, u gradovima poput Milana, Firence i Venecije. Naime u 14. stoljecu bili su
uredeni kao gradovi-drzave, koji su zbog svoje politicke neovisnosti, ekonomije i kulture, bili
daleko vazniji od tadasnjeg Pariza. Italija je imala protokapitalisticko drustvo, dok je Francuska
bila pod feudalnom vlaséu moénih aristokrata. Ovdje su dakako vrlo vaznu ulogu igrali trgovacki
putovi prema istoku, odakle su pristizale rasko$ne tkanine i ostale mirodije. No modni imperativ
1 odjevni noviteti dolazili su s burgundskog dvora, §to je francusku s vremenom obiljezilo kao

modno srediste. O vaznosti mode, svjedodi i reenica Luja XIV : ,,moda je ogledalo povijesti.**°

Francuska je tokom 18. stolje¢a znacajnije utjecala na zensku modu, dok engleska na musku
modu. Europa, vodec€a sila zahvaljuju¢i ekonomskom, intelektualnom i umjetnickom napretku,
posebno se razvila nakon intenzivne morske trgovine izmedu starog i novog kontinenta. S njima
su takoder putovale i modne lutke odjevene po posljednjoj francuskoj modi*’. Pojavljuje se i prvi
modni Casopis Le Mercure de France®®, koji je slovio za najutjecajniji magazin
predrevolucionarne Francuske®®. Sve veéi broj krojata aktivno se uklju¢io u proizvodnju
odjevnih predmeta za dvor u Versaillesu, za pariske bogatase, ali i za povecan broj stranih
posjetitelja 1 onih iz provincije. Modni izraz uzajamno su oblikovale dame 1 krojac¢i. U tom
ozraCju roden je pariSki haute couture, couture, posebno zahvaljuju¢i Charlesu Fredericku
Worthu, krojacu rodom iz Engleske, koji u Pariz dolazi 1858. Krajem 19. stoljeca, u Parizu se
razvila nova praksa modne prezentacije: nove kreacije predstavljali su Zivi modeli, zaposlenice u
robnim kuc¢ama. Modne revije bile su podredene druStvenim aktivnostima na godiSnjem

kalendaru: jesen i zima - sezona lova, a ljeto doba godi$njeg odmora.

4 ,Provincials put on clothes, the Parisienne dresses.* (Steele 1988:5).
“6Steele, V: Paris Fashion: A Cultural History, Oxford Univeristy Press

47 Elzingre, Hodgson 2010:193

8 Prvo izdanje Casopisa, onda nazvanog Le Mercure galant, bilo je 1672. godine. Tek nakon 1724. Casopis je
preimenovan u Le Mercure de France. Izvor: Darnton R., Roche D.: Revolution in Print: The Press in France, 1775-
1800, University of California Press, 1989.; http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k32948j.image

49 Darnton, Roche 1989:146
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Uspjeh pariSke visoke mode u 19. stolje¢u pocivala je na nasljedstvu obrtnickih cehova 17.
stolje¢a, dok je za njezin razvoj zasluzan Chambre Syndicale de la Haute Couture Parisienne,
trgovacko drustvo utemeljeno 1868.%°. Na samom pocetku 20. stoljeéa ideal zenske ljepote bila je
vitka figura i mladenacki izgled. Vodecu ulogu u oblikovanju imali su Paul Poiret i Coco Chanel
— koji lansiraju hlace u zenskoj modi. No parisku modu, posebnu njezinu stagnaciju, oblijezio je
svjetski rat, koji dovodi do prekida dekolonizacije, prisutnosti intenzivne deportacije i
arijanizacije®®. 1z tog razloga, moda se preselila u New York. Godine 1943. modna novinarka
Eleanor Lambert organizirala je prvi njujorski Modni tjedan (orig. ,,Press Week*®? ). Nakon rata
1947. Diorov New Look®® imao je medunarodni utjecaj, te je time vratio pozornost na parisku
modu **. Scenom su tada vladali spomenuti Christian Dior i Cristobal Balenciaga, rodom iz
Spanjolske. Zene poput Jeanne Paquin, Jeanne Lanvin, Madeleine Vionnet, Gabrielle Chanel,
Alix Grés i Else Schiaparelli igrale su vaznu ulogu u razvoju prét-a-portera® , koje promovira

modni tisak Elle i Jardin des Modes .°¢

U 19. 1 20. stolje¢u proizvodnja mode dijelila se izmedu Londona i drugih britanskih regija, dok
su distribucija, modna informacija i promocija bile centralizirane u Londonu®’. Uvoz luksuznog
tekstila, krzna 1 perja, indijskih Salova i svile sa koloniziranog teritorija, potaknuo je entuzijazam
za bojama, uzorcima i dekoracijom istoka, te na taj nacin trajno utjecao na stil Londona.
Londonski su se krojaci tijekom 19. stoljeca razlikovali od dominantnih trendova modnog Pariza.
Po tome je bila poznata modna kuc¢a Burberry, osnovana 1856., cijenjena zbog svog klasicnog
engleskog stila koji je kombinirao fine tkanine i kvalitetnu proizvodnju®. Proizvodnja je bila
smjeStena na East Endu (ready-made) kao i1 trgovacke Skole, dok su na West End okrugu

osposobljavali zene za rad sa glavnim kroja¢ima robnih kuca.Veliki dio radne snage na East

50 E|zingre, Hodgson 2010:194-196

%1 Coffin 1997:449

52 1zvor: http://www.guardian.co.uk/lifeandstyle/interactive//history-new-york-fashion-week

53 Kolekcija za proljece/ljeto 1947. nazvana ,,Corolle* gdje je Dior predstavio karakteristi¢nu siluetu uskog struka i

naglasenih bokova punom suknjom koja je sezala do polovice lista. Ime mu je nadjenula Carmel Snow, tadasnja
urednica Casopisa Harper's Bazaar. Izvor: http://www.dior-finance.com/en/historique.as

o4 ChrismanCampbell 2010:189

5 Serijski proizvedena odjeca po standardiziranim mjerama

%6 Elzingre, Hodgson 2010:196)

5" Ehrman, E: London as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe,
Part 6: Great Britain and Ireland,Berg, 2010, str.:299-304

%8 Ehrman, E: London as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe,
Part 6: Great Britain and Ireland,Berg, 2010, str.:299-304
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Endu ¢inili su Zidovski imigranti koji su u 19. stolje¢u razvili londonsku ready-to-wear industriju
na tzv. ,,iznojenom* radu. To bi znacilo da su posrednici postavili prevelike narudzbe na premalo
plac¢ene, neregulirane i iskoriStene radnike, Sto se kasnije odrazilo na sve radionice tog okruga.
West End se smatra glavnim londonskim $oping okrugom zajedno sa Knightsbridgeom®. Cetiri
ulice — Oxford, Regent, Piccadilly i Park Lane — zaokruzuju okrug Mayfair. Modne trgovine,
galerije 1 draguljarnice mogu se pronaci u Bondovoj ulici, koja povezuje Oxford ulicu na sjeveru
s Piccadilly na jugu. Oxford ulica je jos od 19. stoljeca bila poznata po svom privlacenju velikog
broja potrosaca sa lancem prodavnica po razumljivim cijenama, dok ulica Regent ima nesto
ekskluzivnije robne kuée za kupce veée kupovne moéi®®. Polozaj maloprodajnih trgovina
promijenio se Sezdesetih godina kada su mladi dizajneri i trgovci zaposjeli ekonomski neaktivne
stambene dijelove, gdje su najamnine bile vrlo male. To su bile mirne ulice u zapadnom dijelu
Londona, predgrade Kensingtona, Portobello Roada, Fulham Roada i Kings Roada u Chelsea,
koje ¢ine drustveno mjesoviti odsjek poznat po imenu World's End®!. Sezdesetih godina London
se pretvorio u grad mode dolaskom mladih poduzetnika i stilista zaposlenih u glazbenom,
umjetni¢kom, izdavackom i modnom svijetu, koji su se okrenuli mladoj generaciji, tada
financijski neovisnoj. Vodena inovativnim ready-to-wear dizajnerima poput John Stephena i
Mary Quant, moda je postala usmjerena na mladeZ, neformalna i tjelesno osvijestena®. Na
promjene je takoder utjecao ¢lanak u americkom sedmicniku Time, nazvavsi London ,,The
Swinging city” . Kreativnost 1 inovacija koje se smatraju oznakom londonske mode moze se
pripisati britanskom edukativnom sistemu. Skola St. Martin postala je dijelom londonskog
sveuciliSta umjetnosti kao pionir u novim pristupima ucenju, koji ukljucuju kontekst i povijesno
izu€avanje o odje¢i 1 umjetnosti. Profesor Janey Ironside otvorio je modni program 1956. na
Skoli Royal College of Art, osnovanoj 1948. godine. Promovirao je mladenacki ,,besklasni*

izgled, osloboden od modnih pravila britanske srednje klase, karakteristican za tadasnji London

% Ehrman, E: London as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe,
Part 6: Great Britain and Ireland,Berg, 2010, str.:299-304
80 Ehrman, E: London as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe,
Part 6: Great Britain and Ireland,Berg, 2010, str.:299-304
81 Ehrman, E: London as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe,
Part 6: Great Britain and Ireland,Berg, 2010, str.:299-304
62 Ehrman, E: London as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe,
Part 6: Great Britain and Ireland,Berg, 2010, str.:299-304
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Talijanska modna scena pocetkom 20. stolje¢a nije imala jedan proizvodni 1 distributivni centar
koji bi mogao imati slicnu funkciju kakvu ima Pariz. Unato¢ tome talijanski su kreatori bili
cijenjeni 1 izvan kontinenta. Brojni krojac¢i i dizajneri, koji su se pojavljivali u SAD-u i
europskim modnim casopisima iz pedesetih, radili su u ateljeima rastrkanima po Italiji. Razli¢iti
gradovi natjecali su se za status glavnog modnog grada Italije, izmedu njih Rim i Firenca, sve
dok Milano nije odnio ,,pobjedu® pocetkom sedamdesetih. Talijanska moda patila je pod
diktatom francuskog dvora sredinom 17., a zatim od haute couturea pocetkom 19. stoljeca. Od
tada pa sve do pocetka I. svj. rata, Italija je postupno modernizirala tekstilnu industriju i
distribuciju. Prva modna kuca osnovana je i otvorena 1865. na glavnim ulicama Milana, a njezini
vlasnici bili su braéa Ferdinando i Luigi Bocconi®®. Rosa Genoni i Mariano Fortuny, koji su
djelovali prije 1. svj. rata, nisu bili prepoznati na doma¢em terenu upravo zbog popularnosti
pariskih modela koje su talijanske modne kuée kopirale i proizvodile. Ekonomski problemi
dvadesetih 1 tridesetih godina 20. stoljec¢a aktivirali su kreativnu energiju nekoliko talijanskih
proizvodaca izmedu kojih se posebno isti¢u Salvatore Ferragamo i Guccio Gucci® . Ferragamo
je pocCeo sa popravljanjem i izradom cipela za hollywoodsku filmsku industriju, a zatim i

stvaranjem butika gdje su ga posjecivale ve¢inom glumice.

Sezdesetih godina Milano je bio vodeéa sila na ekonomskom planu Italije%. Kozmopolitski grad
bio je otvoren za nove ideje i eksperimente, upravo zbog prisutnosti industrije i mnogih
profesionalaca na polju umjetnosti 1 kulture. Milanovendemoda, trgovacki sajam koji su
organizirali agenti i prodajni predstavnici odjevnog sektora u namjeri da svoje proizvode priblize
ve¢ postoje¢im kupcima, bio je aktivan od 1969. godine. Grad je takoder bio osjetljiv na
antimodnu revoluciju mladih koja je tada harala Europom i SAD-om, a posebno na ono §to se
dogadalo u Londonu i San Francisku. Du¢an Elia Fioruccia, otvoren 1967. na trgu San Babila,

sluzio je kao glavno okupljaliSte mladih koji su, u suprotnosti s burzujskim na¢inom odijevanja,

63 Merlo E, Polese F: Italy, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe, Part5: Italy
and the Iberian Peninsula, Berg, 2010

%4 Merlo E, Polese F: Italy, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West Europe, Part5: Italy
and the Iberian Peninsula, Berg, 2010

65 Segre Reinach, S: Milan as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, Volume 8 — West
Europe, Part 5: Italy and the Iberian Peninsula, Berg, 2010, str.: 259-263
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prepoznali komunikativnu stranu odjeé¢e®®. Vaznost Milana u historiji moderne mode povezana je
s uspjehom odredenog modela proizvodnje 1 potrosnje — prét-a-portera. Milanski prét-a-porter,
koji se pojavio sedamdesetih i dozivio vrhunac u idu¢em desetlje¢u, izrazavao je mogucnost
proizvodnje modne odje¢e u industrijskim koli¢inama, stvorene u suradnji s modnim
dizajnerima. Za sam grad to je bilo idealno jer je smjesten u srcu industrijske zone, a zbog
prisutnosti i koncentracije komercijalne televizije, modnih ¢asopisa, reklamnih agencija i studija
javnih odnosa grad je postao zariSno mjesto proizvodnje i usluge. Glavne tekstilne podruznice
osnovane su 1974. 1 1975., tacnije: IdeaComo (sindikat proizvodaca svile) i Federtessile (grupa
od deset tekstilnih podruznica); a 1978. i vijeCe za organiziranje modnih revija pod nazivom
Modit. Cetiri dizajnera koji su vladali milanskom modnom scenom u to vrijeme bili su: Giorgio
Armani, Gianfranco Ferré, Krizia i Enrico Coveri. Giorgio Armani, zajedno sa Sergiom Galeotti,
osnovao je 1976. godine Giorgio Armani kompaniju, a 1978. potpisao ugovor sa Carlom Rivetti.
Taj dan smatra se rodenjem talijanskog prét-a-portera®” . Gianni Versace, koji potjece iz krojacke
obitelji, bio je 1972. godine pozvan da radi u Milanu radi saradnje s brandom Genny i Callaghan,

da bi Cetiri godine kasnije zajedno sa svojim bratom otvorio vlastiti obrt.

Sedmica mode je dogadaj modne industrije s trajanjem od 7, nekad i 8 dana, na kojem se
dizajnerima, brandovima i1 modnim kuama omogucuje predstavljanje njihovih posljednjih
kolekcija na revijama. Zapravo, daje se na znanje industriji §to je in, a Sto out za predstoje¢u
sezonu. U najve¢im modnim srediStima, sedmica mode je polugodi$nji dogadaj. Od januara do
aprila dizajneri predstavljaju svoje jesen/zima kolekcije, a tokom septembra do novembra
predstavljaju se proljetna i ljetna kolekcija. Program pocinje sa New Yorkom, prati ga London,
sa trecom sedmicom u Milanu 1 zavrSava revijama u Parizu. Prva modna sedmica odrZana je
1943. u New Yorku, sa samo jednom namjerom: da odvrati paznju sa pariske mode tijekom II.
svj. rata, kada radnici nisu bili u moguénosti putovati u Pariz® . Modna publicistica Eleanor

Lambert je organizovala dogadaj nazvan ,,Press week® kako bi predstavila americke dizajnere

66 Segre Reinach, S: Milan as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, VVolume 8 — West
Europe, Part 5: Italy and the Iberian Peninsula, Berg, 2010, str.: 259-263

67 Segre Reinach, S: Milan as a Fashion City, Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, VVolume 8 — West
Europe, Part 5: Italy and the Iberian Peninsula, Berg, 2010, str.: 259-263

68 Ramsey-Davis, Ramsey, Ramsey, Siengo 2010:28
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novinarima koji su prethodno ignorirali njihov rad. Press week je bio uspjeh $to je rezultiralo
isticanjem americkih dizajnera u Casopisima poput Voguea (koji su prethodno bili krcati
pariskim dizajnerima) . Sve do 1994. revije su se odrzavale po hotelima ili galerijama, a nakon

toga dogadaj se seli u park Bryant, iza javne biblioteke New Yorka, gdje se i danas nalazi.

Posljednjih nekoliko godina velika Cetvorka dobiva drustvo. Diljem svijeta sve su ¢eS¢e sedmice
mode u gradovima koji su se donedavno smatrali rukavcima mode, a sada polako postaju
znacajna regionalna sredista. U Novom Zelandu u Aucklandu odrzavanje sedmice mode donijelo
je posebnu dobit domacoj ekonomiji i turizmu. Cini se da je uklju¢ivanje mode u ekonomski
razvoj bio od klju¢ne vaznosti za mnoge gradove. Tako su neki odrzavali samo tematske sedmice
mode, poput sedmice mode kupacih kostima u Miamiju i Rio de Janeiru. Takvi dogadaji
funkcioniraju kao spektakli, pa ne ¢udi $to privlace pozornost medija. Iako ta mjesta nemaju
razvijenu geografiju modne industrije, kao $§to je to slucaj u Londonu ili Milanu, stvaraju
hibridne i neobi¢ne prostore na kojima se odvijaju modni dogadaji kako bi privukli velik broj
posjetitelja i kupaca. Tako je, na primjer, u Dubaiju odjel za kulturu i umjetnost odlucio izgraditi
potpuno novi okrug posveéen modi, dizajnu i1 gastronomiji. Odlucili su ispuniti prostor
galerijama i jeftinim smjestajem za umijetnike, po uzoru na londonski Spitalfields®®. Turizam i

modna industrija ¢ini se idu ruku pod ruku.

Svaki grad, pa tako i Sarajevo, kao glavni grad BiH, i1 grad sa najve¢im potencijalom u nasoj
zemlji je dio modnog globalnog sistema. Sistem funkcioniSe po ekonomskim pravilima uvoza i
izvoza, ponude i potraznje. Svaki od gradova zadovoljava ekonomske preduslove za takav nacin
proizvodnje. Ono §to im omogucuje da i dalje imaju ulogu glavnih gradova mode su mediji bez
kojih ne bi mogli imati toliki utjecaj na Citav svijet niti bi uspjeli privuci pozornost svih bitnih
proizvodaca. Ne tvrdim da su dizajneri isklju€eni iz tog procesa, naprotiv, oni su glavni faktor
spektakla i pokretac¢i promjena i inovacija, ali nisu jedini koji tome doprinose. Edukacija i
otvaranje Skola za dizajn, otvaranje muzeja i galerija u kojima se ¢uvaju predmeti od tekstila,
otvaranje velikih trgovina na odredenim mjestima koja su kasnije postala poznata, zaposljavanje
mladih snaga u postoje¢im modnim ku¢ama — zbog svega toga modni sistem funkcionise i jaca

njihov status glavnih gradova mode. Iako se i1 drugi gradovi natjeCu za veéu pozornost (jer to

%9 1zvor: http://www.reuters.com/article//us-luxury-summit-dubai-idUSTRE5593WS
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doprinosi njihovoj ekonomiji), mislim da ¢e ,,velika Cetvorka® 1 dalje imati zadnju rije¢ Sto se

tice modnih promjena i formiranja ukusa.

4. REZULTATI ISTRAZIVANJA - INTERPERATCIJA INTERVJUA (
MODNI FOTOGRAF, INTERNACIONALNI MODEL, POZNATA BH
DIZAIJNERICA, DIREKTOR SFF, UPRAVA GRANOFF-A, AMBASADA
ITALIJE)

Da bi se zadrzala autenti¢nost intervjua obavljenih sa poznatim bh modnim li¢nostima, kao i u
ambasadi Italije, te Mirsadom Purivatrom, dugogodi$njim direktrorom SFF, u rezultate
istrazivanja navest ¢emo kompletne intervjue i njihove odgovore. Odgovori ovih uglednih bh
gradana i diplomatskog kora uglavnom se svode na jednu cCinjenicu, a to je da BiH posjeduje
veliki potencijal kad je u pitanju modna scena, ali da je zbog nedovoljne sistemske podrske ne
postoji dovoljno utaban put za veliki razvoj bh modne scene, nego je tu uglavnom nekolicina
modnih dizajnera koji zasebno pokusavaju napraviti karijeru van granica nase drzave. Takoder se
svi slazu sa ¢injenicom da je uticaj SFF na bh modnu scenu ogroman, da su zbog povezanosti
mode 1 filmske industrije, a zahvaljuju¢i najviSe SFF pojedini bh dizajneri dobili prilike

predstaviti svoje kreacije u Cannesu, Veneziji i na dodjeli Oscara,

Napravljen je set pitanja, za li¢nosti sa bh modne scene, za ambasadu Italije i posebno za

Mirsada Purivatru. Ovo su pitanja koja su im postavljena i analiza njihovih odgovora.

1. Kako biste definisali modu i modni identitet Bosne i Hercegovine?

2. Da stavljamo modu u kontekst jednog vremena, na koji biste nacin okarakterisali modu
danas u BiH?

3. Ko su, po Vama, najznacajnije licnosti i brendovi koje su obiljezile modnu scenu Bosne i

Hercegovine, od rata na ovamo?
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4. Na koji nacin biste plasirali modnu industriju van BiH, i1 na koji nacin biste modu uvrstili

u diplomatiju BiH?

5. Na koji nacin biste unaprijedili modnu scenu BiH?

6. Na koji nacin biste plasirali modnu industriju van BiH, i na koji na¢in biste modu uvrstili

u diplomatiju BiH?

7. Koji su to najznacajniji modni dogadaji u BiH koji mogu posluziti kulturnoj diplomatiji?

8. Koje su to drzave, koje bi, po Vama mogle posluziti kao primjer dobre iskoristivosti

mode u svrhu kulturne diplomatije?

9. Ako bismo uzeli kao primjere Francusku i Italiju, koje su to osnove na kojima biste radili,

da BiH pode tim putem, kad je u pitanju uvrstavanje mode u kulturnu diplomatiju?

10. Sta biste izdvojili kao najveéi nedostatak u modnoj industriji BiH, i §ta je to §to nedostaje

nasoj kulturnoj diplomatiji, kad je moda u pitanju?

Na prvo pitanje internacionalni model Enisa Njemdcevi¢ dala je sljede¢i odgovor: “Bosna i
Hercegovina je tacka ispreplitanja Istoka i Zapada, oduvijek pod vanjskim utjecajem i otvorenja
prihvatanju novog, sto se o€ituje u nacinu zivljenja, gradnje, stila ovog naroda. Pro¢i ¢emo
Ferhadijom ka carsiji, pa sve do Obale i uvjeriti se u razlicitosti sjedinjene u jednu jedinstvenost
koju predstavlja nasa drzava i mi kao njen narod. Uticaj Austrougarske, Osmanlija, nasih obicaja
- kultura koja je olicenje umjerenosti i osjecaja za ljepotu se ogleda u modi koju narod ovdje zivi.
Trendovi Zapada prozimaju nasu osobenost u modni izriaj uvijek modernog, ali “modest”

oblacenja. Moda je na ulici, u kuéi, odnosima-mi je zivimo.”
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Poznati bh fotograf Edvin Kali¢ kaze da je tesko definisati modni identitet Bosne i Hercegovine,
s obzirom da je on joS uvijek u razvoju, nije jasno definisan. Naglasava jos da smo relativno novi

sa formiranjem scene i da bi bilo tesko okarakterisati cjelokupni identitet.

Belma Tvico Stambol, naSa poznata dizajnerica kaze da je pomalo je nezahvalno govoriti o
bosanskohercegovackoj modnoj sceni. Medutim, da bi to ucinila, neophodno je napraviti kratak
presjek postojeceg stanja i neminovno zaroniti u nedaleku proslost. Nezavidan polozaj u kojem
se bosanskohercegovacka modna scena nalazi ve¢ duze vrijeme u velikoj mjeri ovisi o
macehinskom odnosu drzave prema ovoj itekako bitnoj grani industrije. Raspad Jugoslavije 1
gubitak trziSta zasticenog protekcionistickim mjerama sa viSe od 22 miliona potrosaca doveo je
do potpunog nesnalazenja u tranziciji sa socijalisticke (planske) na trziSnu (poslijeratnu)
ekonomiju i pomanjkanje vlastitog dizajna i modnih brendova. Kako bi se sacuvala radna mjesta,
tekstilne fabrike koje su nastavile proizvodni proces po okoncanju rata, okrenule su se iskljucivo
doradnim poslovima za strane narucitelje. Rije¢ je o znacajnim tekstilnim proizvodacima,
veéinom iz zemalja Evropske Unije, koji su u znanju i vjeStinama izrade tekstilnih proizvoda u
Bosni i Hercegovini vidjeli odli¢nu priliku za profit. U godinama koje su uslijedile nakon
zavrsetka rata, unikatan modni dizajn u Bosni 1 Hercegovini je znatno gubio na znacaju, a modni
dizajneri i dizajnerice su ostali prepusteni sami sebi i kreativnom snalazenju. Ipak, sam razvoj
modne scene nije zaustavljen. lako u tranzicijskom vakuumu, kormilari bosanskohercegovacke
modne scene nastavili su dokazivati svoj kreativni status, ali 1 znacaj autenticnog 1 autohtonog
modnog izriaja, te aktivno raditi na promociji bosanskohercegovackog modnog dizajna u
vlastitoj reziji. Dalje kaZe da Zeli vjerovati da predstavlja novu generaciju koja ¢e doma¢i modni
dizajn transformisati i redefinisati na nac¢in da ¢e u svom radu dati prostor i zna€aj vjeStinama
rucne izrade, jaCanju lokalne proizvodnje, te promociji bh. modnog dizajna na regionalnom i
medunarodnom nivou. Ono S§to nerijetko zaboravljamo kada je rije¢ o modnom dizajnu jesu
vjestine koje generacijama njegujemo u Bosni i Hercegovini, a to su delikatna izrada veza i
pamucne Cipke ili oslikavanje svile, naprimjer. Upravo ove specifi¢nosti u izradi modnih kreacija
vidim kao glavnu prednost na svjetskom modnom trzistu i trudi se kroz svoj rad ozivjeti neke
stare tehnike izrade, ali i bogatu tradiciju naseg podneblja koja je svakako utkana u njen rad, ali i

u modni identitet Bosne i Hercegovine, zaklju¢uje Tvico Stambol.
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Jasmin Porobi¢, savjetnik Uprave Granoff-a kaze da se modni identitet BiH se uveliko oslanja
na globalne brendove 1 kampanje, bez jasno izrazenog bosanskohercegovackog identiteta. Moda
ostaje u zapecku svim drugim temama i teSko dobija svoj prostor u javnom izrazaju.

Modni identitet se oslikava borbom manjih i ve¢ih BH brendova sa globalnom konkurencijom i
gotovo da is¢ezava u silini prisustva globalnih brendova. Modna scena ostaje najupecatljivija iz
perioda sa kraja devedesetih kada smo imali modne revije 1 svjetski uspjeSne modele i

manekenke.

Na pitanje kako bi okarakterisali modu danas u BiH, u kontekstu jednog vremena Belma Tvico
Stambol kaZe da se mora osvrnuti na nedavnu proslost koja je neminovno obiljeZila i status bh.
modne scene. Od osamdesetih godina proslog stolje¢a pa sve do pocetka ratnih desavanja, bh.
moda je bila ravnopravan rival deSavanjima na svjetskoj modnoj sceni. Autonomni doprinos
lokalnih brendova i modnih dizajnera i dizajnerica je bio veoma avangardan i u korak s
vremenom. Voljeli smo domaci dizajn iz nekoliko razloga: bio je kvalitetan, bio je savremen, i
bilo je za ponos nositi odjecu sa bh. potpisom. Ako pogledamo kulturu odijevanja za vrijeme 19.
stoljec¢a, Sarajevo je bilo odraz Beca i Budimpeste, kao 1 Pariza i Londona, ali i zaostavstine
Otomanske imperije. Moda je oduvijek bila odraz drustvenih i politickih deSavanja. Sluzila je i
za isticanje nacionalnog identiteta, pa smo tako za vrijeme socijalisticke Jugoslavije mogli
primijetiti da su crvena, bijela, i plava boja bile najpopularnije u modnim kolekcijama iza kojih
je stajao domaci potpis. Za nesto originalnije kreacije, bilo je potrebno oti¢i kod krojaca. U takvu
vrstu proizvodnje bio je ukljuen Citav niz ljudi: ilustratori, konstruktori, zanatlije, i na kraju
krajeva, sami krojaci koji su izradivali odjevne predmete. Moda u Bosni i Hercegovini danas nije
u zavidnom poloZaju 1 ovisi o nekolicini kreativnih ljudi koji o njoj brizno skrbe. Kao Sto je to
¢inila nekad, moda i1 danas predstavlja odraz drusStva. I, ako ¢emo je posmatrati na taj nacin,
mislim da stanje naSeg drusStva nije dobro. Kao i ostatak svijeta, okrenuti smo ka masovnom
konzumerizmu, besmislu modnog identita, te slijepom pra¢enju modnih trendova koje namecu
velike korporacije €iji jedini interes predstavlja profit. Kaze da je za nju moda i dalje komadi¢
Carolije koji u ljudima, ba§ poput umjetnosti, treba da izazove emociju. Kroz svoj rad, nudi
kontrast postojecem stanju i sretna je §to moda kakvu zivi i kakvu nosi u sebi i dalje ima svoje

mjesto na modnoj sceni Bosne i Hercegovine.
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Enisa Njemcevi¢ kaZe da je za nju moda u BiH bezvremenska, dok Edvin Kali¢ kaze da bismo to
mogli posmatrati iz vizure “skoro za svakog po nesto”, u smislu da smo mala zemlja i1 da nije
realno ocekivati da imamo Siroki spektar dizajnera, modnih agencija, fotografa i ostalnih

“modnih radnika”. Misli takoder da imamo osnovno, kad je moda u pitanju.

Porobi¢ na ovo pitanje odgovara da danaSnja moda u BiH ostaje zaglavljena u standardnim
okvirima mode bez velikog kreativnog iskoraka. Zalet modne scene krajem devedesetih godina
je naglo is¢ezao i od tog vremena na ovamo se pojavljuju samo sporadi¢ne i individualne modne

epizode bilo novih kreatora ili manjih brendova.

Na pitanje ko su najznacajnije licnosti i brendovi koji su obiljezili modnu scenu BiH od rata na
ovamo Enisa Njemcevi¢ kaze da su to Dzejla Glavovi¢, Amela Radan, Haad, Kaftan, Modiko,

Belma Tvico.

Edvin Kali¢ navodi da nije moguée imenovati pojedinca, misli da su svi doprinosili na odredeni
nacin. Od poznatih modela koji su na neki nacin predstavljali BIH pa do dizajnera koji razli¢itim

estetikama doprinose formiranju jedne bogatije scene.

Za Belmu Tvico Stambol to su svakako Amna Kunovac-Zeki¢ i Jasna Hadzimehmedovi¢-Bekri¢.
Misli da su svojim radom obje zaduzile bh. modnu scenu, ali i bh. modne dizajnere i dizajnerice.
Njihov rad tako snazno govori o Zivotu i covjeku poslijeratnog Sarajeva i Bosne 1 Hercegovine,
posebice rani radovi nastali na samom pocetku agresije na Sarajevo. Ti radovi predstavljaju nadu
u estetskoj formi. Kada pogledamo kolekcije koje su iznjedrile ove dvije snazne modne figure,
one odiSu vjerom u bolje sutra. Obje su kroz svoje kreacije velicale 1 slavile tradiciju nasih
naroda i tehnike ru¢ne izrade koje su specifi¢ne za nasu drzavu: heklanje, vez, pletenina. Ono §to
je takoder specificno u njihovom opusu jeste sigurnost u svaku predstavljenu siluetu. Snaze,
ponekad iznimno c¢vrste kreacije doSle su u vrijeme krajnje krhkosti — poput protuotrova za
gubitak mode koji je nastao za vrijeme rata. Vjeruje da su obje u velikoj mjeri obiljezile bh.
modnu scenu i da to nastavljaju €initi 1 danas, stojeci stameno poput svjetionika za sve modne

generacije koje dolaze.
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Za savjetnika Uprave Granoff-a to su zasigurno Amela Radan kao organizatorica najznac¢ajnijih
modnih dogadaja u BiH. Dzejla Glavovi¢, kao svjetski poznata manekenka, te poneki mladi
modeli novijeg vremena koji su uspjeli iza¢i na svjetsku modnu scenu. Granoff ostaje jedan od
najpoznatijih muSkih modnih brendova, dok primat u Zenskoj modi sve vise preuzima dvojac

Kaftan dizajn.

Na pitanje na koji nacin bi plasirali modnu industriju van BiH, i na koji nacin bi modu uvrstili u
diplomatiju BiH Edvin Kali¢ kaze da je vrlo jasno da se kod nas moda ne percipira ispravno.
Moda nije puka umjetnost, nego i privreda jedne zemlje. Postoje milioni na¢ina da se moda
plasira, ali takode trebali bi znati i prepoznati $ta trebamo plasirati, te kome je potrebno dati

priliku. Nije svako ko kupi §ivacu masinu dio scene.

Enisa Njemcevi¢ na ovo pitanje odgovara da podrskom talentovanim dizajnerima sa u¢escima
na svjetskim sedmicama mode dobili bismo priliku pokazati da BiH zaista ima dizajnere i
potencijal u visokoj modi. Na taj na¢in bi i nasa drzava krenula koracima koji bi BIH odveli do

razvoja tekstilne industrije, modne industrije i prepoznatljivosti u svijetu.

Jamin Porobi¢ nam je rekao da zapravo ne bi nikoga mogao spomenuti jer prosto modne scene u
kontekstu ambasadora na medunarodnom planu i nema.

Svako diplomatsko predstavniStvo BiH ima ili moZe imati kulturnog atasea koji promovira 1
modnu scenu kao dio bosanskohercegovacke kulturne bastine. Od poznatog uzorka bosanskog
¢ilima, bogatog modnog izrazaja narodnih no$nji do popularnih street wear brendova koji u svom
brend identitetu imaju obiljezja BiH historije ili geografije,

Vjerujem da bi svako diplomatsko predstavnistvo moglo imati kutak sa BiH modnim komadima
kroz historiju u svojim uredima, ali i da bi se mogli organizirati dani BH mode u drugim
zemljama jer zasigurno imamo zanimljivih modnih detalja koji oslikavaju bogatstvo razlicitih
kultura iz BiH, a koji mogu pobuditi veci interes drugih zemalja.

Neodvojivi dio modne industrije u BiH su 1 proizvodni kapaciteti koji izraduju asortiman

najpoznatijih svjetskih brendova, a o ¢emu se jako malo zna, kaze Porobi¢.
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Kako bi unaprijedili modnu scenu BiH 1 koji su najvazniji modni dogadaji koji bi mogli posluziti
kulturnoj diplomatiji nasi ispitanici su odgovorili da bi predlozili da se uvede staz ljudima iz
branse. Enisa Njemcevi¢ kaze da se bavi manekenstvom deset godina, a nema radnog staza.
Misljenja je da se moda treba podrzati kroz ministarstvo kulture, organizovati projekte za mlade
dizajnere 1 podrzati ih u realizaciji njihovih ideja kroz novcana sredstva, organizirati dogadaje
na ozbiljnijem nivou koji ¢e privuci ljude sa modne scene iz nasih susjednih zemalja 1 Sire.
Takoder, zaklju¢uje da BiH nema vise ni sedmicu mode koja je osnov mode, pronalaska novih
umjetnika, modela, ljudi iz kulture. Kaze da skoro pa nemamo dogadaje koji bi unaprijedili naSu
kulturnu diplomatiju, te da je SFF jedini dogadaj na kojem kroz osam dana zaZivi moda i kada sz

o¢i svijeta uprte u modne kombinacije bh dizajnera koji nose poznate li¢nosti.

Edvin Kali¢ kaze da je ono $to nedostaje za unapredenje modne scene ustvari sistemska podrska,
nasi dizajneri nemaju jasno utaban razvojni put, za razliku od modno osvjestenih zemalja, sve se
ustvari zasniva na njihovom li¢nom eksperimentisanju i traZzenju puta i tako je u svim modnim
profesijama u BiH. MiSljenja je da je potrebno poraditi na samom unapredenju obrazovanja, pa
sve do podrske kada je razvoj biznisa i plasiranje proizvoda u pitanju. Kada je u pitanju modni
dogadaj koji bi mogao unaprijediti kulturnu diplomatiju nase zemlje, Kali¢ je misljena da takav

nazalost jo$ uvijek ne postoji u nasoj zemlji.

Belma Tvico Stambol smatra da je potrebno transformisati cjelokupan sistem, odnosno nacin na
koji se moda institucionalno doZivljava u Bosni i Hercegovini. Zelio to neko priznati ili ne, moda
je neodvojiv dio kulturne scene svakog drustva. Ve¢im ulaganjima u razvoj modne scene u Bosni
1 Hercegovini, modnim stvaraocima bi se dao vjetar u leda, te svojevrsna potvrda da njihov
kreativni rad nije neprimjecen i1 uzaludan. Takoder, nacin na koji danas funkcioniSe tekstilna
industrija u BiH je potpuno nepogodan za bh. modne kreativce. Prednost se daje stranim
proizvodacima i doradnim poslovima koji nas, takoreci, svrstavaju u kategoriju jeftine radne
snage na evropskom tlu. Ako bismo sami reflektore usmjerili ka kvalitetnoj domacoj izradi,
vjerujem da bi nas i inostrani investitori poceli dozivljavati na drugaciji nacin, kaze Tvico
Stambol. Takoder navodi kao i Kali¢ da dogadaj koji bi unaprijedio naSu kulturnu diplomatiju
ne postoji u nasoj zemlji. Nekada smo imali sedmicu mode u Sarajevu koja je, za regionalne

prilike, bila organizovana na izuzetno visokom nivou. To je bila idealna prilika da se pozovu
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zvanice i iz diplomatskog kora kako bi prisustvovale defileu bh. modnog dizajna. Sa silaskom
Amele Radan sa modne scene, utihnula je i organizacija ovog i slicnih dogadaja. To smatram

jednim od najvecih gubitaka za modnu scenu Bosne i Hercegovine, zakljucuje nasa dizajnerica.

Porobi¢ zakljuuje da modna industrija ne moze samostalno napraviti veci iskorak, stoga je
potrebna jaca sinergija izmedu institucionalne podrske i kreativnog modnog potencijala u BiH.
Podrska lokalno etabliranim dizajnerima ili prepoznatljivim BH brendovima od strane drzavnih
institucija je neophodna kroz programe subvencioniranja ili podrske na ucesé¢u na modnim
sajmovima odnosno kroz promociju BH modne scene kao jednom od nositelja kulturnog
identiteta drzave. Svojevrsno javno-privatno partnerstvo je modalitet za dalju napredak modne
scene u BiH.

Takodjer, povezivanje potreba trzista, trziSta radne snage i obrazovnog sistema u oblasti tekstila
moze iznjedriti nove generacije tekstilaca i modnih znalaca koji ¢e predstavljati buduénost

modne industrije u BiH odnosno adekvatno popuniti “praznine” na koje sada nailazimo.

Nasi ispitanici dijele misljenje kad je u pitanju primjer dobre iskoristivosti mode u svrhu kulturne
diplomatije, svi ispitanici su odgovorili da su to Francuska i Italija, kao i Engleska koju dodaje
Kali¢.

Belma Tvico Stambol kaze da bi se prvenstveno osvrnula na Francusku, drzavu koju cCesto
dozivljavamo kao kolijevku mode kakvu poznajemo danas, a posebice visoke mode koja je
rodena u Parizu. Ukoliko pogledamo samo primjer trenutnog predsjednika Francuske i prve
dame, vidjet ¢emo da se u svojim javnim obracanjima i gostovanjima pojavljuju iskljucivo u
francuskom modnom dizajnu. Bilo da je rije¢ o Chanel kostimima ili Maje farmericama, Brigitte
Macron sluzi kao najbolja ambasadorica francuske modne scene u Francuskoj 1 u ostatku svijeta.
Slican primjer vidimo i u Italiji gdje ¢ak i sluzbenici niZeg ¢ina, poput Alessandra Onorata,
savjetnika za kulturu i modu u gradskoj upravi Rima, biraju iskljucivo odijela sa talijanskim
potpisom u svom svakodnevnom 1 protokolarnom zivotu. Nadalje, kada je rije¢ o javnim
li¢nostima zapadnoevropskih zemalja, primijetit ¢emo da mnogi istaknuti glumci, pjevaci,
umjetnici, i TV lica preferiraju nositi garderobu sa potpisom lokalnih dizajnera i dizajnerica.

Smatram da je to i1 stvar mentaliteta, jer se druge nacije generacijama odgajaju na nacin da
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postuju 1 cijene svoje umjetnike 1 umjetnice, dizajnere i1 dizajnerice, 1 sl. Kod nas je situacija jo$

uvijek obratna, 1 velika vec¢ina preferira inozemne marke, naustrb kvaliteta.

Kali¢ dodaje da Francuska i Italija imaju tako naprednu modnu scenu, koju su je gradili mnogo
duze i da su to 3 od 4 svjetska modna centra ali ipak taj uspjeh pripisuje ozbiljnijem shvatanju i
angazmanu mode. Moda je za njih jedna ozbiljna privredna grana koja donosi milijarde na

godisnjem nivou u njihove drzavne kase.

Pitali smo nase ispitanike koje su to osnove koje bismo mogli upotrijebiti na primjeru Francuske
i Italije za unapredivanje kulturne diplomatije, na $to je Enisa Njemcevi¢ rekla da je to
uspostavljanje sedmice mode, poticaji za mlade dizajnere, razvoj kvalitetne tekstilne industrije,

oshivanje skola/smjerova na fakultetima i obnova programa vec postojecih.

Edvin Kali¢ nam je rekao da je vazno da BiH po¢ne razumijevati modu, da podrzi dizajnere za
pocetak, pa potom modele i fotografe. Da pusti ljude da stvaraju i tako grade nasu scenu, osnuju
naSu prepoznatljivost. Da nasi veéu gradovi daju na koriStenje dizajnerima prostore za
showroom, fotografima prostore za studije, itd , da je sve to sistemska podrSka koja ne smije

1zostati ako se oc¢ekuje uspjeh.

Belma Tvico Stambol kaze da je na ovo pitanje veéinom odgovorila kroz prethodni odgovor.
Misli da je sasvim vidljivo i kroz nacin na koji talijanske i francuske diplomate djeluju u Bosni i
Hercegovini da se stavlja jako veliki akcenat na kulturno, umjetnicko, i svako drugo nasljedstvo
tih drzava i1 promociji istih u nasoj domovini. To je pohvalno i voljela bih kada bismo njihov
nacin rada i djelovanja mogli preslikati i na rad naSih diplomata u inostranstvu. Bilo bi zaista
veliko osvjeZenje kada bi nas, primjerice, jedan ambasador ili ambasadorica BiH u inostranstvu,
pozvao da predstavimo svoj rad u drzavi u kojoj nas predstavljaju. Kultura je neodvojiv identita
jednog drustva, a moda zasigurno ¢ini dio kulture. Mislim da bismo kroz takve i sli¢ne aktivnosti
mogli pribliziti nasu historiju i naslijede strancima, uz izbjegavanje stereotipa i klisea kojima

nerijetko svjedo¢imo, navodi Belma Tvico Stambol.
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Jasmin Porobi¢ kaze da je potrebno da promoviramo osjecaj za lijepo, vaznost estetike i
estetskog izrazaja, ali i promoviranje odredenih standarda u odijevanju. Uistinu, BiH se nastoji
boriti sa mnogo znacajnijim, gotovo egzistencijalnim, pitanjima tako da ove teme uvijek ostanu u
sjeni “tezih” tema. No, od necega se mora poceti.

Za pocetak, kulturna diplomatija u cijelosti mora dobiti viSe na vaznosti, a time ¢e se 1 moda
pozicionirati kao jedan od nosilaca kulturne diplomatije. Potrebni su nam kadrovi koji razumiju
modu i kulturu u diplomatskim predstvnistvima da bismo dobili adekvatan “spin”.

Francuska i Italija vjeSto promoviraju svoju modnu industriju. Jedan od najveéih svjetskih
modnih oznaka je “Made in Italy” Sto ukazuje na blisku sinergiju izmedu drzave i1 privatnih

modnih kuca

Kao najvece nedostatke modne industrije BiH navode da nedostaje podrska, nedostaje apsolutno
modna industrija, nedostaje zajednica koja treba da bude cijenjena i podrzana da bi cvjetala.

Enisa Njemcevi¢ kaze da smo drzava koja ima fantasti¢ne dizajnere a nemamo sedmicu mode.

Belma Tvico Stambol kaze da modnoj industriji u BiH nedostaje savremeni sistem
funkcionisanja. To je osnovni problem koji zahtjeva korjenito rjeSenje i potpunu promjenu
trenutnog stanja. Za tako neSto potrebno je osmisliti strategiju i dugoro¢ni plan djelovanja.
Ponovo ¢u se vratiti na institucionalnu podrsku 1 njen Cesti izostanak, posebice kada je rije¢ o
modi. Moda se u Bosni 1 Hercegovini i dalje doZivljava kao nesto povr$no 1 efemerno, a ne kao
potencijal za jaCanje ekonomije. Ne treba zaboraviti da je modna industrija druga
najprofitabilnija industrija na svijetu i da, kao takva, pruza nevjerovatne moguénosti za napredak
jedne drzave. Bojim se da smo mi jo§ uvijek daleko od razumjevanja 1 iskoriStavanja

njezinog stvarnog potencijala, zakljucuje ona.

Savjetnik Uprave Granoff-a smatra da su tri klju¢na nedostatka:

1. Podrska drzave u stvaranju prostora za promociju etabliranih 1 brendova u usponu;
2. Niska razina svijesti o potrebi za lijepim;

3. Senzibilitet politickog okruZenja o znac¢aju kulture za razvoj drustva je na niskom nivou.
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Za Mirsada Purivatru (director SFF) napravljeno je pet pitanja, a ona se odnose na uticaj SFF na
kulturni ekonomski i drustveni razvoj BiH, takoder smo pitali koliki je znacaj SFF za kulturnu
diplomatiju BiH, znacaj SFF za modnu scenu naSe zemlje, uzimajuci u obzir da nemamo niti
sedmicu mode, takoder smo pitali na koji nacin bi unaprijedio kulturnu diplomatiju nase zemlje,
te koje zemlje mogu posluziti kao primjer kulturne diplomatije u svijetu. Ovo su ukratko njegovi

odgovori.

On kaze da je Sarajevo Film Festival je ve¢ davno prerastao iz filmskog i kulturnog u drustveni i
ekonomski dogadaj i to na regionalnom nivou. Studija o znafaju SFF na ekonomskom,
drustvenom planu koja je radila nezavisna britanska agencija Olsberg pokazuje sve pokazatelje
kad je u pitanju drustveno- ekonomski napredak za vrijeme SFF. Umjesto odogovora na pitanje
koliki je znacaj SFF za kulturnu diplomatiju BiH, citirao je nekoliko zvani¢nika nase zemlje i
istaknute biznismene, koji su imali isti kometar: Prilikom posjeta inostranstvu i razgovora sa
zvani¢nicima ili poslovnim partnerima, postoje Cetiri teme o kojima se pri¢a kada se spomene

Sarajevo: Atentat 1914 godine, Zimska Olimpijada, Opsada Sarajeva i Sarajevo Film Festival.

Filmska industrija je direktno vezana za modu i mislim da je SFF sa Crvenim tepihom i brojnim
prijemima uspostavio dobru platformu za podizanje modnih standarda u lokalnoj i regionalnoj
sredini. Nekoliko modnih kreatora iz BiH je dobilo priliku da iskaZe svoju kreativnost i raduje
me da se njihove kreacije ve¢ pojavljuju u Cannesu, Veneciji i na dodjeli Oscara, zakljucuje

Purivatra.

Na pitanje na koji bi nacin unaprijedio kulturnu diplomatiju BiH kaze da je to ozbiljno pitanje
koje trazi viSe vremena i prostora. No, osvrnuée se na jednu ideju. Misli da modnu industriju
treba razvijati iz malih studija. To je prirodni put koji bi uz podrSku institucija vlasti i ¢vrstu vezu
sa filmskom i1 muzickom industrijom mogao pokazati sav talenat mladih kreativnih osoba i

stvoriti novi BiH brand, promovisuci kreatore, modele i Sarajevo kao kreativni grad.

Drzave koje bi mogle posluziti kao dobri primjeri za kulturnu diplomatiju smatra da je to nekada
bila Francuska, fantasti¢no razvijena kulturna politika i1 diplomatija. Sada se sve to pretvara u

politiku promocije evropske kulture. Misli da, bar na primjeru filmske kulture, mozemo puno
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toga nauciti od Skandinavaca. No, za uspjes$nu kulturnu diplomatiju preduslov je da morate imati

visoko kvalitetnu kulturu i umjetnost.

Intervju obavljen u ambasadi Italije, zbog autenti¢nosti prenosimo u potpunosti i uvr§tavamo u

znacajnije rezultate istrazivanja.

1. How important and inseparable part of cultural diplomacy is fashion indrustry, in general of

every country?

In our perspective, fashion industry is first and foremost a pillar of our trade policy, given its
weight on the Italian GDP and the huge role playied by sectors like apparel, footwear, glasses
and jewelry on Italian exports. However, fashion is also an essential element of our projection
abroad as a Country, and an inseperable part of the Made in Italy. The cultural policy of Italy,
through the network of Embassies and Consulates and — where they exist — Cultural Institutes, is
certainly more and more taking into account specific ways and means to promote Italian fashion
across the world, but also to nurture partnerships and joint events in the sector with foreign

partnerships.

2. How would you characterize the fashion industry of country you come from, compared to the
fashion industry of Bosnia and Herzegovina?

Creativity and craftmanship are what characterize Italian fashion. The quality is what makes our
fashion products known all around the world. Italian luxury goods are renowned for the quality
of the fabrics and for the elegance and refinement of their construction. Even big fashion houses
that are not Italian make use of italian products and articles for their prestigious quality.

3. What are the main characteristics of the cultural diplomacy of Italy and how much is fashion

industry responsible for successful cultural diplomacy?

Cultural diplomcy is a pillar of the Italian diplomacy. There is a strong demand for Italian
cultural products abroad, starting from arts, literature, cinema to come to cuisine, sports and,
for sure, fashion. These are distinctive characters of the ,, Italian way of life“ that made Italy one
of the most loved countries in the world, with the ability to preserve our past and its legacy, but
also to produce innovative and peculiar innovation in all the above domains. This is why Italy

developed a big network of Italian Cultural Institutes in several countries. As announced

53



formally by Minister Di Maio, Bosnia and Herzegovina is among those countries where Italy is
going to open a Cultural Institute in the coming months, as parte of a new wave of investments in
cultural diplomacy which is currenlty ongoing in our Ministry of Foreign Affairs and
Development Cooperation. By the end of 2022 or at the beginning of 2023, Sarajevo will
eventually figure among the countries that host an I1C, like other capitals in the region (e.g.
Tirana, Zagreb, Belgrade). This is also an aknowledgement of how big is the potential of cultural
relations between Italy and BiH, and how high is the demand for Italian cultural products is in
this Country. Against this background, there is certainly scope for improvement in the Italian-
BiH partnership in fashion, which is an important part of 11Cs' policy in many countries in which
Italy is represented — fashion is also a powerful means not only to promote our products, but
also to encourage creativity and mutual exchanges among designers of different nations — which

in turn, create solid bonds across economies and societies.

4. What are the most important events in ltaly that are significant for the country's cultural

diplomacy and fashion as its inseparable part?

Italian cultural diplomacy is structured around some standard initiatives that are programmed
by the Ministry in Rome and take place at about the same time in all the diplomatic-consular
network. To sum up, these are the , Weeks* (the Italian Language Week, the Italian Cuisine
Week, the Italian Cinema Week) and the ,,Days* (namely the Italian Design Day, the Italian
Research Day). In this framework, the different Cultural Institues or — where they do not exist —
Embassies and Consulates have the possibility to implement the initiatives by adapting them to
the needs and specific characteristics of the different countries. The Italian Design Day, in
particular, is the initiative that covers fashion as well. Each year, a large number of
associations, academies and single personalities of the world of design and fashion make
themselves available for events organised in the different countries of the world. Last march, for
instance, an Italian Design Day took place in Sarajevo, dedicated to ,, The power of the archive
and the design of archives and museums, in the frameowrk of which the studio ,, Muse Factory of
Projects ** presented some interesting forms of cooperation they had with the Renzo Piano Studio
in order to promote archives in the world that are not merely meant to store the heritage of the
past, but can be open to the citizenship in order for the young people to make direct contact with
this heritage and, ultimately, transform them in places of a living past that continues to teach

and train the future generations.
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5. Which cultural event in Bosnia and Herzegovina would you characterize as an indispensable

part of cultural diplomacy and why?

The above mentioned ,, Weeks" and ,,Days” are essential, and each year see hundreds of
interested Bosnian-Herzegovinians taking part actively to them, be it cinema soirées in Sarajevo
and other cities of BiH (in June 2022, Mostar, Banja Luka, Zenica, Tuzla and the Brcko District)
or cuisine masterclasses of Italian cooks. However, there is much more than that: conferences —
like the one organised last 10th May by University Ca' Foscari and University of Sarajevo in
partnership with the Italian Embassy in order to present a XVII century letter of Gazi Husrev
Beg to the Doge of Venice — and exhibitions, like the , Magnificent Architectures” of Luigi
Ballarin in the Gazi Husrev Begova Medresa last may (which portraied many Western and
Eastern cities of Europe with a peculiar mosaic texture) and the ,,La Luce si colora* of Claudio
Malacarne (with fourteen paintings of scenes of a summer afternoon at the beach, focused on the
effects of light on the surface of the see and of bodies), the latter accompanying the Italian

National Day of the 2nd June.

6. What are the approaches that Italy use in promotion of the fashion industry, compared to the

approaches used in Bosnia and Herzegovina?

The Italian approach to promotion of fashion industry includes both promotion of products and
of fashion designers, who — on the occasion of the Italian Design Day — can present their skills
and works to the foreing public. In addition — as mentioned before — the Italian approach is not
one-way — meaning, the mere promotion of Italian fashion products, but also aims at building
partnerships and contaminating our fashion tradition with the tradition of other countries. Out
of these encounters, the best examples of new and innovative fashion products can see the light.
Fashion is not something that is fixed once and for all, but is always changing and
contaminating thanks to the artistic inspiration of fashion designers, but also thanks to
inspirations coming from other countries and traditions in clothing and — more generally — life

and arts.
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5.ZAKLJUCAK

Struktura ovog istrazivackog rada je takva da smo se u prva dva dijela bavili teorijskim
odredenjem mode, sociologijom mode, njenim razvojem, fenomenom mode i teorijama mode. U
trecem dijelu ovog rada posvetili smo se modnoj industriji BiH, njenom razvoju nakon I
svjetskog rata, njenom napretku i zamahu nakon posljednjeg rata, gdje smo obradili sve
statistiCke podatke, od ukupnog broja zaposlenih u modnoj ili tekstilnoj industriji prije rata ,u
odnosu na danasnje vrijeme, pa do ekonomskih pokazatelja koliko se ulaze u modnu industriju
BiH, koja je njena iskoristenost. Dati su i primjeri na koji nacin bi se mogla unaprijediti modna

industrija BiH.

U ovom dijelu rada se takoder bavimo i kulturnom diplomatijom nase zemlje, objasnili smo S$ta
je u teoriji kulturna diplomatija, $ta je to tzv. “soft power” instrument kulturne diplomatije, te
koji su to naSi instrumenti za unapredenje BiH na kulturno diplomatskom planu, Kulturna
diplomatija je vid diplomatskog djelovanja koji u medunarodnim odnosima zauzima sve vazniju
ulogu. Osim $to se odnosi medu zemljama produbljuju, a saradnja postaje tjeSnja i viSe
isprepletena, unilateralno djelovanje "velikih 1 mo¢nih" drzava prestaje biti jedini ili glavni oblik
vodenja vanjske politike. Njeno koristenje doprinosi boljoj saradnji i razvoju prijateljskih
medudrzavnih odnosa stvaraju¢i tako pogodan teren za saradnju na drugim podru¢jima, ali
takoder predstavlja i priliku za male drzave — njihov pronalazak pozicije u kojoj imaju Sansu za
stjecanje utjecaja u medunarodnoj zajednici. Dok ¢e neke drzave svoju medunarodnu poziciju
osigurati zahvaljujuc¢i svom velikom ili strateski pogodno smjestenom teritoriju, svom brojnom
stanovni$tvu, dobro razvijenoj privredi ili nekim drugim kvantitativnim faktorima, manje zemlje
svoje komparativne prednosti moraju smiSljeno i sistemski predstavljati te raditi na njihovoj

promociji, kako bi privukle paznju i na taj se nacin istaknule.

Kulturna diplomatija bi trebala, barem prema nekim autorima, prije svega sluziti ostvarivanju
povjerenja i produbljivanju medunarodnih odnosa kroz kulturu. Medutim, tome prethodi proces
kojim se pojedina drzava treba dokazati kao akter koji moZe samostalno nastupiti u

medunarodnom prostoru, pri ¢emu mora voditi racuna o tome kakvim se vanjskim imidzom zeli
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predstaviti kako bi, u konac¢nici, mogla efikasno upravljati dvjema funkcijama vlastite kulturne

diplomatije — mekom moc¢i i medunarodnom suradnjom.

Napravljeno je poredenje i sa modnom scenom Italije i Francuske, kao dvije najveée modne sile
danasnjeg vremena, razvoj modne scene ove dvije drzave, te kolika su ulaganja drzava u taj

segment privrede, u odnosu na nasu drzavu.

Poseban dio ovog istrazivackog rada su rezultati istrazivanja, odnosno intervjui, koji su
prenijeti potpuno autenti¢no, jer su radeni sa veoma istaknutim li¢nostima nase zemlje, kao i
medunarodne diplomatije (ambasada Italije). Kod svih ispitanih imamo jednu zajedni¢ku
poveznicu, a to je da Bosna i Hercegovina ima veliki modni potencijal, ali da je nedovoljno
iskoristen i premalo plasiran. Svi su misljenja da BiH ne ulaze dovoljno u modu, koja bi mogla
biti veliki dio bh privrede, da ne postoji sistemska podrska za nekolicinu bh dizajnera, kako bi
mogli graditi karijere 1 van granica nase zemlje. Takoder su svi miSljenja da u BiH ne postoji
nijedan modni dogadaj, kao npr. sedmica mode, gdje bi se mogli predstaviti novi, ali i etablirani
bh dizajneri. NaglaSeno je da je jedini dogadaj povezan s modom ustvari Sarajevo Film Festival,

koji u sedam dana trajanja uradi za modnu scenu mnogo viSe nego drzava za cijelu godinu.
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