UNIVERZITET U SARAJEVU

FAKULTET POLITIČKIH NAUKA

Odsjek  za komunikologiju/žurnalistiku

	Šifra predmeta:
	Naziv predmeta: KORPORATIVNI MEDIJI I JAVNI SERVISI

	Nivo: I CIKLUS
	Godina:  III
	Semestar: VI
	Broj ECTS: 6

	Status: Obavezan
	Broj sati sedmično:    3+2
	3+2

	Odgovorni nastavnik: Prof. dr. Mustafa Sefo
E – mail:  mustafa.sefo@fpn.unsa.ba

	Konsultacije:  Ponedjeljak 11:00-13:00; Utorak 14:00-16:00; Srijeda 12:00-13:00

	Saradnik u nastavi:

e-mail:   

	Konsultacije:  

	1.CILJ I SADRŽAJ PREDMETA



	Dati studentima na uvid osnovne teorijske koncepte i praktične primjere ekspanzije globalnih korporativnih medija i posljedica koje je ovaj proces imao na javne servise. Analizirati ekonomsku, društvenu i političku moć globalnih korporativnih medija  i njihovih vlasnika (pojedinaca i transnacionalnih korporacija). Objasniti kreiranje globalne slike svijeta pod uticajem korporativnih medija. Sagledati poziciju zemalja (poput Bosne i Hercegovine) u procesima globalizacije i transnacionalizacije, komercijalizacije i konvergencije medija.



	1.1. Preduvjetni  predmet:
	

	1.2. Osnovne tematske jedinice
	Definicija korporativnih medija i javnih servisa -  razlike teorijskog pristupa i prakse

· Društvene uloge i funkcija masovnih medija

· Javni servis

· Korporativni mediji
Globalni mediji – novi misionari korporativnog kapitalizma

· Vladavina globalnih medija i medijska slika svijeta

· Javni servisi na fonu «medijalizma»
· Ne/moć državne kontrole i cenzure: prijetnja javnosti

Ekonomski i politički učinci globlanih korporativnih medija     

· Politička ekonomija medija

· Privatni sistemi kontrole

· Dominacija globalnih medijskih korporacija

Profesionalni  učinci globlanih medija 

· Posljedice globalizacije medija: hibridni medijski proizvodi
· Sistemi „pokrivanja“ događaja
· Nove medijske profesije i „modeli“    

Razmatranje novog svjetskog informacijsko/komunikacijskog poretka

· Teorijski modeli 
· Agensi transnacionalizacijskih IKS
· Unifikacija medijskih sistema

	1.3. Rezultati učenja
	Student će: 
- moći definirati korporativne medije i javne servise, te dati njihovu uporedbu, sličnosti i razlike

- znati objasniti globalnu medijsku sliku svijeta kreiranu pod uticajem globalnih medija

-  moći kritički analizirati informacije posredovane korporativnim medijima i one koje dolaze iz javnih servisa



	2.ORGANIZACIJA NASTAVE I OCJENJAVANJA



	Opis aktivnosti %

	2.1. Način izvođenja nastave
	1. Predavanja:

- Predavanja ex-katedra 
- Drugi oblici nastave
2. Vježbe
	 80%

20%

	                                        Učešće u ocjeni %                                                 (BODOVA)

	2.2. Sistem ocjenjivanja
	1. midterm
2. esej+prezentacija
3. završni ispit

	30% (30 bod.)

20% (20 bod.)

50% (50 bod.)



	2.3. Procjena znanja studenata
	Ispiti: midterm/parcijalni ispit , završni, popravni i septembarski ispitni rok, pismena ili usmena provjera znanja.

Prije izlaska na ispit R/RSF/V studenti dužni su izlazak prijaviti putem ISSS-a.

Termini završnih i popravnih ispita, te termini septembarskih rokova za R/RSF/V studente bit će oglašeni na web stranici Fakulteta  u skladu sa Kalendarom aktivnosti.
Instruktivna nastava za vanredne student bit će održana u skladu s Kalendarom aktivnosti,  a termini njenog održavanja  blagovremeno objavljeni na web stranici Fakulteta.
U vrijeme državnih i vjerskih praznika bez nastavnih i ispitnih obaveza.

Ocjene u odnosu na broj bodova postignut na završnom ispitu: 

       0-54=F  

       55-64=E 

       65-74=D 

       75-84=C 

       85-94=B 

                                                                                                                  95-100=A
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	IZVEDBENI PLAN NASTAVE I VJEŽBI



	Radna 

sedmica
	Datum/sat
	Naziv tematske cjeline
	Plan vježbi
	Datum/sat

	1.
	27.02.2024.

	Uvod u predmet, organizacija nastave, literatura, ispitne obaveze
	Uvodne vježbe

	27.02.2024.


	2.
	05.03.2024.
16.00-18.30
	Društvene i teorijske kontroverze javnih servisa
	Utvrđivanje tema za realizaciju istraživačkih radova
	05.03.2024.
18.30-20.00

	3.
	12.03.2024.
16.00-18.30
	Teorijski pristup javnom RTV servisu; definicija javnog servisa i komunikacione potrebe i prava građana
	Podjela tematskih oblasti za istraživanje
	12.03.2024.
18.30-20.00

	4.
	19.03.2024.
16.00-18.30
	 Masovni mediji i potrebe građana za komuniciranjem

	Konsultacije u toku realizacije rada
	19.03.2024.
18.30-20.00

	5.
	26.03.2024.
16.00-18.30
	Društveno-historijski kontekst javnog servisa; nastanak i razvoj 
	Konsultacije u toku realizacije rada

	26.03.2024.
18.30-20.00

	6.
	02.04.2024.
16.00-18.30
	Civilno društvo i javni interes, Javni RTV servis i politički akteri
(ONLINE NASTAVA)
	Prezentacija istraživačkih radova
	02.04.2024.
18.30-20.00

	7.
	09.04.2024.
16.00-18.30
	MIDTERM
	
	

	8.
	16.04.2024.
16.00-18.30
	Uloga medija, pojam i značaj javnosti, filmska industrija i radio
	Prezentacija istraživačkih radova
	16.04.2024.

18.30-20.00

	9.
	23.04.2024.
16.00-18.30
	Razmatranje novog svjetskog informacijskog i komunikacijskog poretka
	Prezentacija istraživačkih radova
	23.04.2024.
18.30-20.00

	10.
	30.04.2024.
16.00-18.30
	Pregled perspektive medijske globalizacije
	Prezentacija istraživačkih radova
	30.04.2024.
18.30-20.00

	11.
	07.05.2024.
16.00-18.30
	Uloga marketinga i neravnomjeran razvoj globalnog medijskog tržišta
	Prezentacija istraživačkih radova
	07.05.2024.18.30-20.00

	12.
	14.05.2024.

16.00-18.30
	Dominantne firme na globalnom medijskom tržištu I
	Prezentacija istraživačkih radova
	14.05.2024.
18.30-20.00

	13.
	21.05.2024.

16.00-18.30
	Dominantne firme na globalnom medijskom tržištu II
	Prezentacija istraživačkih radova
	21.05.2024.

18.30-20.00

	14.
	28.05.2024.

16.00-18.30
	Globalni mediji; internet i digitalna revolucija
	Diskusija i zaključci istraživačkih radova
	28.05.2024.

18.30-20.00

	15.
	04.06.2024.

16.00-18.30
	Internet kao masovni medij
(ONLINE NASTAVA)
	Diskusija i zaključci istraživačkih radova

	04.06.2024.

18.30-20.00

	16.
	
	ZAVRŠNI ISPITI
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