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	Stranica 1 od 4



	Šifra predmeta: 
	Naziv predmeta:   Marketing i menadžment mass medija 

	Ciklus: I
	Godina: II
	Semestar: IV
	Broj ECTS kredita: 6

	Status: Obavezni
	Ukupan broj sati:  150
Predavanja: 45
Vježbe: 30
Samostalni rad studenata: 75

	Učesnici u nastavi
	Predmetni profesor: prof. dr. Belma Buljubašić
Konsultacije: Utorak 10:00 - 15:00 

	Preduslov za upis:
	Nema

	Cilj (ciljevi) predmeta:
	· Upoznati studente/ice sa osnovama marketinga, važnošću marketinških aktivnosti i strategijama marketing komuniciranja

· Upoznati studente/ice sa značenjem i značajem menadžmenta i njegovom ulogom i funkcijama

· Naučiti studente/ice temeljnim marketinškim pojmovima

· Upoznati studente sa vrstama promocije u medijima i promotivnim metodama

Osposobiti studente/ice za kreiranje marketinških kampanja


	Tematske jedinice:

(po potrebi plan izvođenja po sedmicama se utvrđuje uvažavajući specifičnosti organizacionih jedinica)
	· Marketing, marketing komuniciranje – definisanje pojmova

· Marketing miks i marketing komunikacijski miks

· Uloga menadžmenta u medijskim kućama

· Vrste promocija u medijima i promotivne metode

· Promocija televizijskih kuća i radio stanica

· Promocija televizijskih mreža 



	Ishodi učenja: 
	Znanje: 
· Studenti/ce će biti upoznati sa načinom funkcionisanja menadžmeta u medijskim kućama 

· Uvidjeti značaj marketinga, marketinških aktivnosti i promocije medija i u medijima.

Vještine: 
· Osmisliti kvalitetan marketinški plan
· Izrada plana promocije

Kompetencije: 
· Evaluirati marketinške aktivnosti medijskih kuća

	Metode izvođenja nastave: 
	1.Predavanja 50%

2.Vježbe 20%

3.Rad u grupama 20%

4. Diskusije 10%


	

	Metode provjere znanja sa strukturom ocjene
: 
	1. Parcijalni ispit 40%

2. Istraživački rad 10%
3. Prezentacija 10%
3. Završni ispit 40%

· Prva provjera znanja: maksimalno 40  bodova.

· istraživački rad: maksimalno 10 bodova
· Prezentacija: 10 bodova
· Završni test: 40 bodova

Svi bodovi se zbrajaju i na kraju semestra izvodi se ocjena. 

Napomena: Studenti/ce su obavezni predati praktične radove do 10.5. 2024. godine.
Svi sudenti su obavezni uraditi praktične radove.



	Literatura
: 


	Obavezna literatura: 

1. Brkić, N. (2004): Upravljanje marketing komuniciranjem, EF, Sarajevo.

2. Pringle, P.K, Starr, M.F., McCavitt, W.E. (2004), Menadžment elektronskih medija, Office of Public Affair Embasy of the United States of America, Sarajevo

3. Tihi, B.(ur.) (1999): Osnovi marketinga, Ekonomski fakultet, Sarajevo.

4. Tyler, S., Ferguson, D.A., Klein, R. (2004), Promocija i marketing elektronskih medija, Clio, Beograd
5. Rječnik marketing pojmova - https://re-public.ba/rjecnik-marketing-pojmova/
6. Mast, Claudia (2023), Abeceda novinarstva, priručnik, Medijski program Jugoistočna Europa o Zaklada Konrad Adenauer, Sarajevo

Šira literatura: 

7. Bilton, K. (2010), Menadžment i kreativnost, Clio, Beograd

8. Blend, M., Mondezir, S. (1995), Promocija na televiziji i radiju, Clio, Beograd

9. Đorđević, D., Bešić, C. (2004), Marketing komuniciranje, Tehnički fakultet Mihajlo Pupin, Zrenjanin
10. Fletcher, K. (2003), Upravljanje marketingom i informaciona tehnologija, Clio, Beograd

11. Kotler, P., Wong, V., Saunders, J.,Armstrong, G. (2007) Principi marketinga, Mate, Beograd

12. Kotler, F., Roberto, N., Nensi, L. (2008), Socijalni marketing, Clio, Beograd

13. Nikodijević, D. (2012), Menadžment masovnih medija, Čigoja štampa i Megatrend univerzitet,  Beograd

14. Smit, P. (2001), Marketinške komunikacije, Clio, Beograd



	IZVEDBENI PLAN NASTAVE I VJEŽBI



	Radna 

sedmica
	Datum/sat
	Naziv tematske cjeline
	Plan vježbi
	Datum/sat

	1.
	29.02.2024.

	· Uvodno predavanje: upoznavanje studenata sa silabusom i ciljevima predmeta, organizacija nastave, literatura, ispitne obaveze
	Uvodne vježbe: upoznavanje studenata sa planom i načinom realizacije vježbi; obaveze studenata na vježbama
	

	2.
	07.3

	· Definisanje osnovnih  pojmova 

· Značaj i ciljevi marketinga 

· Marketing miks

· Proizvod kao elemenat marketing miksa


	Analiza primjera
	

	3.
	14.3.
	· Marketing miks: Cijena, distribucija i promocija
	Analiza primjera 
	

	4.
	21.3.
	· Definisanje marketing komuniciranja

· Karakteristike marketing komuniciranja

· Marketing komunikacijski miks
· Vrste marketinga
	Kreacija marketinške poruke
	

	5.
	28.3.
	· Uloga menadžmenta u medijskim kućama


	Menadžment u vodećih kompanijama

	

	6.
	04.4.
	· Definicija menadžmenta

· Nivoi menadžmenta

· Razvoj ideje menadžmenta

	Menadžment u vodećih kompanijama
	ONLINE SEDMICA

	7.
	11.4.
	MIDTERM/PRVI TEST ZNANJA


	
	

	8.
	18.4.
	· Funkcije menadžmenta RTV kuće
	Primjeri - analiza
	

	9.
	25.4.
	· Obim i ciljevi marketinga u medijima

· Značaj i načini promovisanja

· Promocija za publiku

· Samopromocija
	Osmišljavanje promocije za publiku
	

	10.
	02 5.
	NERADNI DAN
	
	

	11.
	9.5.
	· Marketinške strategije

· Marketing i promocija programa

· Dužnosti direktora promocije programa

· Promocija usmjerena ka gledateljstvu i slušateljstvu

· Prodajna promocija
	Kreacija prodajne promocije
	

	12.
	16.5.
	· Osmišljavanje promocije

· Mediji promocije


	Promocija na društvenim mrežama
	

	13.
	23.5.

	· Promocija komercijalnih radio stanica


	Osmišljavanje promocije radio stanice
	

	14. 
	30.5.
	· Promocijana televizijama

	Osmišljavanje promocije TVstanice
	ONLINE SEDMICA

	15.
	06.6.
	· Društvene mreže i marketing
	
	ONLINE SEDMICA

	
	
	Završni ispit
	
	

	
	
	Popravni ispit
	
	


� Struktura bodova i bodovni kriterij za svaki nastavni predmet utvrduje vijece organizacione jedinice prije pocetka studijske godine u kojoj se izvodi nastava iz nastavnog predmeta u skladu sa clanom 64. st.6 Zakona o visokom obrazovanju Kantona Sarajevo


� Senat visokoškolske ustanove kao ustanove odnosno vijece organizacione jedinice visokoškolske ustanove kao javne ustanove, utvrduje obavezne i preporučene udžbenike i priručnike, kao i drugu preporucenu literaturu na osnovu koje se priprema i polaže ispit posebnom odlukom koju obavezno objavljuje na svojoj internet stranici prije početka studijske godine u skladu sa članom 56. st 3. Zakona o visokom obrazovanju Kantona Sarajevo





[image: image1.png][image: image2.png]