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	Šifra predmeta: 
	Naziv predmeta:   PR I ODNOSI S MEDIJIMA  

	Ciklus: I
	Godina: I
	Semestar:II
	Broj ECTS kredita: 6

	Status: Obavezni
	Ukupan broj sati:  150
Predavanja: 45
Vježbe: 30
Seminar: 3

Praksa: 25
Samostalni rad studenata: 47

	Učesnici u nastavi
	Predmetna profesorica: prof. dr. Jasna Duraković



	Preduslov za upis:
	Nema

	Cilj (ciljevi) predmeta:
	Osnovni cilj predmeta PR i odnosi s medijima jeste da se studentima predstavi značaj razvoja i održavanja dobrih odnosa sa različitim grupama javnosti: kupcima, zaposlenima, finansijerima, predstavnicima vlade, predstavnicima medija, lokalnim stanovništvom i svim drugim grupama čije činjenje ili ne činjenje može da izazove posljedice koje utiču na poslovanje preduzeća/organizacije/pojedinca i njihovog uspjeha na tržištu. 

Predmet pokriva osnovne koncepte savremene teorije odnosa s javnošću i odnosa s medijima, usmjeren ka tome da ukaže na neophodnost primjene tih koncepata u praksi preduzeća/organizacije lokalno i globalno. Prati se pojava ideje o uspostavljanju odnosa s javnošću i njena konceptualizacija, odnos između odnosa s javnošću i marketinga, te marketing komuniciranja, izučava se šta sve spada u osnovne zadatke ljudi zaduženih za upravljanje odnosima s javnošću, kao i kako se oni mogu organizovati.  Ukazuje se na osnovne etičke probleme iz kojih proizilazi neophodnost profesionalnog upravljanja odnosima s javnošću, razmatraju se osnovne postavke PR teorije komunikacije i, na kraju, analizira se značaj medija i njihova uloga u komuniciranju s javnošću. 

Kroz predavanja, vježbe i individualni studentski rad osposobiti studente za  profesionalno djelovanje u sektoru odnosa s javnošću i odnosa s medijima. 


	Tematske jedinice:

(po potrebi plan izvođenja po sedmicama se utvrđuje uvažavajući specifičnosti organizacionih jedinica)
	1. Uvod u savremene odnose s javnošću i odnose s medijima
2. PR i novinarska profesija

3. Mediji i odnosi s medijima 

4. Zadaci stručnjaka za odnose s javnošću
5. Organizovanje poslova upravljanja odnosima s javnošću i odnosima s medijima
6. Zakonske i etičke norme profesionalnog ponašanja 
7. Teorije PR komuniciranja i praćenja javnog mnijenja
8. Upravljanje odnosima s javnošću (korporativna i krizna komunikacija)
9. Prilike i neprilike u odnosima s medijima

10. Planiranje odnosa s medijima

11. Ostvarivanje odnosa s medijima

12. Vrednovanje odnosa s medijima
13. Teorije print medija i globalni mediji


	Ishodi učenja: 
	ZNANJE - Nakon uspješnog završetka nastave i ispita studenti će:
· razumijevati ključne koncepte i teorije odnosa s javnošću i odnosa s medijima
· shvatiti  značaj koji komuniciranje sa različitim grupama javnosti ima za uspješno poslovanje preduzeća/organizacije,
· naučiti kako da teorijska saznanja primjene u cilju planiranja aktivnosti usmjerenih na razvoj i održavanje dobrih odnosa s javnošću i odnosa s medijima.  kao da ovladaju specifičnim veštinama komuniciranja sa predstavnicima medija kao jedne od posebno značajnih grupa javnosti za preduzeće.

VJEŠTINE - studenti će biti u stanju:
· ovladati specifičnim vještinama komuniciranja sa predstavnicima različitih javnosti i medija, kao jedne od posebno značajnih grupa javnosti za preduzeće/organizaciju. 
KOMPETENCIJE -  studenti će biti u stanju:
· kritički analizirati značaj i prednosti upotrebe PR komunikacije,  tehnika i alata u svakodnevnom životu pa tako i u radu/poslovanju kao i rizike, prijetnje i izazove u savremenom sistemu tržišta i poslovanja. 
· efektivno komunicirati u svim oblastima ljudskog rada i djelovanja.


	Metode izvođenja nastave: 
	ex katedra                          40%
interaktivna nastava       20 %
vježbe                                  30%
eseji                                        10 %


	Metode provjere znanja sa strukturom ocjene
: 
	Aktivnost u nastavi i vježbama            10%

Individualni rad                                        10%

Midterm – pisana provjera znanja      30%
Završni ispit                                                50%

 

	Literatura
: 


	Obavezna: 
1. Verčič, D. i drugi (2004) Odnosi s medijima, Masmedia, Zagreb. 
2. Tomić, Z. (2008) Odnosi s javnošću – teorija i praksa, Synopsis, Zagreb-Sarajevo. 
Dopunska: 
1. Duraković, J. (2011) Uloga odnosa s javnošću u kreaciji pozitivnog imidža države, Fakultet političkih nauka, Sarajevo.
2. Kurtić, N. (2016) Odnosi s javnostima, Unversity press, Sarajevo. 
3. Cutlip, Center & Broom (2003) Odnosi s javnošću, MATE, Zagreb. 
4. Skoko, B. (2006) Priručnik za razumijevanje odnosa s javnošću, MPR, Zagreb. 



Izvedbeni plan nastave i vježbi za predmet PR i odnosi s medijima:

	Radna sedmica
	Datum i sat
	Tematska cjelina
	Vježbe
	Datum i sat

	1
	1.3.2024. - praznik

08:00-10:30
	Uvod u silabus i  predmet, (Uvod u  savremene odnose s javnošću i odnose s medijima)

	Analiza profesije i struke (eksterni PR alati koji se koriste u odnosima s medijima)
	1.3.2024. - praznik

10:30-12:00

	2


	8.3.2024.

08:00-10:30
	PR i novinarska profesija (profesionalno pisanje za medije)


	Pisanje saopćenja za javnost/obavijesti za medije
	8.3.2024.

10:30-12:00

	3
	15.3.2024.

08:00-10:30
	Mediji i odnosi s medijima 


	Pisanje saopćenja za javnost/obavijesti za medije
	15.3.2024.

10:30-12:00

	4
	22.3.2024.

08:00-10:30
	Zadaci stručnjaka za odnose s javnošću


	Analiza rada PR stručnjaka u medijima; priprema i realizacija press konferencije
	22.3.2024.

10:30-12:00

	5
	29.3.2024.

08:00-10:30
	Interna i eksterna PR komunikacija
	Analiza alata interne i eksterne PR komunikacije
	29.3.2024.

10:30-12:00

	6
	5.4.2024. – online nastava
08:00-10:30
	Organizovanje poslova upravljanja odnosima s javnošću i odnosima s medijima


	Aktivnost studenata: Saopćenje za javnost (rok za predaju 10.4.2023.)
	5.4.2024. – online nastava
10:30-12:00

	7
	12.04.2024.

08:00
	Parcijalni ispit
	Parcijalni ispit
	

	8
	19.4.2024.

08:00-10:30
	Zakonske i etičke norme profesionalnog ponašanja s osvrtom na BiH


	Analiza Zakona o slobodi pristupa informacijama, Zakona o zaštiti od klevete, RAK Pravilnik i etički kodeks novinarstva. 
	19.4.2024.

10:30-12:00

	9
	26.4.2024.

08:00-10:30
	Teorije PR komuniciranja i praćenja javnog mnijenja


	Analiza primjera PR/medijskih teorija
	26.4.2024.

10:30-12:00

	10
	3.5.2024.

08:00-10:30
	Upravljanje odnosima s javnošću (korporativna i krizna komunikacija)


	Studentska aktivnost: Proučavanje nekoliko kriza koje su zadesile velike kompanije (njihova reakcija i odnosi s medijima za vrijeme trajanja krize)
	3.5.2024.

10:30-12:00

	11
	10.5.2024.

08:00-10:30
	Prilike i neprilike u odnosima s medijima


	Studentska aktivnost: Krizno komuniciranje (rok za predaju 6.5.2021.)
	10.5.2024.

10:30-12:00

	12
	17.5.2024.

08:00-10:30
	Planiranje odnosa s medijima


	Akcioni plan
	17.5.2024.

10:30-12:00

	13
	24.5.2024.

08:00-10:30
	Ostvarivanje odnosa s medijima


	Plan ostvarivanja kontakta/medijska lista 
	24.5.2024.

10:30-12:00

	14
	31.5.2024.

08:00-10:30
	Vrednovanje odnosa s medijima
	Analiza i praćenje medijskih objava – vrednovanje uspješnosti
	31.5.2024.

10:30-12:00

	15
	7.6.2024. – online nastava

08:00-10:30
	Globalni mediji i teorije print medija
	Priprema za završni ispit
	7.6.2024. – online nastava

10:30-12:00

	16
	
	ZAVRŠNI ISPIT
	
	

	17
	
	POPRAVNI ISPIT
	
	

	
	
	
	
	


� Struktura bodova i bodovni kriterij za svaki nastavni predmet utvrđuje vijeće organizacione jedinice prije početka studijske godine u kojoj se izvodi nastava iz nastavnog predmeta u skladu sa članom 93. st.3 Zakona o visokom obrazovanju Kantona Sarajevo


� Senat visokoškolske ustanove kao ustanove odnosno vijece organizacione jedinice visokoškolske ustanove kao javne ustanove, utvrduje obavezne i preporučene udžbenike i priručnike, kao i drugu preporucenu literaturu na osnovu koje se priprema i polaže ispit posebnom odlukom koju obavezno objavljuje na svojoj internet stranici prije početka studijske godine u skladu sa članom 93. st 3. Zakona o visokom obrazovanju Kantona Sarajevo
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