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VIJECU FAKULTETA POLITICKIH NAUKA UNIVERZITETA U SARAJEVU

Na osnovu ¢lana 59. tacka m) Statuta Univerziteta u Sarajevu, a u vezi sa ¢lanovima 36. 1 37.
Pravila studiranja za tre¢i ciklus studija na Univerzitetu u Sarajevu, Senat je na 68. redovnoj
sjednici odrzanoj 24. 04. 2024. godine, donio Odluku o obrazovanju Komisije za ocjenu uslova
kandidata mr. Armina JaSareviéa i podobnosti teme doktorske disertacije pod naslovom
,POTROSACKA KULTURA I RELIGIJA U SAVREMENOM
BOSANSKOHERCEGOVACKOM DRUSTVU*, u slijedeéem sastavu: dr. Dino Abazovié,
redovni profesor, predsjednik; dr. Valida Repovac-NikSi¢, vanredna profesorica, ¢lanica; i dr.

Sarina Bakié, vanredna profesorica, ¢lanica.

Nakon §to je Komisija proucila dostavljenu prijavu doktorske disertacije kandidatkinje,

podnosi Vijeéu Fakulteta slijedeéi

IZVIJESTAJ

1. Ocjena uslova kandidata

Armin JaSarevi€ je roden 23.2.1989. godine u Zenici. Nakon osnovne $kole odlazi u Tursku na
skolovanje gdje zavrSava srednju Skolu, fakultet i magistrat. Nakon zavrSenog diplomskog
studija 2012 godine na Uludag univerzitetu na istom upisuje i magistarski studij gdje je 2014
odbranio magistrirski rad na temu “IstraZivanje o povezanosti izmedu religije i srece kod

adolescenata u BiH™ na katedri za filozofiju i religijske znanosti.
Doktorski studij na Fakultetu politickih nauka iz oblasti sociologije upisuje 2018 godine.

Do sada je preveo dvije knjige i objavio nekoliko struénih radova koji su objavljeni u

indeksiranim ¢asopisima u BiH.

Na osnovu prethodno iznesenih ¢injenica, Komisija je mi$ljenja da kandidat mr. Armin

JaSarevic¢ ispunjava uslove za izradu predloZene doktorske disertacije.



2. Ocjena podobnosti teme doktorske disertacije

a. Problemsko podrudje

Covijek je bi¢e koji trosi. Stoga je potro$nja pojava koja je izravno povezana s postojanjem
ljudi. Covjek mora konzumirati da bi nastavio svoj Zivot. Kao prvo treba jesti i piti, odnosno
konzumirati hranu i pi¢e kako bi se odrzalo njegovo biolosko postojanje, trositi odjecu kako bi
se zaStitio od hladnoce, koristiti prostor kako bi zadovoljio potrebu za stanovanjem, treba trositi
vrijeme 1 Zivot kako bi postigao ciljeve koje je sebi postavio. Tako ljudi od rodenja do smrti
konzumiraju ljubav, seksualnost, kulturu, pa ¢ak i vrijednosti kako bi zadovoljili svoje

prirodne, socijalne i kulturne potrebe i kao rezultat postigli zadovoljstvo i srecu kojoj teZe.

Fenomen potrosnje, o kojem danas ¢esto slusamo i ¢itamo, kao stanje pogada i ekonomski
razvijene zemlje Zapada, posebno SAD, globalizacijom je postala stvarnost koja okruzuje

svijet sa kojom se iz dana u dan suo¢avamo sve vise 1 vise.

U tom kontekstu fenomen potroSnje koji predstavlja podruéje proucavanja sociologa i
istrazivaca iz mnogih disciplina, je takoder i predmet istrazivanja u ovom radu. U istraZivanju
¢e se pokusati odgovoriti na pitanje jesu li ljudska priroda, odnosno njena jedinstvena struktura,
karakteristike ili druge potrebe osim te, ucinkovite u nastanku potroSackog ponasanja,

zasnovanog na razlici izmedu prirodnog drustva i simbolickog drustva.

Gledano sa ove tacke gledista ,,model prirodnog drustva zasniva se na stavu da aktivnosti
ukljucene u druStveni Zivot imaju prakti¢nu prirodu i proizlaze iz prirodnih potreba. Prirodni
razlozi (potrebe) koji zahtijevaju da aktivnost bude prakti¢na navedeni su kako slijedi:

1) zadovoljavanje prirodnih potreba,

2) zadovoljavanje prirodnih Zelja i strasti (impulsa) koje proizilaze iz ljudske prirode,

3) potreba za postivanjem prirodnih uslova.

Prema tome, u smislu modela prirodnog drustva, socijalnih pravila i kategorija, sistemi
misSljenja 1 vrijednosti smatraju se alatom (funkcijom) prakti¢ne aktivnosti koja proizlazi iz
prirodnih uzroka ili odrazom integriteta formiranog prakti¢énim odnosima, kao svjetovi
miSljenja 1 znaCenja, na primjer, razlozi za postojanje simbolickih sistema poput kulture,
religije 1 ideologije svode se na prirodne imperative i prakti¢nu logiku koja je produzetak ovih

prirodnih imperativa.” (Sunar, 1999)



Nadalje, ,.kao Sto se moZe razumjeti iz ovog kratkog opisa, model prirodnog drustva razmatra
obrazac odnosa koji ¢ine drustveni Zivot kao aranZman zasnovan na prakti¢noj logici koji se
razvija kao odgovor na prirodne impulse i potrebe. Zbog toga se sistemi mi$ljenja, vrijednosti
1 znacenja u drustvenom zivotu analiziraju se kao derivat iz prakti¢nih uzroka i aktivnosti ili se

dozivljavaju kao odraz (reprezentacija) prakti¢nih odnosa.” (Sunar, 1999)

S druge strane, simbolicki pogled na drustvo suprotstavlja se svodenju intelektualnih sistema
na prirodne potrebe 1 impulse na prakti¢nu efikasnost 1 prakti¢nu logiku. Sa ovog aspekta
tekstura odnosa koji konstituiSu drustveni Zivot je zapravo simboli¢na, u osnovi su ti odnosi
zasnovani na simboli¢koj logici 1 razumu. Ljudska aktivnost postaje znacajna tek kada se odvija
u simboli¢kom jedinstvu, tanije, akcija postaje akcija kada je simboli¢ki utemeljena.
Djelovanje neovisno od simboli¢kog odredenja nije nista drugo nego refleks ili motiv Zivotinja.
Svaka vrsta aktivnosti specificna za ljudsku vrstu temelji se na simboli¢koj osnovi. Znacenje
(logika) radnje proizlazi iz simbolickog integriteta ¢iji je ujedno element. Stoga je prakti¢na
aktivnost kao vrsta radnje takoder ovisna o odredenom simbolickom sistemu vrijednosti.

Ukratko, sam drustveni Zivot je simboli¢no uspostavljen; potrebe i strasti koliko i proizvodnja

spadaju u domen ove ovisnosti. (Sunar, 1999)

U tom kontekstu kada procjenjujemo ponasanje potrosnje ¢ini se da je nemogude reéi da je
potro$nja ¢in koji u potpunosti proizilazi iz ljudske prirode. Covjek je po prirodi sklon
konzumiranju. Medutim, samo ovo nije djelotvorno u pojavi potrodackog ponasanja. Potro$nja

danas nastaje kao rezultat slozenijih ekonomskih procesa.

Zapravo, pristup modernog kapitalistickog svijeta ljudskoj prirodi sa identitetom koji se moze
oblikovati samo u pravcu potroSnje; ¢injenice koje stvara kapitalisticki sistem, otudenje,
izolacija, komodifikacija i dr, su prouzrokovale nove neizvjesnosti koje dominiraju
samoreguliranim percepcijama potroSacke svijesti. Ovo prijeti prirodnom postojanju ljudske

prirode.

U kontekstu ovih osnova, glavne tacke istrazivanja su teoretski fenomen potrosnje, proces
pretvaranja potroSnje u ponaSanje, te socijalni, kulturni 1 ekonomski faktori koji uti¢u na ovaj
proces, pojava potrosackog ponaSanja, proces potrosackog ponasanja koji izlazi iz
individualnosti i postaje masovan, i sa ovim procesom potro$nja koja postaje kultura, te pogled
religije na ovu kulturu. U prakti¢nom smislu, predmet naSeg istrazivanja je mjesto i znacaj

religioznosti, posljedi¢no tome i religije islama, ali i drugih religija, te osnovnih principa
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povezanih s potroSnjom u formiranju potroSackih ponasanja i potroSackih preferencija

pojedinaca u BiH.

b. IstraZivacko pitanje i hipoteze istrazivanja
U okviru izrade ove teze koristice se dostupna literatura (knjige, ¢lanci, analize) koja tretira

ovu tematiku a objavljena je na turskom, bosanskom i engleskom jeziku.

Znanstveno istrazivanje 1 razmi$ljanje oblikovano je od strane dvije osnovne paradigme koje
su dominantne kako u druStvenim tako i u prirodnim znanostima. Prva je pozitivisticka, a
nasuprot njoj stoji interpretativna koja je ujedno i njena alternativa. Na temelju filozofskog
pristupa pozitivizma, ova je paradigma razvijena za proucavanje fenomena u podrucju
prirodnih znanosti.

Izvedeno iz kvalitativnog pristupa, ovaj propis tumacenja postavlja istrazivaca kao otkrivaca
smisla ljudskih postupaka i druStvenog zivota, opisujué¢i osobni svijet pojedinaca. U
interpretativnom pristupu znanost nije proces proizvodnje objektivnog znanja dok je
svijest proces koji se temelji na relativnosti svijeta. Drustvene pojave se mogu razumjeti ne
dosezanjem generaliziranih zakona koji odreduju druStveno ponaSanje, ve¢ analizom
specifiénih dimenzija situacije. Objasnjenje kao cilj znanosti ograni¢eno je na uvidanje

sli¢nosti i razlika izmedu samog prouc¢avanog fenomena i situacija.

Cinjenica, znanje i istina su drustveni konstrukti tako da ljudi preuzimaju aktivau ulogu u
procesu stvaranja znacenja. Evidentna je ¢injenica da ne postoji jedinstven, najispravniji nacin
ili na¢in organiziranja i prezentiranja informacija jer su istrazivaci aktivni sudionici procesa,

tj. osobe sg odredenim stavovima.

Pored toga §to su pristupi ove dvije paradigme razli¢ite treba napomenuti i to da se ova dva
pristupa oslanjaju na razli¢ite modele drustva. Dok se pozitivisti¢ko shvatanje drustva temelji
na modelu prirodnog drustva u interpretativnom shvatanju dominira simbolicko drustvo. Po
modelu prirodnog drustva drustveni sistem je oblikovan prirodnim impulsima 1 nuznostima a
sistem znacenja i vrijednosti u drustvenom Zivotu odraz je prakti¢nih uzroka i aktivnosti. Model
simbolickog drustva je pristup koji tvrdi da mreza odnosa koja ¢ini drustveni zivot ima
simbolicki karakter 1 da se ponaSanje ¢lanova drustva moze razumjeti samo u simboli¢kom

jedinstvu.



Ukratko, simboli¢ko drustvo daje prednost vrijednostima i znacenjima tako da se moze re¢i da
prema ovom modelu potroSnja nije samo zahtjev ljudske prirode. Oblikuje se pod utjecajem
razlic¢itih ekonomskih i kulturnih procesa. Model simboli¢kog drustva potrosnju i potrebe
promatra kao oblik komunikacije 1 izrazavanja kroz proizvode koji imaju vrijednosti i znadenja

koja im ljudi pripisuju, a ne kao rezultat prirodnih impulsa i obaveza.

Pozitivistika perspektiva potro$nju tumaci kao ¢in zadovoljavanja potrebe placanjem cijene,
dok se u interpretativnoj paradigmi potro$nja ne vidi kao ograniena na potrebe, veé se
procjenjuje na temelju snova i Zelja, a osobne preferencije su usmjerene kako bi se razumjelo
ponaSanje potroSnje. Stoga e se u istraZivanju pokusati razumjeti stavovi i ponaSanja vezana
za konzumaciju iz perspektive ispitanika. Pored toga pokusat ¢e se razumjeti i interpretirati
ponaSanje potroSaca u sociokulturnom okviru sa interpretativnog stajalista. U istrazivanju data
je prednost indukciskoj metodi kao opéa i terenska metoda istraZivanja kao posebna. Tehnike
koridtene u istraZivanju, koje se bavi religijom i potro§njom u medusobnoj interakciji,
kvalitativne su metode koje ukljucuju istrazivacke tehnike kao $to su participativno

promatranje 1 intervju.

U smislu razumijevanja pojedinca i drustva, videstruke perspektive bile bi prikladnije umjesto
uske perspektive jedne teorije. Zbog toga Ce se u istrazivanju pokusati upotrijebiti i simboli¢ka

interakcionisticka teorija koja ¢ini pojedinca subjektom.

Teorija simbolicke interakeije, koja se temelji na shvacanju da subjektivna znacenja koja ljudi
pripisuju pojavama imaju objektivne posljedice, dala je prioritet analizi subjektivnih i

interpretativnih dimenzija ljudskog ponasanja.

Pojedinac je djelomic¢no slobodna li¢nost, a ne objekt oblikovan objektivnom strukturom ili
situacijom. Simbolicki interakcionisticki pristup naglasava da treba uzeti u obzir subjektivnu
definiciju ili interpretaciju objektivnog poticaja socioloskog aktera, umjesto da radnju vidi kao
izravnu reakciju na druStveni poticaj . Prema tome, ljudi tumace i ocjenjuju usluge i proizvode
koji im se nude na razliCite nacine, stjeCu predmete koje smatraju smislenim ili kupuju robu

kao statusno sredstvo ili za drustveno odobravanje i sklad, ¢ak i ako to ne smatraju smislenim.

c. Metodoloski pristup
Ovo istrazivanje ima za cilj proucavanje modernizacije u na§em drustvu koja se reflektuje

u mnogim aspektima kao Sto su teoretski, socio-ekonomski, kulturni, ispitivanje osnovnog
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potroSackog ponaSanja, procesa potro$nje i koji faktori uti€u na ovaj proces, pojave
potroSackog ponaSanja te u tom kontekstu refleksiju islama, ali i drugih religija na ponaSanje
potroSaca u drustvu, a prakti¢éno u primjerima bh. gradova u kontekstu odnosa potrosacke

kulture i vjere, uticaj religioznosti na ponasanje potrosaca.

Vrlo je vazno pozicionirati vrijednosti pojedinaca u porastu potro$ackog ponasanja, koje ima
mnoge dimenzije poput socijalne, psiholoske, ekonomske itd. U tom pogledu, u studiji pokusat
¢emo procijeniti odnos religije 1 potrosnje, a uzimajudéi religioznost kao neovisnu varijablu, te
utvrditi ucinak i mjesto religioznosti u ponaSanju potrodnje, za razliku od opéih studija

potroSnje.
U skladu sa postavljenim ciljem odredeni su neki od zadataka istrazivanja su:

1. Utvrditi ¢injenicu da je religija fenomen koji zabraljuje ekstravagantnost, rasipanje i

pretpostavlja skromnost.
2. Utvrditi odnos izmedu religije i potrosnje
3. Utvrditi ¢injenicu da li se kultura potrosnje prilagodava stvari religioznim osobama.

Pored teorijske analize tehnika koja ¢e se koristiti u prakticnom dijelu rada jeste

polustrukturalni intervju gdje ¢e se kroz isti analizirati stavovi ispitanika na datu tematiku.

d. Teorijski okvir i pregled literature

Interes za sociologiju potro$nje intenzivno jaca nakon drugog svjetskog rata gdje kljuénu
ulogu u analizama potro$nje ima kriticka teorija Frankfurtske $kole. Nadovezujuéi se na
Simmeov rad o velikim metropolama Walter Benjamin (2003) svoj fokus usmjerava na velike
Soping pasaze, na popularnu kulturu kao pokazatelja modernog Zivota, flaneure i na modu kao
manifestaciju vremena. Paralelno sa ovim u SAD-a Herber Blumer takoder nastavlja razvijati
istu temu dok su Theodor Adormo 1 Max Horkheimer kriticki napadali rast robnog feti$izma
kroz popularnu kulturu. Njihova kritika nije bila usmjerena samo na potro$nju oni su izmedu

ostalog htjeli i pokazati to da je kaptialisticko drustvo predodredeno u slijepu ulicu.

Pored toga treba ista¢i da se i u njemackoj sociologiji razvijala ovu tema kroz kritiku robne
estetike Wolfganga F. Hauga (1986.) ali i u americ¢koj sociologiji potro$nje koja je skrece
paznju na umjetno starenje proizvoda i manipulaciju potrosac¢ima (npr. Packard 1966; 1970)

Korijeni ove istrazivacke tradicije mogu se pratiti sve do kritike 'nepotrebne' potro$nje Adama
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Smitha (1904), a oni nastavljaju rasti i Siriti se u danas$njim kritikama marketinga i
konzumerizma. Za razliku od ove druga americka linija ima blazi pogled na potrodnju. Ovdje
se potroSaci ne vide samo kao Zrtve manipulacije 'kapetana svijesti' (Ewen 1976) veé kao

aktivni subjekti koji svjesno slijede i slijede svoje vlastite vrijednosti i ciljeve.

Kada je rije¢i o potrosdnji, potrosackoj kulturi i drustvu treba ista¢i da se analiza oblasti
aktualizira kao posljedica razvoja industrijsko kapitalistickog modela. Tako je industrijska
revolucija koja je zapoceta u drugoj polovini 18.stoljeca bila kljuéni faktor za razvojanje ove

oblasti, potrosacko drustvo nastaje u 20. stoljecu.

Sociolozi svoj interes za potros$nji iskazuju veé od 19. stoljeéa kroz analize o siromastvu. U
svojim radovima potro$nju su tretirali kao proces koji uveliko utjece na kvalitetu Zivota i druga
tumacenja potro$nje kao izraza druStvenog polozaja. Thorstein Veblen (1899, 1953); George
Simmel (1904, 1957), Robert i Helen Lynd (1929), Theodore Caplow, Paul Lazarsfeld (1957),
David Riesman (1964) i David Caplowitz (1967) napisali su vazna djela koja povezuju studije

drustvene stratifikacije i potrosnje.

NajvaZnija analiza posljednjih godina na ovom podruc¢ju napisana je od strane Pierra Bourdiea
koji kombinira teorijski program s izvanrednim rasponom konkretnih studija potrosackih
praksi, ukljucujuci fotografiju i trziSta nekretnina. Bourdijeova Distinkcija u analizu potrosnje

uvodi ideje kultrunog i drustvenog kapitala.

Britanski sociolozi koristili su studije potrosnje kako bi ispitali obrasce nejednakosti i kulturnih
promjena unutar vlastite zemlje. Tako su nastale dvije struje; prva postmarksisticka koja ima
tendenciju da se fokus ekonomskih studija pomakne s proizvodnje na potro$nju kao materijalno

iskustvo, a druga, postmoderniji pokus$aj da se potro$nja tretira kao izraz svijesti i kulture.

Takoder unutar sjevernoamerickog kruga sociologa prisutne su opseZne studije potrosnje s tim
da su one fragmentirane, raznim socioloskim stru¢njacima koji ih uzimaju kao dio drugih
istrazivanja. Razli¢ite dimenzije potroSnje postale su uglavnom podruéje struénjaka za
porodicu, klasu, spol, djetinjstvo, etnicku pripadnost, rasu, vjeru, zajednicu, umjetnost i

popularnu kulturu.

Casopis Journal of Consumer Culture kojeg ureduju George Ritzer i Don Slater kao jedan od
ciljeva definiSe i okupljanje multidisciplinarnog europskog i sjevernoamerickog rada. Prospekt
za novi Casopis naglaSavao je dvosmjerni program: prvo, proucavanje potroinje kao

posredovanja i reprodukcije kulture i druStvene strukture, ukljucujuéi klasnu, drugo;



potroSacka kultura kao posebnost modernosti i stoga povlastena prizma za njezino ispitivanje

(Ritzer i Slater 2001).

U pocetku tj. periodu koji se moze okarakterisati kao klasi¢na faza potro$nja se poéinje tretirati
kao posebna sfera ljudske aktivnosti. Kao $to je i spomenuto prethodno ovo je prouzrokovano
pojavom potroSackih dobara nakon industrijalizacije te se otvaraju perspektive potrosnje koje
ostaju 1 dan danas aktuelne. Neki od sociologa, poput E. Durkheima su osudivali novonastali
komercijalizam te su ga smatrali kao glavnim faktorom nastanka drustvenih anomalija. Za
razliku od ovog pristupa jedni su se distancirali od moralnih pitanja vezano za ovu temu te su
se bavili potroSnjom iskljucivo kao sastavnim dijelom razvoja i rasta kapitalizma. Ovdje je
velika teZina stavljena na potrosnju luksuzne robe (Werner Sombart). Potrosnja se poéinje
percipirati kao dio modernog nacina Zivota (Max Weber 1978), ¢iji se vazan aspekt smatrala
moda. Kada je rije¢ o modi bitno je napomenuti da Gabriel Tarde jedan od najvaznijih kriticara

Durkheimove sociologije modu percipira kao beskrajnu Zelju da ljudi oponagaju jedni druge.

Georg Simmel (1978) kao najznacajnije ime u sociologiji potro$nje u svom djelu Filozofija
novca, istrazuje posrednicku ulogu novea u potrosnji i razli¢ite kvalitativne odnose tvrde¢i da
su sve mode bazirane na klasi i1 da visi slojevi odbacuju prevladavaju¢u modu ¢im se ona
pocene cijediti u drustvenoj hijerarhiji. Pored Simmela Veblen (1994) je takoder rada na ovom
polju je intenzivan gdje on piSe o trendovima visih klasa te njihovo izdvajanje definise kao
upadljiva potro§nja inje 1970' tih koja ujedno oznacava rodenje same sociologije potrosnje.
PotroSnji se pristupa kao mislenoj druStvenoj aktivnosti koja pruza jedinstven pogled na
razli¢ite aspekte drustva. Ovdje je bitno spomenuti Pierre Bordieua koji je putem potro$nje
ponudio opis odrzavanja klasne strukture u francuskom drustvu koji podsjeéa na Simmelovu i
Veblenovu ideju o spustanju statusnih dobara u drustvenoj hijerarhiji. Za razliku od Veblena
koji tvrdi da je potrosnja preuzela druge razlike kao vazno sredstvo drustvenog razlikovanja,
Bourdieu (1984) naglaSava da su razlike utjelovljene u habitusu i internalizirane u

dispozicijama.

Cinjenica je da Bouridieu nije jedini koji tvrdi da se potro$nja izmedu ostalog koristi i za
naznacavanje drustvenih razlika jer su i istrazivanja koja su provedena na engleskom jeziku

pokazala isto.

Uz postmoderne zaokrete koje su obiljezje 1980 tih i 1990 tih javlja se sociolosko teoretiziranje
koje se fokusira na znacenje potro$nje. Osim toga, javljaju se stavovi da je potrosnja glavna u

konstruisanju identiteta. Uz spomenuto javlja se i orijentirana linija sociologije koji se bavio



hranom ¢iji je fokus bio na kontinuitetu i promjeni potrosackih navika, §to je tema koja je

postala sve popularnija s globalizacijom.

Kada je rije¢ o potro3nju jos jedan trend je jako vaZan a njega pokreéu Durkheim i Mauss. On
se bavi prometom dobara, institucijom razmjene poklona i skretanje paznju na to kako se u

procesu darivanja Zeli detaljno izdvojiti dobro iz njegovog statusa robe.

Sociologija potroSnje u modernom vremenu S$iri svoju perspektivu uz fokus na otkrivanju
znacenja koja su povezana sa potrosnjom te njihovom vremenskom, prostornom i dru$tvenom
strukturama drustva i sa formiranjem identiteta. Danas ona ima nekoliko razli¢itih tokova.
Prvenstveno prisutan je interes za iskustvenu stranu potroSnje zatim i emocionlanu vezu
izmedu osobe 1 objekta. Ovo je jedan novi poligon perspektiva jer na jedan nac¢in pokazuje
kako se individualni u kolektivni identiteti konstruidu kroz potrosnju. Pored toga, jedan novi
smjer istrazivanja usmjeren je i na nerefleksivnu potro$nju, na rutine potrodnje. Ovo skrece
paZnju na pitanja svakodnevne potro$nje i vremenskih i prostornih aranzmana koji su ugradeni
u tu potroS$nju: nacin na koji su rutine potro$nje spolova (¢isc¢enje, kuhanje itd.) i kako se te
rutine promjene s godinama, etni¢kom pozadinom i religijom (Gronow & Warde 2001; Shove

2003)

Razvoj tehnologije, modernih it proizvoda takoder su jako bitan fokus novonastalog rastuceg
istrazivackog interesa. Njihov uticaj, posebno na vrijeme i mjesto pored toga §to narusavaju
stare oblike druStvene interakcije, komunikacije, stvaraju i nove vrste interakcija koje su

neovisne o vremenu i prostoru.

Sve veca pojava otpada kao uzroka potrosnje doprinijela je pojavi potreba za upravljanjem
otpadom i reciklaZom S§to je trenutno visemilionska industrija u cijelome svijetu. Ovo se

takoder namece kao nova ublast u sklopu istrazivanja drustva smeca.

Cinjenica je da sociolozi koji se bave potrosnjom imaju $irok opus tema za analizu i
istrazivanje. Potro$nja ima daleko veée imlikacije pored toga $to i odrazava drustvene prakse.
MoZe se reci da ima i1 svoju dinamiku $to pokazuje da je to jedan samoodrZivi proces. Imajuéi
u vidu prethodno spomenuto mozZe se reci da sociologija potrosnje ima vise razli¢itih dijelova

koji se preplicu.

Pored toga Sto je evidentna prili¢na koli¢ina istrazivanja potronje u sociologiji, ono ostaje
segmentirano 1 unutar sociologije i u smislu povezanosti sa studijama potroSnje izvan

sociologije. Na primjer, unutar Americkog socioloskog udruzenja, od 2004. godine, postojali



su odvojeni formalni klasteri za potro3nju, ekonomsku sociologiju i sociologiju kulture,

oslanjajuci se na znatno razlicite grupe i uz malo komunikacije izmedu njih tri (Ritzer 2000) .

Kada je rijec o analizama koje su vezane za potrosnju i religiju imali smo mogucnost pristupiti
sljedecoj literaturi. Knjiga Consuming Religion autorice Kathryn Lofton u kojoj profesorica sa
Yale univerziteta alatima religijskih studija poku$ava razmjeti potroSacke navike nase kasne
kapitalisticke kulture. Ona smatra da je preklapanje izmedu populame i potrosacke kulture u
ovom trenutku gotovo potpuno, i da se njen rad moZe analizirati kao doprinos rastucoj literaturi
o “populama religija” ili “religija i popularna kultura”. Lofton kroz primjer upotrebe sapuna
analizira kulturu ¢isto¢e pokazujuci da je sapun uspjedno plasirao Proctor & Gamble tako §to
je kupanje u€inio svakodnevnim ritualom i predmetom doslovno religiozne predanosti. Dalje,
ona uspje$no pokazuje da koriStenje metoda religijskih studija za razumijevanje potrosacke
kulture nije ¢udna stvar te isti¢e da alati i metode koje istraZivaéi religije nude mogu biti od

suStinskog znacaja za razumijevanje najbanalnijih nasih Zelja i praksi.

Druga knjiga Religion, Consumerism and Sustainability autora Lyn Thomasa je
multidisciplinami rad koji ukljucuje antopologiju, geografiju, sociologiu, politiku, religijske
studije, studije kultura i odrZivosti. Rad je pretezno fokusiran na analizu kri¢anstva i islama ali
postoji i diskusija o judaizmu, hinduizmu, sekularnoj duhovnosti i religiji opéenito. Autor u
knjizi najviSe zagovara a religija moZe doprinijeti etickoj i odrZivoj potrodnji. Ali ako religija

u nekim slucajevima djeluje protiv konzumerizma, u drugim ga potpuno podrzava.

Treca knjiga Religion in Consumer Society Brands, Consumers and Markets autora Tuomas
Martikainen, Francois Gauthier istrazuje pitanja religije, neoliberalizma i potro$ackog drustva.
Tvrdeci da smo usli unovu fazu koja podrazumijeva vise od preinake drzavno-vjerskih odnosa,
autori istrazuju kako su vjerske promjene povijesno usidrene u modernosti, ali pod utjecajem
komoditizacije, medijatizacije, neoliberalizacije i globalizacije drustva i drustvenog Zivota.
Religija u potrosackom drustvu istrazuje religiju kako je oblikovana kulturom potrogaca i kako

oblikuje potrosacku kulturu.

Pored navedenih knjiga tu su i ¢lanci Rethinking Consumerism from the Perspective of
Religion autora Mikko Kurenlahtija i Arto O. Salonena, zatim Religions as brands? Religion
and spirituality in consumer society Joerg Stolza i Jean-Claude Usuniera, zatim Consuming
Religion: Christian Faith and Practice in a Consumer Culture (2018), autora Vincent J] Millera

1 Religious Identity and Consumption autora Metin M. Cosgela i Lanse Minklera.
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e. ObrazloZenje strukture istraZivanja
Rezultati istrazivanja bit ¢e prezentirani kroz tri poglavlja (dijela) doktorske disertacije, uz

uvod i zakljuéna razmatranja. Preliminarni sadrzaj disertacije je kako i slijedi:

I DIO- teorijska analiza pojmova

1. religija

1.1. religija sa interdisciplinarne perspektive
1.2 funkcija religije

2. religizonost

2.1 tradicionalna religioznost

2.2 moderna religioznost

2.3 popularna religioznost

3. potrosnja

3.1 kratak pregled historijskog razvoja potrodnje
3.2 osnovni pojmovi vezani za potro$nju
3.2.1 potreba

3.2.2 Zelje/prohtjevi/ zadovoljstvo

3.2.3 luksuz nezasitost i drustveni status
3.3 Vrste potrosnje

3.3.1 obavezna potrosnja

3.3.2 upadljiva potro$nja

3.3.3 hedonisti¢ka potrosnja

3.3.4 utilitarna potro$nja

3.3.5 simbolicka potro$nja

3.4 teorije potrosnje

3.4.1 teorija dokolicarske klase

3.4.2 teorija upadljive potrosnje

3.4.3 pozitivisticke teorije potrosnje
3.4.4 teorija racionalnog izbora

3.4.5 kulturna industrija

3.4.6 ¢ovjek jedne dimenzije

3.4.7 Frommova alijenacija

3.4.8 Weberijanska teorija

4. potrosacko drustvo

5. potro$acka kultura
11



5.1 faktori koji doprinose Sirenju kulture potro$nje
5.1.1 masovni mediji

5.1.2 reklame

5.1.3 moda

5.1.4 trgovacki centri

II DIO- potrosnja i religija

1. teorije sekularizacije

1.1 teze sekularizacije

1.1.2 potreba svetog

1.2.3 treci put

3. postmodernizam i religija

3.1 postmodernizam i religija

3.1.1 religijsku pluralizam

3.1.2 fudamentalizam

3.1.3 novi oblici religioznosti

3.1.4 popularna kultura i religija

3.2 postmodernost religija 1 potrosnja
3.3 potrosnja i religija

3.3.1 uticaj religije na potro$nju
3.3.2 uticaj potrosnje na religiju
3.3.2.1 komodifikacija kulture/religije
3.4 religija i ekonomija

3.5 islam i ekonomija

III DIO- analiza i interpretacija rezultata

IV DIO- ZAKLJUCAK

f. Nauéna i druStvena opravdanost predloZene teme doktorske disertacije
Ova doktorska disertacija ima vazZnost iz nekoliko razloga a njome se doprinosi analizi

potroSackog drustva u naSoj drzavi kao rastujuc¢eg fenomena u modernom vremenu.

Usred masovnog Sirenja tehnologije i interneta prisustvo mnogih svjetskih trendova evidentno

je na podrucju naSe drzave ¢ime se moze re¢ da je i naSa drZzava na udaru potrosakog drustva.
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Imaju¢i u vidu ¢injenicu da jedno ovako istrazivanje nije provedeno kroz prou¢avanje
modernizacije u nasem drustvu ispitati ¢e se osnovno potrosacko ponaSanje, uticaj religije na

potrosnju.

Za razliku od op¢ih studija potroSnje ovo istrazivanje ¢e pokusSati procijeniti odnos religije i

potrosnje.

Bududi da je Turska jedna od drzava gdje postoji dosta istraZivanja koja se ti¢u ove teme,
kandidat ¢e pokuSati napraviti paralelu 1 komparaciju izmedu razlika u
bosanskohercegovackom i turskom drustvu. Pracenje literature i na turskom jeziku doprinijeti

¢e sadrzZajnosti tematike.

Ocekivani rezultati istraZivanja usmjereni su na argumentovanje izloZenih hipoteza

koriStenjem nau¢nih metoda. A glavne hipoteze istrazivanja su:

- religija je fenomen koji zabranjuje ekstravagantnost, rasipanje i pretpostavlja
skromnost.

- kultura potroSnje proizvod je mentaliteta koji se prvenstveno pojavljuje u
industrijaliziranim drustvima, usredoto¢ujuci na potrosnju, a ne na proizvodnju.
Medutim, kultura potro$nje nije ograni¢ena na zapadna drustva. Cilj joj je utjecati na
sva druStva. U tom pogledu na naSe drustvo svakodnevno uti¢e moderna kultura
potrosnje, a jedan od socijalnih elemenata koji uti¢u na potrosacko ponasanje naseg
drustva je religija. Iz tog razloga postoji obavezan odnos i medusobna interakcija
izmedu religije i kulture potrosnje.

- 1ako religija ima odlucujuéi u¢inak na potrosnju u tradicionalnim drustvima, njen
utjcaj se smanjuje u danasnjim modernim drustvima.

- kultura potroSnje u modernom drustvu pokusava se prilagoditi stvarima koje mogu

prihvatiti religiozne osobe, pokusava ih prilagoditi kulturi potro$nje.

3. Misljenje i prijedlog komisije

Prijavljena doktorska disertacija ,POTROSACKA KULTURA [ RELIGIJA U
SAVREMENOM BOSANSKOHERCEGOVACKOM DRUSTVU*“ predstavlja nauéni
iskorak u odnosu na dosadaSnje parcijalne pristupe istrazivanju razvoja i ponalanja

potroSackog drustva u Bosni i Hercegovini.
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Sto se ti¢e naSe drzave, prema na$im saznanjima, nema istraZivanja koja su analizirala
fenomene povezanosti potro$nje i religije, stoga smatramo da je ovo vazan pionirski rad u ovoj
oblasti koji moZe potaknuti i ostale istrazivace da sa razli¢itih aspekta pristupi navedenim

fenomenima $to ¢e obogatiti literaturu u ovoj oblasti.

SloZenost 1 inovativnost pristupa istrazivanju doprinijet ¢e boljem i adekvatnijem
razumijevanju uloge religijskog svjetonazora na savremeni konzumerizam ali i izazove
siromastva u Bosni 1 Hercegovini, te boljem razumijevanju globalnog konteksta ukljucujudi i
komparativnu analizu sa turskim dru$tvom i drzavom u ovom polju. Prilikom razgovora sa
Komisijom o radnom projektu doktorske disertacije te kroz samu konacnu prijavu disertacije,
kandidat je pokazao da je savladao odgovarajuce metode naucno-istraZivackog rada, ali i da
posjeduje sposobnost za kompleksno istraZivanje od nauéne i drustvene relevantnosti i da je

osposobljen za izvodenje relevantnih zakljucaka.

Na temelju iznesenog, Komisija predlaze Vije¢u Fakulteta politickih nauka Univerziteta u
Sarajevu da pozitivno ocijeni uslove kandidata mr. Armina JaSareviéa za izradu doktorske
disertacije, a temu doktorske disertacije pod naslovom: ,,POTROSACKA KULTURA I
RELIGIJA U SAVREMENOM BOSANSKOHERCEGOVACKOM DRUSTVU%

prihvati kao podobnu.
Komisija za mentora doktorske disertacije predlaZe prof. dr. Dinu Abazovica.
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