KOMUNIKOLOGIJA
Klasi¢no novinarstvo



Nastavni plan master studija Komunikologije za usmjerenje:

KLASICNO NOVINARSTVO

Sedmi semestar Predavanja i ECTS Ukupno

vjezbe ECTS
Razvoj medija u svijetu i BiH 2+1 6
Jezik i stil javnog komuniciranja 2+1 6
Savremene komunikolo$ke teorije 2+1 6
Metodologija komunikolo$kih istraZivanja 2+1 6 30
Izborni predmet 2+1 6
Osmi semestar
Teorija i praksa mass medija 2+1 6
Uredivacka i programska politika mass medija 2+1 6 30
Medijski marketing 2+1 6
Novinarska praksa 2+1 6
Izborni predmet 2+1 6
Deveti semestar
Savremena tehnologija mass medija 2+1 6
Savremena propaganda 2+1 6 30
Zakonski i normativni okviri mass medija 2+1 6
Praksa u mass medijima 2+1 6
Izborni predmet 2+1 6
Deseti semestar 30 30
Priprema i izrada M.A. teze

UKUPNO ECTS | 120

Izborni predmeti:

1. Studenti uzimaju predmete sa drugih odsjeka na master studiju kao izborni predmet.




RAZVOJ MEDIJA U SVIUETU | BIH

Odgovorni profesor:

Profesori / saradnici u nastavi:

Cilj modula:

Upoznati studente sa povijesnom komunikacijskom praksom, komunikacijskim tokovima u proSlosti i
utjecajima komuniciranja na drustvene procese i odnose. U tom smislu, u okviru modula studenti ¢e
proSiriti znanja o komuniciranju u pojedinim historijskom epohama i izumima u domenu medijske
tehnologije i organizacije, te 0 komunikacijskim tokovima u povijesti Bosne i Hrecegovine.Posebno ¢ebiti
istrazivana komunikacijska iskustva BiH, koja spada u rijetke zemlje svijeta, u koima su traga ostavili
svi  povijesni komunikacijski modeli (anticki,orijentalni, faSisticki,komunisti¢ki, tzv samoupravno-
socijalisti¢ki, tzv.zapadno-demokratski...)

Godina

v

Semestar

Vil

Ishodi uéenja

U okviru predmeta studenti ¢e:

- Upoznati nacine komuniciranja minulih generacija u svijetu i BiH;

- Ste¢i znanje o medijima koji su koriSteni za prenos informacija u ranijim
epohama;

- IstraZivati povijesne pretpostavke pretvaranja ¢ovjeCanstva u jedinstvenu publiku;

-Prosiriti znanja iz historije novinarstva i medija u medija u Bosni i Hercegovini koji
su sve do sada ostali na periferiji nau¢nog interesovanja.

- Historijski i drustveni aspekt komuniciranja

- Pismo-osnova nastanka civilizacije

- Stamparija i renesansa Zapada

- Novine i masovno drustvo

- Nastanak i razvoj elektronskim medija

- Novinarstvo i vlast u povijesnom kontekstu

- Medijsko pretvaranje svijeta u , globalno selo*
- Mediji-drustvo

- SpecifiCnosti bosanske komunikacije u Srednjem vijeku
- Orijentalni model komuniciranja u BiH

- Nastanak i razvoj bh. novinarstva

- Fasisticki model komuniciranja u BiH

- Komunisticki model komuniciranja u BiH

- Medijska agresija i odbrana 1991.-1996.

Metode - Predavanja
poucavanja i - Vjezbe
uéenja - Samostalni radovi
Procjena - Aktivnost i ste¢eno znanje studenata Ce se provjeravati u okviru interaktivne
ishoda ucenja nastave
- Seminarski i drugi radovi
- Zavr3ni ispit
Status Obavezan




ECTS 6

Sati 45 sati predavanja i 15 sati vjezbi

Jezik b/h/s

Evaluacija - Evaluacija modula od strane studenata

- Samoevaluacija profesora i studenata

Ocjenjivanje

A(10), B (9), C (8), D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)

Literatura:

1. Tucakovié, Semso ( 2000.): Historija komuniciranja, Sarajevo

2. Tucakovié, Semso ( 2006.): Historija novinarstva i medija u BiH, Sarajevo

3. Gacini, D. (2000.): Historija novinarstva, Beograd

4. Mekluan, Marsal ( 1976.): Gutenbergova galaksija- nastajanje tipografskog Covjeka




Odgovorni profesor:

JEZIK | STIL JAVNOG KOMUNICIRANJA

Profesori / saradnici u nastavi:

Cilj modula: Teorijsko i prakticno osposobljavanje studenata za uzorno pisano i usmeno komuniciranje,
te za razumijevanje znacaja valjanog prenoSenja poruke i podizanja nivoa kulture govora (jezik i stil), ali
i, uopCe, kulture i vjestine komuniciranja (demokratskog, javnog, masovnog, interpersonalnog,

diplomatskog).

Godina

v

Semestar

Vil

Ishodi uéenja

Student ¢e:

Ovladati normama i kulturom govora

Nauciti o ¢emu sve treba voditi rauna u procesu javne komunikacije -
masovne, interpersonalne, diplomatske

Usavrsiti jezitko znanje (norme standardnog jezika) i nauditi znacaj
uskladivanja jezickog, neverbalnog i izvanjezitkog ponasanja

Osloboditi se u javnom nastupu

Nauciti uskladivati svoje ponaSanje sa sociolingvistickim zahtjevima i
kriterijima (naroCito izbor izraZajnih sredstava - 7 W)

Ovladati vjestinom govora (ostvarivanje postavljenog cilja komuniciranja) u
razli¢itim vidovima i formama masovnig komuniciranja

Sadrzaj

Pojam i znaCaj masovnog komuniciranja

Masovna komunikacija i moderno drustvo

Jezik i drustvo - demokratsko komuniciranje i jezi¢na tolerancija
Kultura masovnog komuniciranja

Teorija znaCenja - semantika poruke i stilsko-semantiCke pojave
Jezik i miljenje — kodiranje i dekodiranje poruke (moguci nesporazumi)
Sociolingvisti¢ki zahtjevi u procesu komunikacije (7 W)

Norme knjizevnog jezika i kultura govora

Raslojavanje jezika, funkcionalni stilovi, podstilovi, Zanrovi
Osnovni zahtjevi u komunikaciji - odlike stila i najce$¢e greske
Publicisticki stil

Stilsko-kompozicijske forme — tipovi vezanog teksta (pricanje,
prepriavanje, saopCavanje, izvjestavanje, opisivanje)

Jezik i stil usmenog komuniciranja — prednosti i nedostaci

Jezik i stil pisanog komuniciranja — prednosti i nedostaci
JeziCko-stilski zahtjevi u interpersonalnom komuniciranju
Jezicko-stilske osobenosti diplomatskog komuniciranja
Neverbalni znak: sinonimija, polisemija, homonimija i korelacija sa
simptomom (uskladivanje verbalnog i neverbalnog pona$anja)
Vjestina govora

Priprema i struktura govora

Javni nastup u medijima

Prezentacija




o Upravljanje komunikacijom - biti voditel]
e (Govorne poruke - govor s povodom
e Govorne uloge i uvazavanje sugovornika
o Estetske vrijednosti govora - funkcije i vaznost glasa govornika
o JeziCko-stilske specificnosti masovnih medija — tv, radio, $tampa, internet
itd.
Metode - interaktivna predavanja,
poucavanja i - interaktivno ucenje u grupi — grupni rad i prezentacije,
uéenja - seminari iz literature,
- Interaktivna predavanja
Procjena - Interaktivno ucenje u grupi (grupne diskusije, analize, usmena prezentacija)
ishoda uéenja - Eseji
- kontinuirano pracenje i ocjenjivanje aktivnosti studenata
Status Obavezan
ECTS 6
Sati 45 sati predavanja i 15 sati vjezbi
Jezik b/h/s
Evaluacija - miSljenja studenata o kvalitetu nastavnog procesa;
- samoevaluacija profesora i studenata;
Ocjenjivanje A (10), B (9), C (8), D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)
LITERATURA

- Kathleen K. Reardon (1998): Interpersonalna komunikacija — gdje se misli susrecu, Alinea,
Zagreb

- Katni¢-Bakarsi¢, Marina (2001): Stilistika, Nau€na i univerzitetska knjiga, Sarajevo;

- Kuintilijan, Marko Fabije (1985): Obrazovanje govornika, VVeselin MasleSa, Sarajevo

- Lorimer, Rolend (1998): Masovne komunikacije, Clio, Beograd

- Radovanovi¢, M. (1986): Sociolingvistika, "Dnevnik", Novi Sad;

- Sipka, Milan (2005): Kultura govora, Institut za jezik, Sarajevo

- Skari¢, Ivo (2000): Temeljci suvremenoga govornistva, Skolska knjiga, Zagreb

- Tezak, Stjepko (1985): Govorne vjezbe, Skolska knjiga, Zagreb:

- Vajzovi¢, Hanka (2008): Jezik i nacionalni identiteti — sociolingvisticke teme I, FPN Sarajevo

- Veinrajt, Gordon R. (2001): Govor tela, Beograd - (Gordon R. Wainwright: Body Language) -
prijevod

- Jezicki savjetnici i normativi bhs jezika, te bilieSke i materijali sa predavanja i sa vjezbi.




Odgovorni profesor:

SAVREMENE KOMUNIKOLOSKE TEORIJE

Profesori / saradnici u nastavi:

Cilj modula:

Sticanje znanja o relevantnim teorijskim osnovama i pojmovima iz podru¢ja medijske znanosti, te
razumijevanje promjena u komunikoloSkim teorijama nastalih pod utjecajem novih medijskih tehnologija
i novih (korporativnih) aktera na globalnoj medijskoj sceni.

Godina v
Semestar VAL
Ishodi uéenja Student Ce:

- moCi predstaviti relevantne teorije o drustvenoj ulozi medija

- znati komparirati teorijske stavove vezane za poziciju medija u savremenom
drustvu i stanje u (novo)medijskoj praksi danasnjice

- imati sposobnost kritiCkog vrednovanja autora i teorija iz podrucja mediologije

Sadrzaj - Mediji i drustvo
- Mass mediji kao drustveni sistemi u eri globalizacije
- PolitiCka ekonomija medija
- Savremene teorije medija
- Klasi¢ni i novi medijiteorijske postavke
- Teorije medijskog ucinka i utjecaja
- Hiperlokalizam i medijska kultura 21. stolje¢a
- Medijska pismenost
Metode - Interaktivna predavanja
poucavanja i - Interaktivno ucenje u grupi (grupne diskusije, analize)
ucenja - Eseji
Procjena - Pracenje i ocjenjivanje progresa studenta tokom semestra
ishoda ucenja - Individualni i grupni rad
- Zavrsni ispit
Status Obavezan
ECTS 6
Sati 45 sati predavanja i 15 sati vjezbi
Jezik b/h/s i engleski
Evaluacija - Evaluacija modula od strane studenata

Samoevaluacija profesora i studenata

Ocjenjivanje

A (10),B(9), C (8), D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)

LITERATURA:

Obavezna literatura:

5. Mattelart A. i M. (1995) Theories of Communication A Short Introduction, SAGE London




6. McChesney R. Bogati mediji siromasna demokracija (bit ¢e objavljena uskoro na nasem
jeziku, dostupna na engleskom jeziku pod nazivom Rich Media Poor Democracy)
7. Vockic-Avdagic, J. (2002), Suvremene komunikacije ne/sigurna igra svijeta, FPN Sarajevo

Sira literatura:

8. Bagdikian, B. (2000), The New Media Monopoly, Beacon, Boston

9. Brigs, A, Kobli, P. (2005), Uvod u studije medija, Clio, Beograd

10. Curran J. Park M.J: (2000), De-Westernizing Media Studies, Routledge London i NY

11. Caginovié N. (2001) Doba slika u teoriji mediologije, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb

12. DeFleur M.L., Ball-Rokeach S. (1982) Theories of Mass Communication, Longman Inc.

13. Debray R. (1997) Uvod u mediologiju, Clio, Beograd

14. Inglis F. (1997) Teorija medija, AGM Barbat Zagreb

15. Kellner, D. (1995), Medijska kultura, Clio, Beograd

16. Kin, DZon (1995) Mediji i demokratija, Filip Visnji¢ Beograd

17. Smith, J.(1995) Understanding the Media, Hampton Press, INC. Gresskill, New Jersey

18. Vocki¢-Avdagic,J.(1997) Razvoj komunikacijskih procesa i sistema i bosanskohercegovacko,
dru$tvo i drzava, FPN, Sarajevo

Student moze i sam predloZiti literaturu za ispit koja nije na popisu, a koja tretira pitanja savremenih
komunikoloskih teorija.



METODOLOGIJA KOMUNIKOLOSKIH ISTRAZIVANJA

Odgovorni profesor:
Profesori / saradnici u nastavi:

Cili modula: Osposobljavanje studenta da (osim opée metodologije drustvenih nauka) ovlada
specificnim nauénim metodama istraZivanja najSireg spektra komunikoloSkih problema, te da u
publicistiCkim i novinarskim istrazivanjima najrazlicitijih tema o kojima Ce pisati (medijski ih prezentirati)
izgradi deontoloski kvalitet /nivo/princip novinarske epistemologije.

Godina v

Semestar Vi

Ishodi uéenja Student ce steCenim znanjem biti sposoban da primjenom klasi¢nih znanstvenih i
specifinih metoda komunikolo3kih istrazivanja, te metoda novinarskog rada moci
kompetentno da se uhvati u kostac sa istrazivanjem najkopmpleksnijih i najsuptilnijin
drustvenih/politickin/kulturolodkih i sl. problema u mikro i makro razmjerama,
posebno u publicistiCkim i komentatorskim Zanrovima, gotovo do nivoa naucnih
projekata manjeg obima.

Sadrzaj |: STA | KAKO ISTRAZUJE SAVREMENA KOMUNIKOLOGIJA ?
1.0d opc¢e metodologije do specificne sfere komunikoloskih istraZivanja
2.0d opcih komunikolo$kih istrazivanja do specifinih metoda novinarske djelatnosti
3.Metode prouCavanja materijalno-tehnickih, organizacionih, marketinsko-
menadzerskih,
kadrolo$kih i normativno-pravnih premisa masmedija
4 Metode istrazivanja informativnih, komentatorskih, rekreativno-zabavnih i literarnih
sadrzaja masmedija (8 sati P, 8 satiV, 8 sati individualni rad (IR)

l: METODE ISTRAZIVANJA PROGRAMSKIH SADRZAJA MASMEDIJA
1.Induktivne i deduktivne metode istraZivanja i komparativne analize najrazlicitijih
medijskih sadrZaja
2.Metode istrazivanja aksiolo$kih i semioloskih premisa uredivacke politike medija i
konkretnih medijskin sasdrzaja (programa, emisija, ¢lanaka, osvrta, komentara,
dramsko-
filmskih, obrazovnih, sportskih, religijskih i drugih sadrZaja)
3.Metode istrazivanja jezika i stila pojedinih medija (tiskani, elektronski i PC)
4 Metode istrazivanja ideolosko-politickin podloga politiCkih i svih drugih programa
(8 sati P, 8 sati Vi 8 sati IR)

lIl: METODE NOVINARSTVA

1.Metode procjene i izbora teme, te svrishodnost njenog istrazivanja i medijskog

prezentovanja
2.Desk metode i terenska istraZivanja (Field Research)
3.Komparativne metode retroaktivne reference i metode tipskog uzora (paradigme)
4 Metode produranja u sustinu pojavnog, u tajnost javnog, u preSucenost
proklamovanog, u

ontologiju fenomenoloskog, u semiologiju aksioloskog (6 sati P, 6 sati V i 6 sati IR)

IV METODOLOGIJA ISTRAZIVACKOG PROJEKTA, STRUCNOG | NAUCNOG
DJELA




1. Nuzni segmenti svakog, pa i komunikolo$kog istrazivackog projekta
(2 sata P, 2 sata vjezbi i 8 sati IR)

Metode Uvodna predavanja, interaktivni komentari i razrade, vjezbe, individualni rad i

poucavanja i prakticni radovi. ProuCavanje/savladavanje relevantne literature i primjera prakticnih

uéenja uspjesnih istrazivanja najrazliCitijih komunikoloskih problema u raznim domenima
djelatnosti. Internetno  ,srfanje”/“brskanje* o istrazivackim, komunikoloki
relevantnim projektima domacih i svijetskih renomiranih instituta. Trazenje dobrih
tipskin uzora paradigmi i potpuno novihetoda istrazivanja. Studenti post master
studija e na osnovu ste¢enog znanja izraditi svoj prakticni rad.

Procjena Midtermnom pismenom provjere zanja/savladanosti pojedinacnih metodfskih cjelina,

ishoda uéenja

zavrni testovi, te pisanjem grupnog ili pojedinacnog sopstvenog metodoloSkog
projekta zadate/izabrane teme. Izradom konkretnih projekinih rjeSenja za prakticnu
upotrebu, kreacijom sopstvenih metoda.

Status Obavezan predmet

ECTS 6

Sati P:30, V:30, IR: 36

Jezik B-H-S i po potrbi francuski, italijanski i slovenski

Evaluacija a). Od strane studenata, (b) Odsjeka i (c) samoevaluacija i profesora i

studenata

Ocjenjivanje

A (10), B (9), C (8), D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)

LITERATURA:

1.TERMIZ, Dz. & MILOSAVLJEVIC S, (2008): Analitika I, Il i lll tom. Lukavac: NIK Grafit.
2.STOJAK, R. (1990): Metoda Analiza sadrzaja. Sarajevo: IPNO; Tuzla: DP Graficar.
3.GRUPA AUTORA (2006): Kako pisati za medije. Sarajevo: Media plan institut.

4. TERMIZ, Dz .(2003): Metodologija drustvanih nauka. Sarajevo: TKD ,Sahinpasié”.

5. STERNBERG, R.J. (1999): Uspjesna inteligencija. Zagreb: Barka.

6. FILIPOVIC, M. (1989): Kako nastaje naucno djelo. Sarajevo:

7. SPLIHAL, S.& FERLIGOJ A.(2000): Metodologija komunikolo$kih istrazivanja. Zagreb: FMK
8. PANJETA, L. (2007): Potreba za smislom. Sarajevo:Svijetlost.

9. PANJETA, L. (2004): Industrija iluzija. Sarajevo: Heft d.o.o.

10.STRAUBHAAR/LA ROSE (2002): Media Now. New York: Instructor’s Edition




TEORIJA | PRAKSA MASS MEDIJA

Odgovorni profesor:

Profesori / saradnici u nastavi:

Cilj modula:

U teorijskom smislu, cilj je sticanje znanja o fenomenima komuniciranja, masovnog komuniciranja i
informiranja u savremenim drustvima i uvjetima medijske globalizacije, te osposobljavanje studenata za
razumijevanje politickog, drustvenog, kulturnog i ekonomskog konteksta u kojem djeluju mediji u 21.

stoljecu.

U prakticnom smislu, cilj je osposobiti studente za kriticku analizu medijskog izvjeStavanja o manjinskim
grupama i alternativnim pokretima i razviti senzibilitet za promoviranje manjinskih pitanja u medijima.
Imajuci u vidu efekte koje mass mediji imaju na pojedince, grupe, manjine i drustvo u cjelini, cilj je
razumjeti kako i koliko mediji promoviraju njihovu autenti¢nu poziciju i interese.

Godina v
Semestar VIl
Ishodi uéenja Student Ce:

- znati komparirati teorijske stavove vezane za poziciju medija u savremenom
drustvu i stanje u medijskoj praksi danasnjice

- modi kritiCki analizirati medijski posredovane informacije, uticaj medija i uticaj(e)
na medije

- imati razvijen senzibilitet za alternativne i manjinske pozicije i glediSta i biti
ospobljen za kritiCku analizu medijskih sadrZaja vezanih za mnajinske skupine

Sadrzaj - Drustvena uloga medija
- Medijska globalizacija, globalno medijsko vlasnitvo i neovisnost
novinarstva
- Mediji i kultura
- Mediji i izvjeStavanje o razli¢itostima: mediji, manjine i nacionalizam
- Medijska politika vezana za manjine
- Stereotipi, predrasude i ,drugi“ u medijima u BiH
Metode - Interaktivna predavanja
poucavanja i - Interaktivno u€enje u grupi (grupne diskusije, analize)
ucenja - Eseji
Procjena - Pracenje i ocjenjivanje progresa studenta tokom semestra
ishoda ucenja - Individualni i grupni rad
- Zavrsni ispit
Status Obavezan
ECTS 6
Sati 210 (predavanja:30, grupni rad 30, samostalni rad 150)
Jezik b/h/s i engleski
Evaluacija - Evaluacija modula od strane studenata

- Samoevaluacija profesora i studenata

Ocjenjivanje

A (10),B(9), C (8), D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)




LITERATURA:
Obavezna literatura:

19. Fidler R (2004) Mediamorfozis, Clio Beograd
20. Lorimer R. (1998) Masovne komunikacije, Clio, Beograd
21. Vocki¢-Avdagic, J. (2002), Suvremene komunikacije ne/sigurna igra svijeta, FPN Sarajevo

Sira literatura:

22. Balle, F.(1997) Moc¢ medija/mandarin i trgovac, CLIO, Beograd

23. Bauer, T. (2007) Mediji za otvoreno dru$tvo: medijska odgovornost kao temelj demokratske
medijske kulture, JETIC, Zagreb

24. Campbell, R.(1998), Media and Culture- An Introduction to Mass Communication, St. Martin’s
Press, New York

25. Hrvatin-Basi¢ S, Petkovi¢ B, Jusi¢ T. (2004), Vlasni$tvo nad medijima i njegov uticaj na nezavisnost
i pluralizam medija, Mediacentar, Sarajevo

26. McQuail, D. (1992) Media Performance, Sage London

27. McQuail, D. (1994), Mass Communication Theory, Sage, London

28. Plenkovic, M. (1998) Komunikologija masovnih medija, Barbat, Zagreb

29. Schulz, W. (1990), Konstrukcija realnosti u informativnim medijima, Beograd

30. Street, J. (2003), Mediji, politika i demokracija, Fakultet politiCkih znanosti, Zagreb

31. Tuller, David (2002) Reporting Diversity Manual, A Media Diversity Institute & Samizdat B92,
London, Beograd

32. Vocki¢-Avdagi¢,J.(1997) Razvoj komunikacijskih procesa i sistema i bosanskohercegovacko
dru$tvo i drzava, FPN, Sarajevo



UREBDIVACKA | PROGRAMSKA POLITIKA MASMEDIJA

Odgovorni profesor:
Profesori / saradnici u nastavi:

Cili modula: Visi nivo osposobljavanja studenata da kompetentno analiticki i kriticki sagleda i valorizira
uredivacke politike najrazliCitijih masmedija, te da sam/sama, u skladu sa druStvenim
IpolitiCkim/kulturnim/religijskim i sl. Potrebama zajednice/gradana i drZave, te deontoloSkim
predikativima svih segmenata novinarske djelatnosti i drugih medijskih sadrzaja, kreira svrsishodnu
uredivacku i programsku politku konkretnoga medija, koja je primarno usmjerena prosperitetnoj
buducnosti drzave i njenih gradana.

Godina v

Semestar Vil

Ishodi uéenja Savladavanjem gradiva, interaktivnim analitickim i kreativnim diskusijama, uvidom u
uspjeSne primjere iz svietske i domace prakse, te sopstvenim istraZivanjem i
izradom prakticnog rada tokom studija, student ¢e biti u stanju da na osnovu
istrazivanja potreba drzave i drustva, te potreba medijskog trzista, sam (ovisno od
vrste i karaktera medija) kreira uredivacku i programsku politiku, koja ¢e garantovati
uspjesno i profitabilno pozicioniranje na domacem i vanjskom trZistu.

Sadrzaj |: UREDIVACKA POLITIKA OD NOVINSKIH OGLASA DO SAVREMENIH
MEDIJA MASOVNOG KOMUNICIRANJA

1.0ntologija i deontologija komercijalnih medija

2.0ntologija i deontologija javnih servisa

3.0ntologija i deontologija tematski specijalizitanih medija

4.Ontologija i deontologija novih (On Line/PC) medija

|l: DEONTOLOSKE | POZITIVNO PODSTICAINE PREMISE UREBDIVACKE |
PROGRAMSKE POLITKE MASMEDIJA

1.Masmediji kao javni zagovornici (Public Advocacy) interesa gradana u

demokratskim Zajednicama

2.0bjektivno-informativna,  svrsishopdna  edukacijsko-obrazovna i zabavno-

rekreativna
uloga masmedija

3.Novinarski i drugi medijski sadrZaji u funkciji ljudskog, drustvenog i drzavnog

napretka (posebno u tranzicijskim drustvima)

4 Potenciranje (svim medijskim sadrZajima) pomirenja, razbijanja predrasuda i
njegovanog neznanja i o sebi i 0 drugima, tolerancije, uZivanje u lokalnom,
regionalnom i planetarnom jedinstvu razliCitosti, humanizma, ljudskih sloboda,

zastite djeCijih prava itd.

IIl: EDUKACIJA U GRADANSKOJ KULTURI SUZIVOTA | OPCpJ KULTURI
KOMUNIKACIJE NA SVIM NIVOIMA 1 U SVIM SFERAMA ZIVOTA | RADA

1.Medijski podsticaji nuznog patrotizma i pozitivnog unutarnjeg i vanjskog imidza
drzave

2.Medijsko podsticanje upoznavanja svih aspekata i resursa svoje Domovine, kako
bi se

oni mogli profitabilno i samoodrzivo nuditi na domacem i inostranom trZitu

3.Edukacija i evropska i svjetska mentalna profilacija populacije (priprema za




buducnost, a ne atavizma dalje i blize proslosti)

4 Medijski podsticaji dizajniranja sveukupne pozitivne psihosocijalne, politiCke i
kulturne atmosfere, kao baze potpune profesionalizacije svih podsistema i sfera
drustvenog Zivota.

IV: IMPERATIVI UREDIVACKE | PROGRAMSKE POLITIKE MASMEDIJA SA
STANOVISTA MULTIKULTURNE, MULTIETNICKE |
MULTIKONFESIONALNE BUDUCNOSTI EVROPE | SVIJETA

1.Medijska borba za neovisnost od parcijalnih dnevno-politickih i dugorocnih
(stranackih, ideoloskih, religijskih, ekonomskih i sl.) uticaja na uredivacku i
progrsmku politiku, a koji su svojim dalekoseznim posliedicama na Stetu opceg
interesa gradana i integriteta

drzave kao cjeline
2.Favorizovanje interaktivnog i proaktivnog gradanstva u odnosu na parcijalnu
vjersko- nacionalnu getoizaciju
3.Potenciranje efikasne i konkurentne drZave i njene populacije , sa prepoznatljivim
(sui generis) brendom i pozitivnim imidZzom
4 Borba protiv predrasuda (anahronih mitomanija i sl.) i straha od ,evropeizacije®,

globalizacije i ulaska u plejadu naprednih drZzava

Metode Predavanja, interaktivne panel diskusije kroz vjezbe, individualno istrazivanje i

poucavanja i proucavanje uspjesSnih primjera iz prakse, prouCavanje relevantne literature i

uéenja sopstvenim kreativnim odgovorima na imperative svrsishodne uredivacke i
programske politike konkretnih masmedija.

Procjena Midtermne procjene savladanosti pojedinig tematskih cjelina, pracenjem uces¢a u

ishoda uéenja

kolektivnim diskusijama i procjenama, zavr$nim testom i izradom sopstvenog
projekta uredivacke i programske politike konkretnog masmedija

Status Obavezan predmet

ECTS 6

Sati 45 sati predavanja i 15 sati vjezbi

Jezik B-H-S i engleski (po potrebi francuski i slovenski)

Evaluacija 1. Od strane studenata, 2. od strane Odsjeka i 3. samoevaluacija i studenata i

profesora

Ocjenjivanje

A (10), B (9), C (8), D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)

Literatura:

1.GRUPA AUTORA (2005): Kako pisati za medije. Sarajevo: Media Plan Institut
2.SPAHIC, B. (2003): Nacionalni antimarketing. Sarajevo:VKBI.
3.SPAHIC, B. (2005/2008): Dizajn; ekonosmki, drustveni i politiCki aspekti oblikovanja. Sarajevo:

MIB/; Banja Luka:PIM

4 BOGDANIC, B. (2007): Traktat o politiékoj viziji. Banja Luka: Biblioteka Posebna izdanja
5.GAVRANOVIC, A. (2006): Medijska obratnica. Zagreb: Sveugili$na knjizara

6.VLAJKI, E. (2007): Uvod u komuniciranje postmodernizma. Banja Luka: FPDN

7.SPAHIC, B. (2007): Bosna i Hercegovina na raskr§éu buduénosti: Sarajevo: Godignjak FPN 2007
8.5ACIC, N (2005): Politicka re/desocijalizacija i mediji. Sarajevo: Internews.

9.CURAK, N.(2004 ): Geopolitika kao sudbina. Sarajevo:

10. KURTIC, N. (2006): Kod novinarstva. Sarajevo: Media plan Institut.

11.RAINVAJN, Lj. (1988): Stvaralastvo novinara. Beograd: Nauéna Knjiga.




MEDIJSKI MARKETING

Odgovorni profesor:

Profesori / saradnici u nastavi:

Cilj modula: Sticanje znanja o najsavremenijim trendovima i problemima marketing-menagementa
msmedija, transformacije medija zbog pojave Interneta, te imperativa demokratizacije, tranzicije,
evropeizacije i globalizacije.

Godina

W

Semestar

VIII

Ishodi uéenja

Ovladavanje studenata MA novinarstva savremenim imperativima primjene naucnih
I prakticnih saznanja medijskog marketinga i menadZzementa, bez ¢ega niti jedna
medijska kuc¢a ili novinska agencija ne moze opstati na sve surovijem trZistu,
pogotovo pojavom novih (PC, Mobitelija i sl.) i supremacijom globalnih medija. Ti
imperativi iziskuju i promjenu strukture rada medijskih kuca, a uti¢u i na uredivacku i
programsku politiku, kao i na redefiniciju novinarskih Zanrova i sadrzaja. Ukratko, svi
mediji (pa i javni servisi) moraju na svojevrstan nacin uvaZavati teoriju i praksu
marketing menadZmenta i ponasati se kao svaka druga korporacija koja nudi robu ili
usluige na trzistu.

Sadrzaj

l: UVOD
1.0snovi marketing menadzmenata i marketing menadzment masovnih medija
2.Pravilo 4P/6P i medijski prizvodi kao i svaka druga roba/usluga na trzistu
3.0Ostvarivanje profitabilnosti uz maksimalizaciju realnih i drustveno korisnih potreba
potro§aCa/konzumenata medijskih sadrzaja
4 Medijska i novinsko-agencijska roba u procjepu komercijalnih inetersa i interesa
profesionalne deontologije i potreba drustva i drzave

IIl: MARKETINSKA ZAMISAO, SVRSISHODNOST | METODOLOGIJA
IZRADE ELABORATA (tzv. Fizifiliti Studija) OSNIVANJA/ ]
REPOZICIONIRANJA/ PRESTSTRUKTUIRANJA MEDIJSKE KUCE

1.Metodologija komparativne analize, izgradnje uredivacke politike, imidZa i
pozicioniranja konkretnog medija (SWOT i druge analize)

2.Medijsko trziSe, vidovi i oblici konkurencije medija, trZisno oblikovanje i promocija
medijske kuce/konkretnog medija

3.MarketinSko-menadZerske osnove uredivacke i kadrovke politike

4. Found Reising medija

5.Sopstveni marketing i marketinSke/oglasivacke usluge medija u procjepu

komercijalnih i
deontolo$kih imperativa novinarske profesije

lll: ZGRADIVANJE DUGOROCNE STRATEGIJE | STILA
KOMUNICIRANJA (BENDIRANJE) MEDIJSKE KUCE

1.Vizualne konstante, ime i semiolosko-aksioloski predznak medija.
2.Mo¢ medija i medijski rat
3.PR i drugi oblici komuniciranja/promocije medijske ku¢e/agencije




4 Strukturalni elemnti i dizajn imidZa medijske kuce
5.Potpuni servis (Fool Service) medija; od novinarske djelatnosti do marketinskih i
(PR i oglasnih) copywrite usluga

Metode Predavanja, isCitavanje literature o medijskom marketingu i menadZentu uopste, te

poucavanja i posebno o dobrim primjerima iz prakse, vjezbe i kolektivne/grupne debate, izrada

uéenja sopstvenih  koncepata cjelovitih marketinskih sdtrategija, odnosno pojedinih
aspekata medijskog marketinga i menagementa.

Procjena Jedno trimestralno i zavrSno provjeravanje testovima, te ocjena uradenog

ishoda uéenja

marketinsko-menadzerskog projekta; (a) potpuno novog ili
postojeceg medija/agencije

(b) total redizajn

Status Obavezni

ECTS 6

Sati 30 sati P; 30 sati V/Debate; 30 sati IR

Jezik B-H-S

Evaluacija (@) od strane studenata, (b)eksperata medijskog menadzmenta iz prakse (c)

multilateralna auto-evaluacija studenata i profesora

Ocjenjivanje

A (10), B (9), C (8), D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)

Literatura:

1.BAKER, C. E. (2002): Media, Markets and Demokracy. Cambridge Int.

2.SUNJE, A (2003): Top menadzer. Sarajevo: Tirada.

3.HERRICK, D.F. (2004): Media Menagement In The Age of Giants; Business Dynamics of
Journalism. USA: lowa State Press.

4 PETERLIN, J.& MLADENOVIC, M.(2007): Financijski instrumenti i menadzment finakcijskih
rizika. Banja Luka: PIM

5.GRUPA AUTORA (2007): Indicator of Public Interest. Sarajevo: Media Plan Institut

6. FRANCESKO, M. (2006): MenadZment ljudskih resursa. Banja Luka: PIM (interno izdanje)

7.LEVIN, S.R.& CROM,M.A.(1994): The Leader in You. Dale Carnegi&Associates Inc.

8.FEJZIC. F. (2004): Medijska globalizacija svijeta. Sarajevo: Promocult/GIK OKO.

9.ROMAN, D.D. (1998/2001): Media Managing Projects; A system Approach. New York: Elsevier.

10.POPOVIC, M (2005): Poslovno komuniciranje i menadzment medija. Sarajevo: PDS FPN (interno

izdanje)




NOVINARSKA PRAKSA

Odgovorni profesor:
Profesori / saradnici u nastavi:

Cilj modula: Da student izabere tematsko i Zanrovsko podrucje specijaliziranih tema, te da u
izabranom/dogovorenom mediju pripremi ozbiljan serijal (pracenja ili obrade) na odredenu temu; Npr:
izbori, kulturna (ne)politika u BiH, Rad drzavnih organa, Uticaj vjerskih institucija na politicku atosferu,
Image drZzave, TuristiCki marketing, Turbo folk, ki€ i Sund u medijskim sadrzZajima kao polutor mentalnih
struktura, Moda i Styling, itd., itd. Rije¢ je dakle o specijalizaciji za odredene teme.

Godina v

Semestar Vil

Ishodi uéenja Student, buduéi magistar novinarske struke ¢e se vrhunski specijalizirati u
poznavanju odredene oblasti, gdje ¢e (na ovom i na drugim predmetima) ste¢eno
Zurnalisticko umijece najoptimalnije upotrebljavati u obradi tema za koje se sam Zeli
specijalizirati; ekonomija, politikla, kultura, sport, religija itd.

Sadrzaj I: STRUKTURALNI ELEMENTI | DIZAJN OSOBNOG PROFESIONALNOG
IMAGEA
1.Metodologija utvrdivanja sopstvene sklonosti i nadarenosti za zurnalisticko
pracenje i

obradu odredenih drustvenih podrucja i fenomena
2.1zbor najprikladnijeg medija s obzirom na predispozicije studenta/studentice
3.Kako u identifikacijskim pretpostavkama u prvi plan staviti pripadnost profesiji,
koju je

student SVOJOM VOLJOM izabrao i od koje ¢e obezbjedivati svoju i egzistenciju
svoje

obitelji
4 Kako se smomotivirati za vrhunske rezultate u poznavanju odredene problematike
i njene

zurnalistiCke obrade i prezentacije?

Il: PREPOZNAVANJE/ODREDIVANJE SVOGA TIPSKOG UZORA
1.Otkrivanje najboljih poznavalaca/eksperata iz podrucja koje studenta
problemski/tematki najbvise zanimaju
2.0tkrivanje novinara, najboljih poznavalaca i medijskih prezentatora problematike
koja studenta zanima
3.Razrada sopstvene strategije profesionalnog usavrdavanja (My Self Profesional
Marketing management)

IIl: NADZIRANO SAMOUSAVRSAVANJE U POZNAVANJU IZABRANE
PROBLEMATIKE | NJENE MEDIJSKE OBRADE | PREZENTACIJE
-uz istovremeni kontakst sa medijima, urednicima i novinarima, te aktivno
uCestvovanie (pisanje/snimanje/pripremanje/montaza) u medijskoj obradi tematike
za koju se student opredijelio

Metode Uvodna predavanja o profesionalnom samoopredjeljenju i usavr$avanju, uz kasniji
poucavanja i kolektivni/grupni mentorski rad pri pomodéi izbora tematskog podrucja, medija,
ucenja ekspertnih i novinarskih uzora. Nakon toga slijedi operacionalizacija i prakti¢ni rad.




Procjena
ishoda uéenja

Svaki student pravi sopstveni marketinSko-menadzerski projekat
samousavrsavanja, koji ¢e prezentirati (Ppoint ili na drtugi nacin) u smislu ,Ja
novinar®, te najbolji uradak teme za koju se je opredijelio.

Status Obavezan

ECTS 6

Sati 3sata P: 20 sati V i debatih diskusija; 30 sati IR

Jezik B-S-H

Evaluacija (a) studenti/grupe, (b) profesor, (c) obostrana samoevaluacija

Ocjenjivanje

A (10), B (9), C (8), D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)

Literatura:

1.SPAHIC, B.&SARADNICI (2005): Dizajn lignog imidza. Sarajevo-Mostar: Samozalozba
2. ARNOLD, S. (2001): The Creative Spirit. Mountain View-London-Toronto: Myfield Publishing

Company

3.JAHI, H. (2003): Cudesa stvaranja. Istanbul-Beograd: CPS/Global

4 STERNBERG, R.J. (1999): Uspjesna inteligencija; Kako prakticna i kreativna inteligencija odreduju
uspjeh u Zivotu. Zagreb: Barka

5.VEINRAJT, G.R. (2001): Govor tela. Beograd: Alnari &Puna kuca.

6.FRANCESKO, M.(2006): Menadzment Ljudskih resursa. Banja Luka:PIM

7.SPAHIC, B. (2008): Kako biti komunikacijski kreativan. Banja Luka/Mostar: PIM/FFSM




SAVREMENA TEHNOLOGIJA MASS MEDIJA

Odgovorni profesor:
Profesori / saradnici u nastavi:

Cilj modula:

Upoznati studente s tehnologijom koja sluzi za prijenos informacija i podataka na velike daljine. lzumi u
domenu tehnologije masovnog komuniciranja dali su obiljezje savremenoj civilizaciji. Bez telefona,
telegrafa, Stamparija, radijske, televizijske i racunarske tehnologije savremeno drustvo bi bilo na nivou

antickog doba.

Godina v
Semestar IX
Ishodi uéenja Studenti Ce:
-ste¢i osnovna znanja o savremenim tehnoloSkim sistemima za prenos informacija

| podataka;

-upoznati nacin koriStenja pojedinih aparata i uredaja bez kojih mas-medijsko
komuniciranje ne bi bilo moguce (kamera, fotoaparat,raunar,stamparija,
radiio,tv);

-osposobljeni za novinsku, radijsku | TV produkciju uz koristenje najsavremenije
mas-medijske tehnologije.

Sadrzaj - Komunikacijska tehnologija starog i srednjeg vijeka
- lzumi koji su CovjeCanstvo pretvorili u jedinstvenu publiku
- Stamparija
- Telefon
- Fotoaparat
- Fotografija
- Kamera
- Filmili ,ziva slika*
- Radijska tehnologija
- Televizijska tehnologija
- Satelit kao nebeska antena
- Racunar
Metode - Interaktivna predavanja
poucavanja i - Interaktivno u¢enje u grupi (grupne diskusije, analize)
uéenja - Samostalna istraZivanja studenata
Procjena - Pracenje i ocjenjivanje progresa studenta tokom semestra
ishoda ucenja - Seminarski radovi i saopStenja
- Zavrsni ispit
Status Obavezan
ECTS 6
Sati 210 (predavanja:30, grupni rad 30, samostalni rad 150)
Jezik b/his
Evaluacija - Evaluacija modula od strane studenata
- Samoevaluacija profesora i studenata
Ocjenjivanje A (10), B (9), C (8), D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)
Literatura:

- Negropont Nikolas (1998) Biti digitalan, Beograd




Sengler, Virdzinija (2000) Radio, Beograd
Mek Kvin (2000) Televizija, Beograd
Tucakovi¢ S. (2000), Historija komuniciranja, Sarajevo



SAVREMENA PROPAGANDA

Odgovorni profesor:

Profesori / saradnici u nastavi:

Cilj modula:

U okviru predmeta studenti ¢e biti upoznati sa cilievima, intencijama i zadacima persuazivnog
komuniciranja. Persuazivna ( ubjedivacka) komunikacija je dominantni tip komuniciranja medu ljudima.
U tom smislu, cilj predmeta je da studenti steknu osnovna znanja o sustini, metodama, sredstvima,
principima propagandnog komuniciranja, kao i specifi€nostima savremene persuazivne komunikacije u

pojedinim oblastima dru$tvenog Zivota ( politici, religiji, ekonomiji, sportu,kulturi...)

Godina \"

Semestar IX

Ishodi uéenja

Studetni ¢e, u okviru predmeta Savremena propaganda upoznati nasustinu,
sredstva i metode persuazivne komunikacije koja daje obiliezje savremenom
svjetskom sistemu komuniciranja.Posebno ¢e spoznati modele propagandnih
aktivnosti razvijenin zemalja, propagandu  najmaocnijih drzava svijeta,
propagandne otpore globalizaciji...Na predavanjima i vieZbama oni Ce istraZiti
moguénosti  organizovanja  propagandnih  kampanja u  savremenim
uslovima,organizovanju  programa persuazivne komunikacije i mogucnostima
suceljavnja sa konkurencijom na ekonomskom i politickom trZitu.

Sadrzaj

- Propaganda ( pojam, znacaj, znaCenje)

- Povjesni aspekt propagandne komunikacije
- Metode savremene propagande

- Sredstva savremene propagande

- Principi i pravila propagandne komunikacije
- Mediji savremene propagande

- Modeli savremene politiCke propagande

- Savremena ekonomska propaganda

- Propagandna u savremenim ratovima

- Vjerske propagandne ofanzive

- Propaganda u kulturi i sportu

- Propaganda u medunarodnim odnosima

- EkoloSka propaganda

Metode
poucavanja i
uéenja

- Predavanja
- Vjezbe
- Samostalni radovi studenata

Procjena
ishoda ucenja

- Aktivnost i ste¢eno znanje studenata ¢e se provjeravati kontinuirano na
predavanjima i viezbama
- Seminarski rad, saop$tenja

- Zavr3ni ispit
Status Obavezan za usmjerenje Poslovno komuniciranje i usmjerenje Klasi¢no novinarstvo
ECTS 6
Sati 210 (predavanja:30, grupni rad 30, samostalni rad 150)
Jezik b/his
Evaluacija - Evaluacija modula od strane studenata

- Samoevaluacija profesora i studenata




Ocjenjivanje

A (10),B(9), C (8), D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)

Literatura:

- Tucakovi¢, Semso ( 1999.): Propagandno komuniciranje, Sarajevo

- Tucakovi¢, Semso ( 2003.): Partizanski mediji i propaganda u BiH, Sarajevo
- Siber, Ivan (1991.): Politika propaganda, politigki marketing, Zagreb

- Mihailovi¢, Vuko ( 1989.) : Propaganda i rat, Beograd




ZAKONSKI | NORMATIVNI OKVIR MASS MEDIJA

Odgovorni profesor:

Profesori / saradnici u nastavi:

Cili modula: Sticanje znanja o pravnoj uredenosti rada medija; o nacionalnoj i medunarodnoj zakonskoj
regulaciji rada medija; upoznavanje sa standardima u medijskoj djelatnosti, upoznavanje sa pravima,
obavezama i odgovornostima medijskih djelatnika

Godina V
Semestar IX
Ishodi uéenja
Student ¢e:
-moci razumijeti i prezentirati potrebu zakonske regulacije rada medija,
-raspoznati i usvoijiti europske standarde u podru¢ju medijskih politika i slobode
medija,
-znati primjeniti aktualne pravne norme u svome radu,
-procijeniti povredu slobode izraZzavanja, slobode rada medija ili neke druge
slobode koja je zasticena konvencijama ili nekim drugim pravnim aktima kojima
se regulira sloboda izraZzavanja
Sadrzaj
-pravne osnove medijske djelatnosti: medunarodni i nacionalni nivo,
-normativne osnove slobode rada medija,
razvoj pravne regulative oblasti medija,
-ustav BiH kao osnov za regulaciju rada medija,
-zakoni,
-sankcioniranje prekrsaja,
-nacionalni sudovi,
-Europski sud za ljudska prava
Metode
poucavanja i -predavanje sa interaktivni u¢enjem,
ucenja -interaktivo uCenje u grupi,
-obrada karakteristi¢nih slucajeva Ciji je sudski epilog poznat
Procjena
ishoda uéenja -kontinuirano pracenije i ocjenjivanje aktivnosti studenata,
-ocjenjivanje samostalnog pisanog rada,
-zavrsni ispit
Status obavezan
ECTS 6
Sati 45 sati predavanja i 15 sati vjezbi
Jezik B/H/S
Evaluacija -evaulacija modula od strane studenata,

-samoevaulacija profesora i studenata,
-eksterna evaluacija




Ocjenjivanje

A (10),B(9), C(8), D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)




Literatura:

-Zrinjka Perugko Culek: 'Demokracija i mediji', Zagreb, 1999.

-Vesna Alaburi¢: 'Sloboda izrazavanja u praksi Europskog suda za ljudska prava', Zagreb, 2002.
-Marko Sapunar: 'Teorijski aspekti novinarstva', Zagreb, 2001.

-'Ustavie Bosne i Hercegovine', Sarajevo, 1998.

-Zakon o javnom RTV servisu, Amila Sljivo Grbo, Godisnjak Fakulteta politickih nauka, Sarajevo 2007.
-Marko Sapunar: 'Osnove znanosti o novinarstvu', Zagreb, 1994.

-Muhamed Nuhi¢: 'Javna rije€ i odgovornost', Tuzla, 1999.

-Priruénik o slobodi javne rije€i, Zagreb, 1998.

-Zakon o javnom RTV servisu, Sluzbene novine FBiH (broj 25/2002.), 2002. i 2005.

-Rakon o RTV FBiH, SluZbene novine FBiH, broj 40, 2002.

-Zakon o RTV RS, Sluzbeni glasnik Rs, broj 39, 2002.

-Zakon o slobodi pristupa informacijama, Sluzbene novine FBiH, broj 32, 2001.

-Zakon o zastiti od klevete, Sluzbeni glasnik RS, broj 37, 2001.



PRAKSA U MASMEDIJIMA

Odgovorni profesor:

Profesori / saradnici u nastavi:

Cilj modula: Znanstveno i struéno utemeljen praktiCan zurnalistiCki rad/praksa u pritanim, audio,
audiovizualnim i pc medijima, uz primjenu saznanja iz Metodologije komunikoloskih i novinarskih
istrazivanja, UredivaCke i programske politike masmedija, Medijskog marketinga i Teorije i prakse

masmedija.

Godina

\

Semestar

IX

Ishodi uéenja

Postizanje vrhunskog profesionalnog nivoa i prakticna operacionalizacija ste¢enih
teorijskih i prakti¢nih saznanja kroz prethodno Skolovanje/iskustvo i ostale predmete
na postdiplomskom  master studiju. To podrazumijeva i  kriticko
preispitivanje/istrazivanje  pojedinaCnih aspekata i segmenata novinarske
djelatnbosti, te  praktiCan  uredivacki’  komentatorski/edukativni  rad,
primijenjen/objavljen u konkretnom mediju.

Sadrzaj

l: METODE DOSLJEDNOG UVAZAVANJA ZNANSTVENIH | DEONTOLOSKIH
IMPERATIVA NOVINARA
1. Struéna terminologija
2. Elementi marketinske osnove uredivacke politike,
3. Pozicioniranje i promocija, novine, novinara i novinarskog teksta/Clanka.
4.0dgovornost i posljedice novinarskog rada

II: PISANJE/SNIMANJE
1.Vijesti, Izvjestaja,
2.0svrta/komentara,
3.Inervjua,

4 Reportaze/putopisa,

IIl: METODOLOSKO OBRAZLOZENJE (SINOPSIS)
1.Prikupljanje podataka,
2.|1zbora sagovornika i izvora,
3.0blikovanje i finalizacije konkretnog sadrZaja u printanom, audiovizualnom ili PC
mediju.
4. Novinarsko pisanje u poredenju sa copywritom, PR, nau¢nim/stru¢nim i literarnim
stvaralastvo

IV: NOVINARSKI ZANROVI KROZ MEDIJE/NOVINSKE AGENCIJE

1.Naslovi i «fle$ vijesti»; a) informativni, b) komentatorski i ¢) novinarsko-literarni
Zanrovi,

2.Recenzije i ekspertize, a) novinar pisac scenarija, b. copywrihta, c. PR sadrzaja,
3.Novinar-javni zagovornik socijalnih i humanih ideja, civilnih inicijativa

Metode
poudavanja i
uéenja

Uvodne napomene, objasnhjenje i izbor zadataka, nadziran boravak u printanom,
audiovizualnom ili on line/PC mediju, kolektivne konsultacije i prezentacije kroz
vjezbe, pisanje projekata uredivacke politike, odnosno konkretnih




dogovorenih/izabranih istrazivackih tema.

Procjena Student ¢e uz pomoc¢ konksultacija sa profesorom, saradnicima, urednicima
ishoda uéenja | iprofesionalnim rukovodiocima/direktorima pojedinih medija, te samoprocjenom
prakticne sposobnosti doseci nivo kvalitetnog ZurnalistiCkog djelatnika, specijaliste
za pojedine segmente novinarske djelatnosti, odnosno ekperta za pojedina
tematska podrucja.

Status Obavezan

ECTS 6

Sati 3 sata P; 20 sati konsultacije/panel diskusije (KPD); 30 sati praktici rad (PR)

Jezik B-S-H

Evaluacija Pojedinacna ili kolektivna (Ppt. ili drugacija AV) prezentacija i eksplikacija uradenog.
Ocjenjivanje A (10),B (9),C (8),D (7), E (6), Fx (5/6), F (5)

Literatura:

1. Novinarstvo u funkciji ljudskog napretka (2003); Internews/UNESCO (priredila
Nermina Sagic)
2. Anderson, Dojles A. & ltule, Bruce D. (2003): Pisanje vijesti i izvjeStavanje za
danasnje medije.Beograd: Medija centar
3. Neda Todorovi¢ (2001): IstraZivacko i analiticko novinarstvo. Beograd:
4. Aspekti Metodologije novinarskog rada (priredio Besim Spahi¢), skripta za internu
upotrebu: Web Site-u: www.fpn.unsa.ba
5.Novinarstvo u funkciji ljudskog napretka 2 - RTV(2005); Internews/UNESCO (priredila
Nermina Saci¢ i Besim Spahi)
6.Sulejmanpasic, Dzevad, Zurnalizam razarac ovecanstva i novinstvo sa najmanjom merom
Zurnalizma, “Gaj’, Zagreb, 1936.
7.Wurtzel Alan&Rosenbaum John(1995/2001): Television production. New York: McGraw-
Hill
8. Literatura po izboru studenta prema njegovom primarnom profesionalnom interesu



http://www.fpn.unsa.ba/




